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FICHA DOCENTE
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Datos generales

Titulo de la asignatura: IDENTIDAD, CULTURA Y COMUNICACION
Cardcter: Basico

Modulo: Mddulo Tedrico-Metodoldgico

Materia: Sociedad de la informacién y del conocimiento
Créditos/ECTS: 4,5

Duracion: Primer cuatrimestre

Horas presenciales semanales: 2.30

Docente/s: ELENA CASADO APARICIO

Competencias de la asignatura:

- COMPETENCIAS GENERALES:

* CG1. Capacidad para investigar y analizar cientificamente desde la perspectiva sociocultural los fenédmenos y
procesos vinculados al ambito de la comunicacién y del conocimiento.

* CG2. Capacidad de disefiar, estructurar y realizar una investigacién que permita comprender en profundidad,
y a partir de una interrogacion tedrico-metodoldgica autonoma y compleja, las caracteristicas socio-culturales
de la comunicacion y del conocimiento.

* CG3. Capacidad de desarrollar un razonamiento critico y de evaluar con criterios cientifico-académicos los
resultados y conocimientos obtenidos.

¢ CG4. Capacidad para comunicar propuestas y/o resultados de investigacidn sociocultural referidos a dichas
tematicas ante la comunidad cientifico académica asi como ante un publico experto y/o especializado.

* CG5. Capacidad para el desarrollo de relaciones interpersonales y de trabajo en equipos cientifico-
académicos y grupos de investigacion.

- COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

* CE1. Conocer y saber aplicar los distintos enfoques tedricos al analisis sociocultural de la comunicacién y del
conocimiento en la sociedad contemporanea.

o CE2. Saber identificar y analizar con criterios cientifico-académicos los diferentes procesos y practicas
culturales y comunicativas contemporaneas.

o CE4. Saber identificar y analizar los procesos sociales y cognoscitivos contemporaneos con las metodologias
adecuadas a dicho objeto de investigacion.

Breve descriptor:

Andlisis de las dindmicas y formas de articulacidn entre comunicacién, identidad y cultura en el
entorno socio-tecnoldgico contemporaneo: herramientas conceptuales y esferas practicas

Requisitos:
Los generales del Master

Objetivos:
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- Adquirir herramientas conceptuales para el analisis de las articulaciones contemporaneas entre
comunicacion, identidad y cultura

- Analizar el impacto de las transformaciones en marcha en ambitos especificos: instituciones
educativas, ONGs, relaciones intimo-afectivas...

- Contextualizar la centralidad de las practicas comunicativas en la era del informacionalismo y la
globalizacidn, con particular atencidn a los procesos de subjetivacion.

Contenidos temdticos:

Programa:
Los contenidos del curso se articulan en torno a 3 bloques tematicos:

1. Identidad, cultura y comunicacion: de los singulares a las practicas
2. Co-laboratorio de andlisis: territorios, silencios y emociones

3. Atendiendo a las practicas (comunicativas, culturales y de subjetivacion) cotidianas: hacia una
sociologia de lo ordinario

Actividades (método) docentes:

Cada sesion tendra como referencia un recurso comun (texto, video, etc.) asi como un conjunto de
recursos obligatorios. Al inicio de curso se organizardn grupos de 4-5 estudiantes que en los primeros
minutos de cada sesibn pondran en comun sus lecturas y sus preguntas de
investigacion/intervencién a partir de ellas. Con estos materiales y de manera colaborativa se
plantearan las lineas de controversia que irdn articulando los contenidos de cada sesion.

Algunas sesiones tendran formato taller. En estos casos el desarrollo se especifica en Campus Virtual.

Criterios y métodos de Evaluacion:

Los criterios de evaluacién son la adecuada comprensidn de las perspectivas y conceptos y su manejo
practico en el andlisis de lo social. Para ello se valorara:

- La preparacion previa y comprension de los textos

- La participacién en el desarrollo de las sesiones

- Lacalidad de las aportaciones a lo largo del curso

- La capacidad de aplicacidn practica de las perspectivas y conceptos

La calificacidn sera resultado de:

- Ladedicacion a los recursos y la elaboracion de fichas de lectura/visionado (un minimo de 8) que
se pondran en comun con el grupo de lectura al que cada estudiante pertenezca (10%).

- Larealizacién de un cuaderno de bitidcora en el que se recojan la/s pregunta/s de
investigacion/intervencidn surgidas durante la preparacion de las sesiones. Se requerira un
minimo de 8 entradas (pregunta y pequefio parrafo explicativo explicando la pertinencia,
motivacion, etc.) (20%)
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- Laelaboracién de una propuesta de ponencia que se presentara en la sesidén 6 sobre
comunicacion y salud o comunicacién y educacién en la que se pongan en practica los
conocimientos adquiridos hasta ese momento (10%)

- Larealizacidén de al menos un post en el foro habilitado en Campus Virtual en el que se apliquen
los conocimientos adquiridos a un objeto de estudio o situacién de observacidn particulary la
participacidn en el debate con al menos dos comentarios a otros posts. Los hilos propuestos de
partida son: Sentido, territorios, silencios, verglienza y repugnancia. (20% de la calificacién final)

- Larealizacion de un trabajo final (en formato de ponencia de no mas de 5000 palabras o en
cualquier otro formato previamente acordado con la profesora) en el que se pongan en practica
los conocimientos adquiridos (40%)

La deteccidn de plagio total o parcial (esto es, el uso sin atribucion de lo producido por otros) sera

sancionada con un 0 en ese trabajo.

Bibliografia:
Cada sesidn tendra disponibles en Campus Virtual los materiales asociados. A titulo orientativo, para
el conjunto de la asignatura se sugieren estos textos de referencia

Abril Curto, G. (2007). “La informacion como formacion cultural”, CIC: Cuadernos de informacion y
comunicacion, n. 12 (pp. 59-74).

Althusser, L. (1997). Ideologia y aparatos ideoldgicos del Estado. Buenos Aires: Nueva Vision.

Austin, J.L. (1982). Como hacer cosas con palabras. Barcelona: Paidos.

Barthes, R. (1983). Mitologias. Madrid: Siglo XXI.

Baudrillard, J. (1985). “El éxtasis de comunicacion”, en H. Foster (coord.), La postmodernidad. Barcelona:
Kairods.

Bourdieu, P. (1991). El sentido prdctico. Madrid, Taurus.

Butler, J. (2007). “Sobre la vulnerabilidad linguistica”, Feminaria, n. 30-31.

Carey, J. (1989) Culture as Communication. Boston: Unwin Hyman.

Chang, B. (1996). Deconstructing communication: Representation, Subject and Economies of Exchange.
Minneapolis, University of Minnesota Press.

Curran, J.; Morley, M; Walkerdine, L. (comp.) (1998). Estudios culturales y comunicacion: andlisis, produccion y
consumo cultural de las politicas de identidad y el postmodernismo. Barcelona: Paidds.

Foucault, M. (1995). “El sujeto y el poder”, en O. Teran (comp.), Discurso, poder y subjetividad. Buenos Aires:
Ediciones al cielo por asalto.

Goffman, E. (1981). La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Amorrortu.

Hall, S. (1997). “El trabajo de la representacion”, en S. Hall (ed.), Representation: Cultural Representations and
Signifying Practices. London, Sage (pp. 13-74). (Trad. en
http://www.cholonautas.edu.pe/modulos/biblioteca2.php?ldDocumento=0389)

Lakoff, G. y Johnson, M. (1986). Metdforas de la vida cotidiana. Madrid: Catedra.

Lash, S. (2005). Critica de la informacion. Buenos Aires: Amorrortu.

Laswell, H. D. (1985). “Estructura y funcién de la comunicacién en la sociedad”, en Moragas Spa, Sociologia de
la comunicacion de masas. Tomo |l. Barcelona: Gustavo Gili.

Latour, B. (1983). "Give Me a Laboratory and | will Raise the World", en K. Knorr-Cetina y M. Mulkay (eds.),
Science Observed: Perspectives on the Social Study of Science, Londres: Sage (pp. 141-170). (Trad. en
http://www.campus-oei.org/cts/latour.htm).

Law, John (1991). A Sociology of Monsters: Essays on Power, Technology and Domination. New York: Routledge.

Maigret, E. (2005). Sociologia de la comunicacion y de los medios. Colombia: FCE.

Martin-Barbero, J. (2008). “Politicas de la comunicacion y la cultura: claves de la investigacion”, Documentos
CIDOB. Dindmicas interculturales, n. 11.
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Mattelart, A. & Mattelart, M. (1997). Historia de las teorias de la comunicacién. Barcelona: Paidds.

Simmel G. (2005). “La metrdpolis y la vida mental”. Bifurcaciones: revista de estudios culturales urbanos, n. 4.

Thompson, J.B (1988). Los medios y la modernidad. Barcelona, Paidds.

Vizer, E. A. (2003). La trama (in)visible de la vida social. Comunicacion, sentido y realidad. Buenos Aires: La
Crujia Ediciones.

Voloshinov, V.N. (1992). El marxismo y la filosofia del lenguaje (los principales problemas del método
socioldgico en la ciencia del lenguaje). Madrid: Alianza.

White, H. (1992). El contenido de la forma: narrativa, discurso y representacion histdrica. Barcelona: Paidds.

Wolton, D. (1999), “La comunicacion en el centro de la modernidad. Un debate tedrico fundamental”, en

Internet, ¢y después?: una teoria critica de los nuevos medios de comunicacion. Barcelona: Gedisa. pp.
35-67.

Idioma en el que se imparte:
Castellano. No obstante, algunos textos podran ser en inglés.

Otra informacion relevante:
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