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Contenido general de la asignatura

Formacién de gestores de empresas audiovisuales dedicadas, total o
parcialmente a la explotacién de productos y mercados digitales, en todos
sus aspectos, desde los contables, fiscales y de marketing, hasta la
planificacion y los programas de apoyo europeos y espafoles.

Desarrollo del programa

.Financiacion del audiovisual (AV) Digital

. La coproduccién internacional audiovisual

. Amortizacion del audiovisual.

. Marketing cinematografico on line y off line

. Venta internacional de un film en diferentes ventanas de explotacién
. Contenidos AV Digitales e Internet

. Modelos de negocio de los contenidos AV Digitales

. Las Politicas Publicas y los contenidos AV Digitales
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Competencias Transversales

CT3. Capacidad para gestionar el lanzamiento y explotacién de productors
audiovisuales y multimedia, atendiendo a los nuevos modelos de negocio
gue cruzan mensajes, soportes y fuentes diversas.

CT4. Capacidad de analizar el fendmeno digital en los procesos
comunicativos (creacién, informacién, estética..,) en el ambito de los
distintos medios de produccién audiovisual y, en su dimensién artistica,
cultural, social, politica y econémica.

C-5. Capacidad para crear y gestionar empresas audiovisuales en el
contexto de la Era Digital.

Competencias Especificas

CE7. Conocimiento de los planteamientos tedricos y practicos de la
estructura empresarial y profesional en el entorno de la comunicacion
audiovisual para la Era digital para aplicarlos ser aplicados en evaluaciones,
estudios e investigaciones.

CE8. Capacidad de realizar estudios de consultoria audiovisual a empresas y
organizaciones ofreciendo resultados y propuestas de contenidos
audiovisuales.

CE9. Capacidad para elaborar memorias de solicitud y proyectos de creacién
audiovisual para la captaciéon de fondos publicos y privados tanto nacionales
como internacionales para la creacién de contenidos audiovisuales.
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EVALUACION

La evaluacidn se realizard de manera continua durante todo el cuatrimestre,
de forma que la asistencia regular es un pre-requisito basico. Se valorara de
forma proporcional la asistencia y participacion del alumno en todas las
actividades formativas y los resultados de las pruebas objetivas para la
valoracion de los conocimientos adquiridos por los alumnos en cada uno de
los blogues tematicos que constituyen el mddulo.

Desglose del sistema evaluacion (por porcentaje):

- Participacion en las actividades propias de la materia: 50%

- Pruebas de conocimiento: 50%




