
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 16.565 9.435 31 16 3.653 2.085 4.765 2.774 7.207 3.942 704 488 205 130

CENTROS ADSCRITOS 1.292 635 - - 413 190 428 224 425 211 6 1 20 9

TOTAL 17.857 10.070 31 16 4.066 2.275 5.193 2.998 7.632 4.153 710 489 225 139

VALORES PORCENTUALES (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 31,7 29,1 0,3 0,2 33,6 30,6 44,0 41,1 45,1 40,5 38,1 38,2 26,3 27,4

CENTROS ADSCRITOS 22,2 18,0 - - 31,3 23,9 32,3 25,9 28,1 22,6 35,3 50,0 16,8 16,1

TOTAL 30,8 28,0 0,2 0,2 33,4 29,9 42,7 39,4 43,6 39,0 38,0 38,2 25,1 26,2

*Alumnado con asignaturas pendientes: este alumnado aparece en el curso superior en el que se ha matriculado
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QUINTO SEXTO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO
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