
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 2.799 1.471 256 116 389 174 482 262 1.511 818 125 83 36 18

CENTROS ADSCRITOS 331 157 37 19 24 9 26 9 241 120 - - 3 -

TOTAL 3.130 1.628 293 135 413 183 508 271 1.752 938 125 83 39 18

VALORES PORCENTUALES  (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 5,3 4,5 2,1 1,6 3,5 2,6 4,4 3,8 9,2 8,2 6,8 6,8 4,7 3,8

CENTROS ADSCRITOS 5,8 4,5 2,7 2,4 1,8 1,1 2,1 1,2 15,2 12,2 - - 2,6 -

TOTAL 5,3 4,5 2,2 1,6 3,3 2,4 4,1 3,5 9,7 8,5 6,6 6,6 4,4 3,4

*Alumnado repetidor: es aquel que no promociona curso
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