
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 3.349 1.859 295 124 450 239 519 294 1.407 802 638 376 40 24

CENTROS ADSCRITOS 338 162 48 28 33 15 38 13 205 99 11 7 3 -

TOTAL 3.687 2.021 343 152 483 254 557 307 1.612 901 649 383 43 24

VALORES PORCENTUALES  (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 6,0 5,4 2,3 1,6 3,9 3,4 4,5 4,1 8,5 7,9 25,4 22,8 4,9 4,5

CENTROS ADSCRITOS 5,6 4,4 3,3 3,2 2,8 2,0 3,1 1,6 10,6 8,2 13,6 17,1 2,9 -

TOTAL 6,0 5,3 2,4 1,8 3,8 3,3 4,4 3,9 8,7 7,9 25,0 22,6 4,6 4,2

*Alumno repetidor: es aquel que no promociona
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