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FICHA DE ASIGNATURA

Asignatura: DISCURSO Y COMUNICACION POLITICA
Cédigo: 603061
Grupo: A. Horario: lunes, 18-20 horas

Grupo: B Horario: martes, 19-21 horas

Tutorias: Lunes y martes: 16-18 horas

Modulo: 2 (Sociedad, comunicacidon y tipologias discursivas en Periodismo). Materia:.2.2. (Analisis
pragmatico del discurso periodistico)

Caracter: Obligatorio

Créditos ECTS: 6

Presenciales: 2. No presenciales: 4

Duracidn: Semestral . Semestre: 12

Idioma: espaiiol

Profesor: Javier del Rey Moraté. Departamento de Periodismo I.

E-mail: javierey@ccinf.ucm.es (para cuestiones académicas los estudiantes deben comunicarse con el
profesor por medio del servicio de correo del CAMPUS VIRTUAL)

Despacho: 221(Edificio nuevo) Tfno: 91-394-71-51

Breve descriptor:

Formacién avanzada para el conocimiento y andlisis sobre retdrica del discurso politico, sobre los valores
democraticos y las diferentes ideologias que se expresan mediante el lenguaje, consignas y razonamientos,
y sobre los grandes patrones de argumentacion en los discursos politicos de las camparias electorales

Requisitos: Ninguno

Idioma en el que se imparte la ensefianza: espanol

Objetivos o resultados de aprendizaje:

- Conocer y analizar la retédrica e ideologias de los discursos politicos y de las estrategias de persuasién en
campafias politicas y electorales
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COMPETENCIAS

Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad de formular juicios sobre las
responsabilidades sociales y éticas del ejercicio comunicativo del Periodismo y con los debates sociales que genera.

Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccidn entre investigacidon y practica, generando
proyectos integrados en programas de investigaciéon que favorezcan la multidisciplinariedad y se articulen sobre la
realidad social y comunicativa del Periodismo.

Capacidad para la observacion de fendmenos y problemas, para expresar ideas y plantearse hipdtesis, para crear un
corpus tedrico propio basado en el analisis y la sintesis de otros estudios y teorias, para desarrollar metodologias
adecuadas para la investigacidn y para llegar a conclusiones pertinentes, claras, precisas, que enriquezcan el campo
de estudio abordado y que contribuyan al avance del conocimiento en cualquier ambito fenomenoldgico del
Periodismo y la Comunicacidn.

Aptitud para la ideacién y desarrollo de proyectos de investigacidon adaptados al contexto comunicativo y discursivo
del Periodismo, asi como a observaciones fenomenoldgicas de la comunicacién periodistica

Especificas:

Capacidad para situar los procesos y fendmenos comunicativos que se investiguen (politicos, econdmicos, culturales,
ideoldgicos, sociales, histéricos, etc.) en los correspondientes niveles potenciales de causas y sus posibles efectos.

Capacidad para utilizar estrategias y métodos de investigacion comunicativa y periodistica aplicados a asuntos
cientificos, socioeconémicos, politicos, culturales e histdricos y su relacién con las diferentes corrientes profesionales
del periodismo en la sociedad de la informacién y del conocimiento.

Conocer la retérica discursiva y argumentativa para su aplicacidn a textos de andlisis, de interpretacion y de opinidn,
la formacién de lenguajes y géneros dentro del ambito de la cultura y la politica y la relacion entre los discursos de
diferentes medios en la formacién de las ideologias, en la construccidon del imaginario cultural y de los mitos
modernos.

CONTENIDOS TEMATICOS

1.- El campo de la comunicacion politica: dimensiones y posibilidades de la comunicacién electoral.

2.- La comunicacién de la realidad y la realidad de la comunicacién. Un ejemplo practico: gestion politica y

comunicacion politica en la crisis del “Prestige”.

3.- La orientacion psicoldgica y la comunicacién politica.

4.- La comunicacion politica y la teoria de los marcos.

5.- La comunicacidn politica y las técnicas de storytelling.

6.- La campania electoral de Podemos.

7.- La comunicacidn politica y la eristica electoral.

8.- La creencia en la magia social.

9.- Una teoria ludica de la argumentacion: los juegos de los politicos.

10.- La gestion de la comunicacion.
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Actividades docentes:

Concepto %
Clases 40
Trabajo de la asignatura (estudio y lectura de textos obligatorios y complementarios) 40
Tutorias presenciales y virtuales y aprendizaje interactivo 20

Evaluacidn: sistema de evaluacion continua basada en los siguientes porcentajes segun las actividades:

Concepto %
Asistencia y participacidn activa en las clases 40
Tutorias presenciales y virtuales 20
Trabajo de investigacion de la asignatura 40

Calificacion: 0-10

Bibliografia fundamental sobre diversos aspectos del programa para la teoria y la investigacion:

LAKOFF, George (2004) No pienses en un elefante. Madrid. Editorial Complutense.

REY MORATO, Javier del (2007): Comunicacién Politica, Internet y Campafias Electorales. De la Teledemocracia a la
Ciberdemocr@cia. Tecnos, Madrid.

REY MORATO, Javier del (2007): “El Populismo Latinoamericano y la Comunicacién Politica: Triada Perversa, Agonistica y
Lazo Social”. Congreso de Comunicacién Politica. Ciclo Complutense de Comunicacién. Madrid, marzo de 2007.

SALMON, Christian (2008), Storytelling. La maquina de fabricar historias y formatear les mentes. Barcelona. Peninsula.

SALMON, Christian (2011), La estrategia de Sherezade. Apostillas a Storytelling.

Bibliografia complementaria:

ARISTOTELES (1971): Retdrica. Madrid, Instituto de Estudios Politicos.
ARISTOTELES (1980): Argumentos Sofisticos. Buenos Aires, Aguilar Argentina.
ARISTOTELES (1981): La Politica. Madrid, Editora Nacional.

PERELMAN, Ch., y OLBRECHTS-TYTECA, L. (1989): Tratado de la Argumentacion. La Nueva Retdrica. Madrid, Editorial
Gredos.

WATZLAWICK, Paul, y otros (1983): Teoria de la Comunicacion Humana. Barcelona, Herder.

Otra informacion relevante (metodologia docente, organizacién, normativa, etc.):
El profesor hard una evaluacion de los estudiantes basada en estos criterios:

— la asistencia a clase —que no es optativa, sino obligatoria-, y la participacion activa;
— un trabajo de investigacidn, que debera ajustarse a determinados patrones formales y de contenido que el profesor hara
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llegar a los estudiantes.

El trabajo debera ser entregado al profesor en la fecha que indique.

El trabajo debera tener una extensién de 30 folios (no se cuentan los anexos, si los hubiere). Se podra desarrollar cualquier
investigacion que tenga que ver con alguna de las lecciones del curso, aplicando los conocimientos tedricos a casos
practicos: campafas electorales, comunicacion politica e imagen de candidatos e instituciones, estrategias de
comunicacion, etc.

METODOLOGIA DOCENTE

El profesor alterna las explicaciones tedricas y las clases prdcticas, en un equilibrio dindmico, que depende no sélo de los
asuntos tratados, sino de la inquietud manifestada por los estudiantes a lo largo del curso.

Las sesiones tedricas se ajustan —al menos, en principio- a la leccién magistral, segin un disefio tradicional, que responde
a la necesidad del profesor de exponer asuntos complejos, que requieren, para su entendimiento, del concurso del
estudiante: atencién en clase, participacidon activa -que se manifiesta en preguntas-, y el complemento a la clase, que son
las tutorias y los textos que proporciona el profesor, cuando lo considera conveniente.

En las sesiones prdcticas se exponen diversos ejemplos de argumentos tipicos de la eristica electoral, y algunos debates
electorales entre los candidatos, que los estudiantes analizan, con los recursos proporcionados en cada caso por el
profesor.

Esas sesiones practicas se apoyan en el soporte video, o en secuencias de transparencias informatizadas, tomados de
distintas campafias electorales, en Espafia y otros paises El uso del ordenador y del video ayuda a conseguir la
inteligibilidad de la clase, y la participacién del estudiante, que ve —con ejemplos- cémo se comportan los politicos en el
contexto de una campafia electoral, y qué recursos persuasivos utilizan para conseguir la adhesién a su candidatura.

El profesor utiliza dos recursos tecnolégicos:

¢ en clase, la conexidn a Internet, que permite bajar un debate electoral —nacional, o de otro pais, en el que hay una
campafia electoral en curso-, o el acceso al banco de videos de emisoras de televisién del extranjero;

¢ en tutorias virtuales, el uso del correo electrénico, que supone una continuacién de la clase, con un intercambio de
textos y de opiniones muy fructifero para los estudiantes.

El uso de estas tecnologias permite un curso mas atractivo, actual, dindmico e interactivo.

LINEAS DE INVESTIGACION (TFM):
= Comunicacién politica
= Contexto de conducta y significado de los mensajes
= Analisis fenomenoldgicos sobre cuestiones y procesos de la comunicacion

= Analisis historiograficos sobre periodismo.
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