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FFIICCHHAA  DDEE  AASSIIGGNNAATTUURRAA  

Asignatura: Ciberpolítica y Ciberdemocracia (Internet, democracia y neo‐representación mediática de la política) 

Código: 603054 

HORARIO:  

GRUPO A: Miércoles, 16-18 horas 

GRUPO B: Jueves, 16-18 horas   

Módulo: 1 (Periodismo y sistemas comunicativos). Materia: 1.2. (Política y cultura en textos y medios) 

Carácter: Obligatorio 

Créditos ECTS: 6 

Presenciales: 2. No presenciales: 4 

Duración: Semestral . Semestre: 1º 

Idioma: español 

Profesor: José Luis Dader García. Departamento de Periodismo I.  

E-mail: dader@ucm.es      Despacho: 216-2 (2ª planta, edificio principal)   Tfno: 913942047   

TUTORÍAS: Miércoles y Jueves 10.30-13h. 

Breve descriptor:  

Formación avanzada para el conocimiento y análisis de la ciberpolítica como realidad que está cambiando la cultura de la política 
en las sociedades democráticas, en el conjunto de valores e intereses que puedan conformar un bien público compartido por los 
ciudadanos y en el análisis de la capacidad del periodista para contribuir a la mejor consolidación de la ciberdemocracia 

Requisitos: Ninguno 

Objetivos o resultados de aprendizaje: 
 Introducir en el estudio académico sobre los nuevos fenómenos de comunicación política a través de Internet. 

 Analizar las nuevas formas de tecnopolítica y la espectacularización y neosentimentalidad mediática en campañas electorales 
y comunicación política general. 

 Reflexionar sobre las consecuencias sociopolíticas de esos nuevos usos para el ejercicio cotidiano de la comunicación política 
democrática, mostrando las posibilidades de evolución de la propia teoría de la democracia, mediante el empleo de la 
comunicación virtual. 

 Analizar las dificultades sociopolíticas de desarrollo de la ciberdemocracia y la e‐Administración frente a los augurios más 
optimistas. 

http://www.ucm.es/muip-ccinf�
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 Indagar en el papel de los medios de comunicación de masas y del periodismo en la expansión y fomento de la comunicación 
política virtual. 

 Incentivar la reflexión crítica sobre las limitaciones de las tendencias dominantes del marketing político y la 
espectacularización del discurso periodístico sobre la política a través de la comunicación digital y mediática. 

 

COMPETENCIAS GENERALES 
- Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad de formular juicios sobre las responsabilidades 

sociales y éticas del ejercicio comunicativo del Periodismo y con los debates sociales que genera. 

- Aptitud para desarrollar vías de trabajo que permitan la interacción entre investigación y práctica, generando proyectos 
integrados en programas de investigación que favorezcan la multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social y 
comunicativa del Periodismo. 

- Capacidad para la observación de fenómenos y problemas, para expresar ideas y plantearse hipótesis, para crear un corpus 
teórico propio basado en el análisis y la síntesis de otros estudios y teorías, para desarrollar metodologías adecuadas para la 
investigación y para llegar a conclusiones pertinentes, claras, precisas, que enriquezcan el campo de estudio abordado y que 
contribuyan al avance del conocimiento en cualquier ámbito fenomenológico del Periodismo y la Comunicación. 

- Aptitud para la ideación y desarrollo de proyectos de investigación adaptados al contexto comunicativo y discursivo del 
Periodismo, así como a observaciones fenomenológicas de la comunicación periodística 

COMPETENCIAS ESPECÍFICAS: 
CE 1. Capacidad para el análisis, la investigación y creación de nuevos modelos narrativos en la comunicación periodística y su 
adaptación a los diferentes medios y modelos comunicativos 

CE 3. Capacidad para situar los procesos y fenómenos comunicativos que se investiguen (políticos, económicos, culturales, 
ideológicos, sociales, históricos, etc.) en los correspondientes niveles potenciales de causas y sus posibles efectos. 
CE 4. Capacidad para utilizar estrategias y métodos de investigación comunicativa y periodística aplicados a asuntos científicos, 
socioeconómicos, políticos, culturales e históricos y su relación con las diferentes corrientes profesionales del periodismo en la 
sociedad de la información y del conocimiento. 

 

 
 

CONTENIDOS TEMÁTICOS 
1. Transformación contemporánea del entorno mediático de las campañas electorales y procesos de comunicación política: La 

fusión entre mediocracia y tecnopolítica virtual. 

Exposición Prof.: PPT1: “Tecnopolítica y convergencia mediática para las campañas de la sensiocracia”. 

2. Democracia electrónica, Ciberdemocracia y Democracia Deliberativa. El papel de las nuevas tecnologías en la reformulación y 
posibilidades de aplicación comunicacional de la teoría política contemporánea. 

Exposición Prof.: Resumen art. De Chadwick “Web 2.0: New Challenges...” y PPT2: “Web 2.0. y nuevos desafíos para el estudio 
de la e‐democracia”. 

3. La cibercomunicación específica de campañas electorales (I): Webs, páginas personales y blogs de partidos y candidatos. 
Criterios de análisis comparado, descripción de innovaciones y crítica de insuficiencias cívicas y técnicas. 

Exposición Prof.: PPT3: “Una metodología para el análisis de webs de partidos políticos aplicada a las campañas de 2008 y 
2011”. 

4. La cibercomunicación específica de campañas electorales (II): Herramientas tecnopolíticas adicionales promovidas por 
partidos y candidatos: Canales de vídeos, marketing viral, blogosferas partidistas, comunidades virtuales. 

Exposición Prof.: PPT4 y 5: “La tecnopolítica en la campaña de Barack Obama 2007‐2008 y novedades destacadas en el proceso 
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electoral estadounidense de 2012”. 

5. Las plataformas cívicas y periodísticas para el activismo social, la observación crítica y la educación ciudadana: Plataformas de 
movilización cívica, webs de indagación en bases de datos, de contraste de propuestas políticas, de interpelación analítica a partidos 
políticos y candidatos, de pedagogía democrática para las campañas y la actividad política general. 

Exposición Prof. PPT6: “Proyectos cívicos de ciberdemocracia. Plataformas de incentivación crítica política” 

6. (SUJETO A DISPONIBILIDAD DE TIEMPO) E‐Administración, “Gobierno Abierto”, “Datos Abiertos” y prácticas de participación y 
deliberación cívica a través de plataformas institucionales de relación Gobierno‐Ciudadanía. 

Exposición Prof. PPT7: “Gobierno Abierto: Concepto, componentes y algunos ejemplos”. 

7. (SUJETO A DISPONIBILIDAD DE TIEMPO) La cibercomunicación entre Parlamentos y Ciudadanos: Descripción y análisis de 
webs parlamentarias, páginas personales y blogs de candidatos, y opciones de correo electrónico entre parlamentarios y ciudadanos, 
desde los paradigmas de una Democracia Deliberativa y/o Interpelativa. 

Exposición Prof.: PPT8 “Ciberparlamento, ciudadanía y tecnopolítica: Una interacción virtual” 

Otros temas transversalmente desarrollados o incluidos en los anteriores: 

8. El uso de Internet para la participación política ciudadana. El caso español en perspectiva internacional y el impacto de 
Internet en las manifestaciones mediáticas de las campaña electorales recientes (2008‐2011). 

9. Ciberpolítica y humor: Las webs de humor político, la videomanía de sátira política y su difusión ‘viral’, los formatos 
televisivos de humor político, infoentretenimiento y ‘noticias verdaderamente falsas’. 

10. La cibercomunicación política electoral y permanente de estrategias tecnopolíticas integrales: El fenómeno de la ‘campaña 
permanente’ y las estrategias del ‘spin doctoring’ electrónico, los recursos de las ‘flash mobs’, movilización y propaganda por SMS, 
RSS, etc., la integración de las acciones tecnovirtuales con la cobertura mediática convencional (acciones en la Red para generar 
noticias). 

11. La cibercomunicación ciudadana y alternativa de implicación política: Blogs y webs de movimientos sociales de coordinación 
y movilización política, la blogosfera periodística y ciudadana no integrada política o institucionalmente, webs de investigación 
periodística bajo mecenazgo popular o de fundaciones, otras webs de cibercomunicación entre instituciones y ciudadanos. 

12. El papel del periodismo y de la ciudadanía crítica ante la transformación tecnopolítica y la espectacularización 
neosentimental de la representación mediática de la política. La brecha digital entre élites consumidoras de comunicación política 
digital enriquecida y masas populares consumidoras de información política trivial y empobrecida. 

Seminarios:  

 La asignatura contará con la celebración de dos seminarios en el mes de enero de presentación de los trabajos realizados en 
equipo. 

 Coyunturalmente podría convocarse algún seminario adicional en caso de contar con expertos invitados a una sesión 
organizada al efecto. 

 La asistencia a los seminarios tendrá carácter voluntario, pero la asistencia y participación permitirá obtener hasta un 5% de 
nota adicional respecto a la obtenida por vía ordinaria. 
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ESTIMACIÓN DE LA DISTRIBUCIÓN DEL TIEMPO DEL TRABAJO DEL ALUMNO 

ACTIVIDAD % 

Clases teóricas  (Clases presenciales (14 semanas x 2 h.) 28 horas  25 

Seminarios 10 

Trabajo personal (estudio y lectura de textos obligatorios y complementarios)  30 

Elaboración de trabajos 28 

Tutorías presenciales y virtuales  3 

Aprendizaje interactivo (actividades Campus Virtual) 2 

Asistencia a actividades académicas y culturales relacionadas 2 

METODOLOGÍA DE EVALUACIÓN  
Normativa general  

 La asistencia a un mínimo del 50% de las sesiones de clase será requisito imprescindible para aprobar. Dicha asistencia se 
computará mediante hoja de firmas.  

 La participación en parte de las clases podrá requerir la lectura previa de algún artículo marcado con antelación.  
 Los participantes elaborarán en grupos de 5 componentes como máximo un trabajo de descripción y análisis de un sitio web de 

contenido político elegido a voluntad (con notificación previa para evitar solapamientos). La metodología y enfoque será de 
carácter libre. En las últimas sesiones de seminario del mes de enero se realizará una exposición pública de los mismos. 

 Al final del curso cada alumno presentará un trabajo individual de entre 12 y 15 páginas con una síntesis, reflexión general y 
propuestas personales, respecto a todos los temas tratados durante las clases 

ADVERTENCIA IMPORTANTE: En todos los trabajos de la asignatura y en cualquiera de las convocatorias queda terminantemente 
prohibida la actividad total o parcial del “plagio” (utilización literal o parafraseada de textos de otros autores que no son citados 
como fuente expresa y se pretenden hacer pasar como opinión o reflexión propia, ocultando o camuflando su procedencia). 
Para evitar esto habrá que aplicar las normas académicas usuales de citación y referencia cuando se presenten citas o ideas 
tomadas de textos ajenos o fuentes documentales. El descubrimiento de cualquier plagio total o parcial implicará el suspenso 
directo de la materia para las dos convocatorias a que da derecho la matrícula y la propuesta al Consejo del Master de la 
expulsión automática del alumno y rechazo de la posibilidad de matriculación en una edición posterior. Todo ello sin 
perjuicio de otras iniciativas, como comunicación al Rectorado para apertura de expediente o comunicación a los autores 
plagiados por si estiman oportuno emprender acciones civiles o penales. 

 El examen final contará sólo en la proporción fijada en el apartado siguiente pero para aprobar la asignatura será necesario 
obtener un mínimo de 3/10 en el examen final. Esta exigencia rige tanto para la primera como para la segunda convocatoria 
(septiembre).  

 -En la evaluación de la primera convocatoria generará nota de “No Presentado” (aunque el resto de calificaciones otorgaran 
una nota suficiente) la no-presentación del trabajo individual de reflexión general antes mencionado.  

 -En la segunda convocatoria (examen de septiembre) la exigencia de presentación se extenderá a los dos trabajos planteados 
para dicha convocatoria. 

PORCENTAJES DE EVALUACIÓN (En la primera convocatoria de Febrero) 

Concepto % 

Asistencia a clases (*) 12 

Intervenciones en clase 13 

Trabajo individual obligatorio (**) 20 

Trabajo en equipo 15 

Examen final  (***) 40 

Asistencia a actividades extralectivas (****) 0 

Calificación Final: 0-10 
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(*): Obligatorio un mínimo del 50%.  
(**): El Trabajo individual es de entrega obligatoria para poder aprobar  
(***) Para tener derecho a aprobar mediante la reunión de los diferentes componentes será preciso también haber obtenido al 
menos un 3 sobre 10 en el examen final 
(****): Hasta un 5% de puntuación extra por la asistencia a los seminarios o, previo acuerdo, por participación en actividades 
externas directamente relacionadas con los contenidos de la asignatura.  

Calificación en la segunda convocatoria (Septiembre):  
1. Trabajo individual de reflexión global: 25%  
2. Trabajo individual de recensión de un libro o varios artículos de la bibliografía * 25%  
3. Examen 50%  
(*): Si se eligen diversos artículos, la extensión acumulada habrá de ser de un mínimo de 3 y que a su vez acumulen un mínimo de 
40 páginas. Del listado de opciones quedan excluidos los utilizados para debate y exposición en clase.  
En esta convocatoria será obligatoria la entrega de los dos trabajos y obtener un mínimo de 3/10 en el examen 

BIBLIOGRAFÍA  

ALDRICH, John / GIBSON, Rachel / CANTIJOCH, Marta / KONITZER, Tobias (2013): “Getting Out the Vote in the Social Media Era: Are 
Digital Tools changing the extent, nature and impact of Party Contacting in Elections?”, Annual Meeting of the American Political 
Science Association, Chicago. August 28th – Sept 1st. http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2301063 

AMMANN, Sky (2010): “A Political Campaign Message in 140 Characters or Less: The Use of Twitter by U.S. Senate Candidates in 
2010”, Working Paper avalaible at http://ssrn.com/abstract=1725477 

ANDERSON, David / CORNFIELD, Michael (2002): The Civic Web: Online Politics and Democratic Values. Lanham (MD). Rowman and 
Littlefield Pub. Inc.  

ANDUIZA, Eva / CRISTANCHO, Camilo / CANTIJOCH, Marta (2012): “La exposición a información política a través de Internet”, 
ARBOR Ciencia, Pensamiento y Cultura, Vol. 188 - 756 julio-agosto, pp. 673-688. 

ANDUIZA, Eva / JENSEN, Michael / JORBA, Laia (eds.) (2012): Digital Media and Political Engagement Worldwide: A Comparative 
Study. Cambridge. Cambridge University Press. 

ANDUIZA, Eva / CANTIJOCH, Marta / GALLEGO, Aina / SALCEDO, Jorge (2010): “Internet y participación política en España”, 
Opiniones y Actitudes, nº 63. Madrid. CIS. 

ARAGÓN P., KAPPLER K., KALTENBRUNNER A., LANIADO D., & VOLKOVICH Y. (2013): “Communication dynamics in Twitter during 
political campaigns: The case of the 2011 Spanish National Election”, Policy & Internet, 5, 9-69. 

BAELLA, Alfonso (2009): Yo quiero ser Presidente: Como usar Internet para ganar una elección. La estrategia electrónica de Barck 
Obama. Lima. Lettera Gráfica. 

BALCELLS, Joan / CARDENAL, Ana Sofía (2013): “Internet y competición electoral: el caso de Esquerra Republicana de Catalunya”, 
REIS, nº 141, pp. 3-28. 

BARRERO, David/ CRIADO, Ignacio/ RAMILO, Carmen (2006) “Política y Web 2.0”, III Congreso Online del Observatorio para la 
Cibersociedad. Accesible en:  

       http://www.uam.es/personal_pdi/derecho/icriado/PDF/BarreroCriadoRamilo_Cibersociedad2006_Web2_0_Politica.pdf 

BHATNAGAR, Subhash (2004): E‐Government, from Vision to Implementation: A Practical Guide with Case Studies. New Delhi. Sage. 

BEAS, Diego (2011): La reinvención de la política. Obama, Internet y la nueva esfera pública. Barcelona. Península. 

BENTIVEGNA, Sara (2006): Campagne Elettorali in Rete. Roma. Laterza. 

BENTIVEGNA, Sara (2003): Politica e Nuove Tecnologie della Communicazione. Roma. Laterza. 2003. 

BERROCAL, Salomé / CAMPOS, Eva (2011): “Los políticos españoles en Youtube. El infoentretenimiento político en Internet”, XVII 
Congreso Internacional de la Sociedad Española de Periodística, Valladolid, 5‐6 de mayo. 

BIMBER, Bruce (2014): “Digital media in the Obama campaigns of 2008 and 2012: Adaptation to the personalized political 
communication environment”, Journal of Information Technology & Politics, 11 (2), 130-150. 

http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2301063�
http://ssrn.com/abstract=1725477�
http://www.uam.es/personal_pdi/derecho/icriado/PDF/BarreroCriadoRamilo_Cibersociedad2006_Web2_0�
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BIMBER, Bruce (2003): Information and American Democracy. Technology in the Evolution of Political Power. New York. Cambridge 
University Press. 

BIMBER, Bruce / DAVIS, Richard (2003): Campaigning Online: The Internet in U.S. Elections. New York. Oxford University Press. 

BLEGIND JENSEN, Tina / DYRBY, Signe (2013): "Exploring Affordances of Facebook As a Social Media Platform in Political 
Campaigning" ECIS 2013 Completed Research. Paper 40. http://aisel.aisnet.org/ecis2013_cr/40 

BOR, Stephanie (2014): “Using Social Network Sites to Improve Communication Between Political Campaigns and Citizens in the 
2012 Election”, American Behavioral Scientist, Vol. 58(9) 1195–1213. 

BORGE, Rosa / CARDENAL, Ana Sofía / MALPICA, Claudia (2012): “El impacto de Internet en la participación política: Revisando el 
papel del interés político”, Arbor: Ciencia, Pensamiento y Cultura, ISSN 0210-1963, Volumen 188, Número 756, pp. 733 – 750. 

BORONAT, David / PALLARÉS, Ester (2006): “Estudi comparatiu sobre la persuabilitat de les presències online dels partits polítics 
catalans en la campanya electoral autonòmica del 2006”. Empresa Multiplica. Octubre. www.multiplica.com 

BRADER, Ted (2005): Campaigning for Hearts and Minds: How Emotional Appeeals in Political Ads Works. Chicago. University of 
Chicago Press. 

CABEZUELO, Francisco / PÉREZ ORTIZ, Guadalupe (2008): “La comunicación institucional de la Unión Europea en Internet y el blog 
de Margaret Wallström”, pp. 131-140, en FLORES, Jesús (ed.): Blogalaxia y periodismo en la Red. Estudios, análisis y reflexiones. 
Madrid. Fragua. 

CAIRO, Heriberto (ed.) (2002): Democracia digital. Límites y oportunidades. Madrid. Trotta. 

CALDERON, César / LORENZO, Sebastián (2010): Open Government / Gobierno Abierto. Madrid. Algón Editores. 

CAMPOS, Eva (2010): “Información e interacción en las sedes virtuales de los parlamentos españoles (2004-2008)”, Textual & Visual 
Media, nº 3: 43-62. 

CAMPOS, Eva (2009): “El desarrollo de la ciberdemocracia en el Congreso de los Diputados: La comunicación e interacción entre 
ciudadanos y parlamentarios a través de Internet (2004-2009). Tesis Doctoral. Madrid. Facultad de Ciencias de la Información. 
Universidad Complutense. 

CANTIJOCH, Marta / SAN MARTIN, Josep (2007): “La oferta participativa de las webs parlamentarias”, VIII Congreso Español de 
Ciencia Política y de la Administración. Valencia. 

CANTIJOCH, Marta / GALANDINI, Silvia / GIBSON, Rachel (2014): “Civic Websites and Community Engagement: A Mixed Methods 
Study of Citizen Empowerment Initiatives”, Annual meeting of the American Political Science Association, Washington DC, 
August 28 – Sept 1st. 

CASERO RIPOLLÉS, Andreu (2007): “E-campaña 2007: Internet en las elecciones autonómicas valencianas”. VIII Congreso AECPA 

CARVAJAL, Txema (2008): “El efecto ‘Youtube’ y las webs españolas de televisión”, pp. 505-516, en FLORES, Jesús (ed.): Blogalaxia y 
periodismo en la Red. Estudios, análisis y reflexiones. Madrid. Fragua. 

CASTELLS, Manuel (2009): Comunicación y Poder. Madrid. Alianza. [Sobre el papel de las redes virtuales en la comunicación 
política]. 

CHADWICK, Andrew (2013): The Hybrid Media System: Politics and Power. Oxford. Oxford University Press. 

CHADWICK, Andrew (2012): “Recent Shifts in the Relationship between the Internet and Democratic Engagement in Britain and the 
United States: Granularity, Informational Exuberance and Political Learning”, pp. 39-55 en ANDUIZA, Eva / JENSEN, Michael / 
JORBA, Laia (eds.): Digital Media and Political Engagement Worldwide: A Comparative Study. Cambridge. Cambridge University 
Press. 

CHADWICK, Andrew (2009): “Web 2.0: New Challenges for the Study of E-Democracy in an Era of Informational Exuberance”, I / S. A 
Journal of Law and Policy, vol. 5:1, pp. 10-42. 

CHAMPEAU, Serge / INNERARITY, Daniel (2012): Internet y el futuro de la democracia. Barcelona. Paidós. 

COLEMAN, Stephen / BLUMLER, Jay (2009): Internet and Democratic Citizenship. Theory, Practice and Policy. New York. Cambridge 
University Press. 

COLOMBO, Clelia (2007): E-Participación. Las TIC al servicio de la innovación democrática. Barcelona. UOC. 

COLOMBO, Clelia / GALAIS, Carol / GALLEGO, Aina (2012): “El uso de Internet y las actitudes políticas: Datos cuantitativos y 
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cualitativos de España”, Arbor : Ciencia, Pensamiento y Cultura, ISSN 0210-1963, Volumen 188, Número 756, pp. 751 – 766. 

CONGOSTO, Mari Luz / Fernández, Montse / Moro, Esteban (2011): “Twitter y política. Información, opinión y ¿predicción?”, en VV. 
AA. (2011): Comunicación política 2.0. Madrid. Evoca Comunicación.  

COROJAN, Ana / CAMPOS, Eva (2011): “Gobierno Abierto: Alcance e Implicaciones”, Documento de Trabajo 03/2011. Fundación 
Ideas. www.fundacionideas.es  

COSENZA, Giovanna (2013): “I politici italiani su Twitter, fra esagerazioni, pasticci e qualche buon risultato”, Comunicazione Politica, 
nº 3, 299-317.  

COTARELO, Ramón (2012): “La dialéctica de lo público, lo privado y lo secreto en la ciberpolítica”, en COTARELO / CRESPO (eds,) op. 
cit.  

COTARELO, Ramón (2010): La política en la era de Internet. Valencia. Tirant lo Blanc.  

COTARELO, Ramón / CRESPO, Ismael (eds.) (2012): La comunicación política y las nuevas tecnologías. Madrid. Los Libros de la 
Catarata.  

COTINO, Lorenzo (ed.) (2007): Democracia, participación y voto a través de las nuevas tecnologías” [Sobre todo: Bloque III: “El voto 
Electrónico, sus garantías y posibilidades de regulación”]. Granada. Comares.  

CREMADES, Javier (2007) Micropoder: La fuerza del ciudadano en la era digital. Madrid. Espasa Calpe.  

CRIADO, Ignacio / MARTÍNEZ FUENTES, Guadalupe (2010): “Liderazgo y comunicación en la era del blogging político. Aproximación 
teórica, evidencia empírica y propuesta analítica”, Razón y Palabra, nº 70, www.razonypalabra.org.mx  

DADER, José Luis (2012): “La transformation de la politique sur Internet: De la politique-spectacle a la cyberdemocratie d’activisme 
citoyen”. Revue NETCOM, Vol 26 (1 y 2). [Revista de la Geography of the Global Information Society / Université de Montpellier-
Francia], pp. 15-36.  

DADER, José Luis (2009): “Ciberpolítica en los websites de partidos políticos. La experiencia de las elecciones de 2008 en España 
ante las tendencias trasnacionales”, Revista Sociologia e Politica, vol. 17, nº 34, pp. 45-62.  

DADER, José Luis (2006): "Cibercomunicación y pseudoperiodismo en el 11-M: Patologías de crisis en una democracia débil". 
Comunicación y Pluralismo (Facultad de Comunicación Universidad Pontificia de Salamanca), Nº 1:35-62. Enero-Junio.  

DADER, José Luis (2006): “Comunicación política en la Red: Desde las cibercampañas a la transparencia virtual de la 
Administración”, Jornadas sobre Autoría y Contenidos en la Red. 27-29 de Mayo. Valencia. Universidad Menéndez Pelayo. CD-
Rom.  

DADER, José Luis, (2003): “Ciberdemocracia y comunicación política virtual: El futuro de la ciudadanía electrónica tras la era de la 
televisión”, en Berrocal, Salomé (coord.) Comunicación política en televisión y nuevos medios. Madrid. Ariel.  

DADER, José Luis, (2003): “Ciberdemocracia y ciberparlamento: El uso del correo electrónico entre los parlamentarios españoles y 
los ciudadanos comunes (1999-2001)”. TELOS. Cuadernos de Comunicación, Tecnología y Sociedad, nº 55. Abril-Junio. 

DADER, José Luis / CAMPOS, Eva (2006): "Internet parlamentario en España (1999-2005): los recursos para el contacto ciudadano y 
su uso, con una comparación europea". ZER. Revista de Estudios de Comunicación. Universidad del País Vasco. Vol. 11:20, pp. 
105-132.  

DADER, José Luis / CAMPOS, Eva / QUINTANA, Nuria (2013): “Las webs de los partidos en la campaña de 2011: Una panorámica 
cualitativa de su actividad y un análisis cuantitativo de su transparencia”, en CRESPO, Ismael (ed.) (2013): Partidos, medios y 
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