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FICHA DE ASIGNATURA

Asignatura: Ciberpolitica y Ciberdemocracia (Internet, democracia y neo-representacion mediatica de la politica)

Codigo: 603054

HORARIO:
GRUPO A: Miércoles, 16-18 horas

GRUPO B: Jueves, 16-18 horas

Moédulo: 1 (Periodismo y sistemas comunicativos). Materia: 1.2. (Politica y cultura en textos y medios)

Caracter: Obligatorio

Créditos ECTS: 6

Presenciales: 2. No presenciales: 4

Duracidn: Semestral . Semestre: 12

Idioma: espaiol

Profesor: José Luis Dader Garcia. Departamento de Periodismo I.

E-mail: dader@ucm.es Despacho: 216-2 (22 planta, edificio principal) Tfno: 913942047

TUTORIAS: Miércoles y Jueves 10.30-13h.

Breve descriptor:

Formacién avanzada para el conocimiento y analisis de la ciberpolitica como realidad que estd cambiando la cultura de la politica
en las sociedades democraticas, en el conjunto de valores e intereses que puedan conformar un bien publico compartido por los
ciudadanos y en el analisis de la capacidad del periodista para contribuir a la mejor consolidacién de la ciberdemocracia

Requisitos: Ninguno

Objetivos o resultados de aprendizaje:
» Introducir en el estudio académico sobre los nuevos fendmenos de comunicacion politica a través de Internet.

> Analizar las nuevas formas de tecnopolitica y la espectacularizacién y neosentimentalidad mediatica en campafias electorales
y comunicacién politica general.

> Reflexionar sobre las consecuencias sociopoliticas de esos nuevos usos para el ejercicio cotidiano de la comunicacién politica
democratica, mostrando las posibilidades de evolucidon de la propia teoria de la democracia, mediante el empleo de la
comunicacion virtual.

» Analizar las dificultades sociopoliticas de desarrollo de la ciberdemocracia y {Administracién frente a los augurios mas
optimistas.
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»Indagar en el papel de los medios de comunicacion de masas y del periodismo en la expansién y fomento de la comunicacién
politica virtual.

» Incentivar la reflexién critica sobre las limitaciones de las tendencias dominantes del marketing politico y la
espectacularizacién del discurso periodistico sobre la politica a través de la comunicacién digital y mediatica.

COMPETENCIAS GENERALES

- Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad de formular juicios sobre las responsabilidades
sociales y éticas del ejercicio comunicativo del Periodismo y con los debates sociales que genera.

- Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccidon entre investigacidon y prdctica, generando proyectos
integrados en programas de investigacion que favorezcan la multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social y
comunicativa del Periodismo.

- Capacidad para la observacion de fendmenos y problemas, para expresar ideas y plantearse hipdtesis, para crear un corpus
tedrico propio basado en el andlisis y la sintesis de otros estudios y teorias, para desarrollar metodologias adecuadas para la
investigacién y para llegar a conclusiones pertinentes, claras, precisas, que enriquezcan el campo de estudio abordado y que
contribuyan al avance del conocimiento en cualquier ambito fenomenolégico del Periodismo y la Comunicacion.

- Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al contexto comunicativo y discursivo del
Periodismo, asi como a observaciones fenomenoldgicas de la comunicaciéon periodistica

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

CE 1. Capacidad para el andlisis, la investigacién y creacién de nuevos modelos narrativos en la comunicacidn periodistica y su
adaptacion a los diferentes medios y modelos comunicativos

CE 3. Capacidad para situar los procesos y fendmenos comunicativos que se investiguen (politicos, econdémicos, culturales,
ideoldgicos, sociales, historicos, etc.) en los correspondientes niveles potenciales de causas y sus posibles efectos.

CE 4. Capacidad para utilizar estrategias y métodos de investigacion comunicativa y periodistica aplicados a asuntos cientificos,
socioecondémicos, politicos, culturales e histdricos y su relacion con las diferentes corrientes profesionales del periodismo en la
sociedad de la informacidn y del conocimiento.

CONTENIDOS TEMATICOS

1. Transformacidn contemporanea del entorno mediatico de las campafias electorales y procesos de comunicacién politica: La
fusion entre mediocracia y tecnopolitica virtual.

Exposicién Prof.: PPT1: “Tecnopolitica y convergencia mediatica para las campafas de la sensiocracia”.

2. Democracia electrénica, Ciberdemocracia y Democracia Deliberativa. El papel de las nuevas tecnologias en la reformulacion y
posibilidades de aplicacién comunicacional de la teoria politica contemporanea.

Exposicién Prof.: Resumen art. De Chadwick “Web 2.0: New Challenges...” y PPT2: “Web 2.0. y nuevos desafios para el estudio
de la e-democracia”.

3. La cibercomunicacion especifica de campafias electorales (I): Webs, paginas personales y blogs de partidos y candidatos.
Criterios de andlisis comparado, descripcion de innovaciones y critica de insuficiencias civicas y técnicas.

Exposicién Prof.: PPT3: “Una metodologia para el andlisis de webs de partidos politicos aplicada a las campafias de 2008 y
2011".

4. La cibercomunicacion especifica de campafias electorales (ll): Herramientas tecnopoliticas adicionales promovidas por
partidos y candidatos: Canales de videos, marketing viral, blogosferas partidistas, comunidades virtuales.

Exposicidon Prof.: PPT4 y 5: “La tecnopolitica en la campafia de Barack Obama 2007-2008 y novedades destacadas en el proceso
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electoral estadounidense de 2012”.

5. Las plataformas civicas y periodisticas para el activismo social, la observacion critica y la educacion ciudadana: Plataformas de
movilizacion civica, webs de indagacion en bases de datos, de contraste de propuestas politicas, de interpelacidn analitica a partidos
politicos y candidatos, de pedagogia democratica para las campafias y la actividad politica general.

Exposicién Prof. PPT6: “Proyectos civicos de ciberdemocracia. Plataformas de incentivacidn critica politica”

6. (SUJETO A DISPONIBILIDAD DE TIEMPO) E-Administracion, “Gobierno Abierto”, “Datos Abiertos” y practicas de participacion y
deliberacidn civica a través de plataformas institucionales de relacién Gobierno-Ciudadania.

Exposicién Prof. PPT7: “Gobierno Abierto: Concepto, componentes y algunos ejemplos”.

7. (SUJETO A DISPONIBILIDAD DE TIEMPOQ) La cibercomunicacién entre Parlamentos y Ciudadanos: Descripcién y andlisis de
webs parlamentarias, paginas personales y blogs de candidatos, y opciones de correo electrénico entre parlamentarios y ciudadanos,
desde los paradigmas de una Democracia Deliberativa y/o Interpelativa.

Exposicién Prof.: PPT8 “Ciberparlamento, ciudadania y tecnopolitica: Una interaccién virtual”
Otros temas transversalmente desarrollados o incluidos en los anteriores:

8. El uso de Internet para la participacion politica ciudadana. El caso espafiol en perspectiva internacional y el impacto de
Internet en las manifestaciones medidticas de las campafia electorales recientes (2008-2011).

9. Ciberpolitica y humor: Las webs de humor politico, la videomania de satira politica y su difusiéon ‘viral’, los formatos
televisivos de humor politico, infoentretenimiento y ‘noticias verdaderamente falsas’.

10. La cibercomunicacién politica electoral y permanente de estrategias tecnopoliticas integrales: El fendmeno de la ‘campania
permanente’ y las estrategias del ‘spin doctoring’ electrdnico, los recursos de las ‘flash mobs’, movilizacién y propaganda por SMS,
RSS, etc., la integracidn de las acciones tecnovirtuales con la cobertura mediatica convencional (acciones en la Red para generar
noticias).

11. La cibercomunicacién ciudadana y alternativa de implicacién politica: Blogs y webs de movimientos sociales de coordinacién
y movilizacién politica, la blogosfera periodistica y ciudadana no integrada politica o institucionalmente, webs de investigacion
periodistica bajo mecenazgo popular o de fundaciones, otras webs de cibercomunicacién entre instituciones y ciudadanos.

12. El papel del periodismo y de la ciudadania critica ante la transformaciéon tecnopolitica y la espectacularizacion
neosentimental de la representacién mediatica de la politica. La brecha digital entre élites consumidoras de comunicacién politica
digital enriquecida y masas populares consumidoras de informacién politica trivial y empobrecida.

Seminarios:
»  La asignatura contara con la celebracién de dos seminarios en el mes de enero de presentacién de los trabajos realizados en
equipo.

» Coyunturalmente podria convocarse algun seminario adicional en caso de contar con expertos invitados a una sesién
organizada al efecto.

> La asistencia a los seminarios tendrd caracter voluntario, pero la asistencia y participacién permitird obtener hasta un 5% de
nota adicional respecto a la obtenida por via ordinaria.
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ESTIMACION DE LA DISTRIBUCION DEL TIEMPO DEL TRABAJO DEL ALUMNO

ACTIVIDAD %
Clases tedricas (Clases presenciales (14 semanas x 2 h.) 28 horas 25
Seminarios 10
Trabajo personal (estudio y lectura de textos obligatorios y complementarios) 30
Elaboracion de trabajos 28
Tutorias presenciales y virtuales 3
Aprendizaje interactivo (actividades Campus Virtual) 2
Asistencia a actividades académicas y culturales relacionadas 2

METODOLOGIA DE EVALUACION
Normativa general

s

La asistencia a un minimo del 50% de las sesiones de clase serd requisito imprescindible para aprobar. Dicha asistencia se
computard mediante hoja de firmas.

La participacion en parte de las clases podrd requerir la lectura previa de algln articulo marcado con antelacién.

Los participantes elaborardn en grupos de 5 componentes como mdaximo un trabajo de descripcidn y andlisis de un sitio web de
contenido politico elegido a voluntad (con notificacion previa para evitar solapamientos). La metodologia y enfoque sera de
caracter libre. En las ultimas sesiones de seminario del mes de enero se realizard una exposicidn publica de los mismos.

Al final del curso cada alumno presentard un trabajo individual de entre 12 y 15 paginas con una sintesis, reflexion general y
propuestas personales, respecto a todos los temas tratados durante las clases

ADVERTENCIA IMPORTANTE: En todos los trabajos de la asignatura y en cualquiera de las convocatorias queda terminantemente

prohibida la actividad total o parcial del “plagio” (utilizacidn literal o parafraseada de textos de otros autores que no son citados
como fuente expresa y se pretenden hacer pasar como opinién o reflexion propia, ocultando o camuflando su procedencia).
Para evitar esto habra que aplicar las normas académicas usuales de citacion y referencia cuando se presenten citas o ideas
tomadas de textos ajenos o fuentes documentales. El descubrimiento de cualquier plagio total o parcial implicara el suspenso
directo de la materia para las dos convocatorias a que da derecho la matricula y la propuesta al Consejo del Master de la
expulsion automatica del alumno y rechazo de la posibilidad de matriculacién en una edicién posterior. Todo ello sin
perjuicio de otras iniciativas, como comunicacion al Rectorado para apertura de expediente o comunicacion a los autores
plagiados por si estiman oportuno emprender acciones civiles o penales.

El examen final contard sélo en la proporcidn fijada en el apartado siguiente pero para aprobar la asignatura sera necesario
obtener un minimo de 3/10 en el examen final. Esta exigencia rige tanto para la primera como para la segunda convocatoria
(septiembre).

-En la evaluacion de la primera convocatoria generara nota de “No Presentado” (aunque el resto de calificaciones otorgaran
una nota suficiente) la no-presentacion del trabajo individual de reflexién general antes mencionado.

-En la segunda convocatoria (examen de septiembre) la exigencia de presentacidn se extenderd a los dos trabajos planteados
para dicha convocatoria.

PORCENTAIJES DE EVALUACION (En la primera convocatoria de Febrero)

Concepto %
Asistencia a clases (*) 12
Intervenciones en clase 13
Trabajo individual obligatorio (**) 20
Trabajo en equipo 15
Examen final (***) 40
Asistencia a actividades extralectivas (*¥***)0

Calificacion Final: 0-10
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(*): Obligatorio un minimo del 50%.

(**): El Trabajo individual es de entrega obligatoria para poder aprobar

(***) Para tener derecho a aprobar mediante la reunion de los diferentes componentes sera preciso también haber obtenido al
menos un 3 sobre 10 en el examen final

(****): Hasta un 5% de puntuacidn extra por la asistencia a los seminarios o, previo acuerdo, por participacion en actividades
externas directamente relacionadas con los contenidos de la asignatura.

Calificacion en la segunda convocatoria (Septiembre):

1. Trabajo individual de reflexion global: 25%

2. Trabajo individual de recensién de un libro o varios articulos de la bibliografia * 25%

3. Examen 50%

(*): Si se eligen diversos articulos, la extension acumulada habra de ser de un minimo de 3 y que a su vez acumulen un minimo de
40 paginas. Del listado de opciones quedan excluidos los utilizados para debate y exposicidn en clase.

En esta convocatoria serd obligatoria la entrega de los dos trabajos y obtener un minimo de 3/10 en el examen
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