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FICHA DE ASIGNATURA

Asignatura: PERIODISMO Y ECONOMIA
Cddigo: 603060
Grupo: A Horario: miércoles 13-15 horas

Aula: C-210 (Edificio nuevo)

Médulo: 2 (Sociedad, comunicacion y tipologias discursivas en el periodismo). Materia: 2.1.
(Sociedad y comunicacion)

Caracter: Optativo

Créditos ECTS: 6

Presenciales: 2. No presenciales: 4

Duracion: Semestral . Semestre: 2°©

Idioma: espafol

Profesor: Jose Ignacio Poblacién Bernardo. Departamento de Periodismo V.

E-mail: jipobla@ccinf.ucm.es Despacho: Decanato (32 planta) Tfno: 913942106/03

Tutorias: jueves, 12-14 horas

Breve descriptor:

Conocimiento y andlisis de la estructura y conceptos de la informacién econdmica y su influencia politica y
social y las teorias econémicas que se enfrentan ante los problemas del mercado laboral, de las politicas
europeas de estabilidad de precios y del crecimiento y desarrollo econémico de las sociedades.

Requisitos: Ninguno

Objetivos o resultados de aprendizaje:

-- Conocer los conceptos de la ciencia econdmica aplicada a la comunicacién periodistica para el analisis de
los componentes de la demanda agregada, de la oferta agregada y de las politicas de estabilidad de
precios, del mercado laboral y del crecimiento y desarrollo econémico y social.



http://www.ucm.es/muip-ccinf�
mailto:jipobla@ccinf.ucm.es�

1%, Universidad Master Universitario en Investigacion en Periodismo: discurso y comunicacion
Facultad de Ciencias de la Informacion

Avda. Comlputense, s/n

28040 MADRID

Telf./Fax: (+34) 91 394 22 02

http://www.ucm.es/muip-ccinf

%,

f’,_\‘(10||1p|111|-r1s-c-

& Madrid
%

COMPETENCIAS

= Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad de formular juicios
sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio comunicativo del Periodismo y con los
debates sociales que genera.

= Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccion entre investigacion y practica,
generando proyectos integrados en programas de investigacibn que favorezcan la
multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social y comunicativa del Periodismo.

= Capacidad para la observacion de fenébmenos y problemas, para expresar ideas y plantearse
hipotesis, para crear un corpus teoérico propio basado en el andlisis y la sintesis de otros estudios y
teorias, para desarrollar metodologias adecuadas para la investigacion y para llegar a conclusiones
pertinentes, claras, precisas, que enriquezcan el campo de estudio abordado y que contribuyan al
avance del conocimiento en cualquier ambito fenomenoldgico del Periodismo y la Comunicacién.

= Aptitud para la ideacién y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al contexto
comunicativo y discursivo del Periodismo, asi como a observaciones fenomenoldgicas de la
comunicacioén periodistica

Especifica
= Capacidad para situar los procesos y fendmenos comunicativos que se investiguen (politicos,

econémicos, culturales, ideolégicos, sociales, histéricos, etc.) en los correspondientes niveles
potenciales de causas y sus posibles efectos

CONTENIDOS TEMATICOS

. Representacion esquematica de una economia de mercado. Las macromagnitudes.

. Andlisis de la demanda agregada: consumo, inversion, gasto publico y exportaciones netas.
. El papel de las Administraciones Publicas.

. El papel del dinero en la economia. La politica monetaria

. La produccién. Principales sectores productivos en la economia espafiola

. El mercado de trabajo. Evolucion de las principales variables e indicadores en Espafia.

. La inflacién. Principales indicadores de precios.
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. Andlisis de cuadros macroeconémicos. Previsiones econdmicas
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Actividades docentes:

Concepto %
Clases tedricas y seminarios 20
Trabajo personal (estudio y lectura de textos obligatorios y complementarios) 40
Elaboracion de trabajos 30

Tutorias

Asistencia a actividades académicas y culturales extralectivas relacionadas

Evaluacion: sistema de evaluacion continua basada en los siguientes porcentajes segun las
actividades:

Concepto %
Asistencia y participacion activa en las clases, seminarios y tutorias presenciales y
virtuales 30
Ejercicios practicos (obligatorios y optativos) de aula y su exposicion, pruebas y
examenes 30
Asistencia a conferencias, seminarios, jornadas, visitas programadas (Actividades
extralectivas complementarias) 5
Trabajos obligatorios de la asignatura 35

Calificacion: 0-10

Bibliografia

BANCO DE ESPANA (2010): “Boletin Econdémico”, (Gltimos nameros), Banco de Espafia, Madrid,
http://www.bde.es

HUERTA SOTO, J. “Lecturas de Economia Politica”. Volimenes I, Il y Ill. Unién editorial S.A. Madrid
1987

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA (2010): “Notas de prensa”, (Ultimos numeros),
http://www.ine.es

MANKIW, Gregory(2007) “Principios de Economia”, cuarta edicion traducida al espafiol por E. Tabasco y
L. Toharia. Harvard University. Editado en Espafia por Thomson editores. Madrid.

MERA VAZQUEZ, Maria Teresa y PEREZ DE ARMINAN, Carmen (2013): Economia para todos. Madrid,
McGraw Hill

MOCHON, F (2005): “Economia. Teoria y Politica”, Mac Graw Hill, 52 ed., Madrid.
SAMUELSON, P. y NORDHAUS, W. (2006): “Economia”, Mac Graw Hill, 182 ed., Madrid.

SERVICIO DE ESTUDIOS DEL BBVA (2010): “Economic Watch Europa” (Ultimos numeros),
http://serviciodeestudios.bbva.com

SERVICIO DE ESTUDIOS DEL BBVA (2010): “Situacibn Semanal Global” (Ultimos ndmeros),
http://serviciodeestudios.bbva.com

SERVICIO DE ESTUDIOS DEL BBVA (2010): “Situacion Espafia” (Ultimos numeros),
http://serviciodeestudios.bbva.com

SERVICIO DE ESTUDIOS DE “LA CAIXA” (2010): “Informe Mensual” (Ultimos ndmeros),
http://www.lacaixa.comunicacions.com

THE ECONOMIST (2005): “Interpretacion y Analisis de Indicadores Econdmicos”. The Economist y
Expansiéon, Madrid.
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Otra informacién relevante (metodologia docente, organizacion, normativa, etc.):

= Todos los alumnos deben entregar al profesor al comienzo del curso una ficha en la que conste, al
menos, su nombre, apellidos y nimero de matricula en la que iran recogiendo los resultados de la
evaluacioén continua y servira también para la comprobacién de la asistencia a clase.

= Las clases teodricas constaran de una explicacion por parte del profesor de los contenidos del
temario seguida de un turno de preguntas y respuestas por parte del profesor. Ocasionalmente,
éste comentara algun texto de la bibliografia basica y solicitara de los alumnos que le pregunten
cualquier duda que haya podiro surgir del comentario anterior.

= Las practicas se organizaran en funciéon de la materia explicada y en directa relacién con la misma
y los alumnos podran utilizar los medios que estimen oportunos para realizar dichas practicas
(biblioteca, ordenadores, etc. ). En todo caso la practica deberéa ser entregada al final de la clase,
salvo que exista algun aspecto de ella que requiera un analisis mas riguroso.

= Ocasionalmente el profesor realizard pruebas a fin de comprobar el grado de conocimiento de la
asignatura.

= Se realizaran con caracter obligatorio cuatro ejercicios practicos que se explicaran previamente
por el profesor, estableciendo un plazo maximo para su entrega.

Las actividades relativas a participaciones activas en campus virtual, foros de debate, trabajos en
equipo, asistencia a jornadas conferencias, etc. Seran tenidas en cuenta en la calificacion final
segun el sistema de evaluacion de la asignatura.

LINEAS DE INVESTIGACION (TFM): Andlisis de la informacion sobre economia
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