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FICHA DE ASIGNATURA 

Asignatura:  Estilo y discurso en el texto 
Aula: 205 (Aulario, Edificio Nuevo) 
Módulo: 
Carácter: 
Duración: Cuatrimestral 

Créditos ECTS: 3 

Profesor/a. 

Tutorías: 

Descriptor: 
En esta materia se enfoca el  análisis del discurso desde una perspectiva de la 
comunicación lingüística: el texto oral, escrito y visual, los estilos y tipos de 
discursos y géneros comunicativos en medios audiovisuales, escritos y electrónicos. 
Se estudiará, por tanto, la comunicación lingüística desde un enfoque discursivo y 
pragmático, marcando los tipos de estilos (distancia comunicativa, cortesía, 
oralidad, persuasión) la organización y conexión entre oraciones. Como ejercicios 
prácticos se abordará el análisis de textos periodísticos, audiovisuales, digitales, y 
de supuestos de comunicación especializada. La experiencia de los grandes 
creadores podrá servirles de orientación en la confección de los propios universos 
simbólicos. 

Objetivos o resultados del aprendizaje: 

Con esta materia se pretende lograr que el estudiante obtenga los conocimientos 
suficientes para saber analizar textos, discursos, conceptos y símbolos generados en 
la comunicación social desde una perspectiva semántica y pragmática y exponerlo 
en trabajos originales y creativos 

Competencias: 

Con los conocimientos adquiridos se desarrollarán las competencias necesarias para 
analizar tipos de discurso y utilizar sus estrategias en la propia práctica creativa. 

Contenidos temáticos:  

La comunicación lingüística: enfoque pragmático y enfoque de discurso. 
2. Unidades de análisis: cláusula, oración, discurso y texto.
3. Tipos de discurso: estilos.
4. Tipos de texto: géneros.
5. Comunicación oral y escrita.
6. Comunicación masculina y femenina.
7. Análisis de casos.

Actividades docentes: 

Evaluación: 

III
optativa

Joaquín  Garrido Medina Curso 2012/2013
Lunes 16  a 18

Asignatura no ofrecida actualmente
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Evaluación continua 
 
 

Sistema de calificación:  0-10 
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