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Docencia 

10 años de experiencia docente en el campo de la dirección de empresas, 

desempeñada en tres centros universitarios: CESMA Business School, Colegio 

Universitario de Estudios Financieros (CUNEF) y Universidad Complutense de Madrid 

(UCM). 

Líneas de investigación 

Dirección estratégica de la empresa, capacidades dinámicas, dirección del 

aprendizaje organizativo, dirección de la innovación, capacidad de absorción, 

innovación abierta. 

Grupos, proyectos y cátedras de investigación 

Miembro del Grupo de Investigación Complutense Consolidado ‘Dirección 

Estratégica de la Empresa: Conocimiento, Innovación y Medio Ambiente’. 

Proyectos financiados por organismos públicos: Comisión Europea (Horizonte 2020 y 

VII Programa Marco de la UE); Ministerio de Innovación de la R.P. China; Ministerio 

de Economía y Competitividad de España (Plan Nacional); Comunidad de Madrid. 

Proyectos financiados por empresas privadas: Banco Santander; Orange España; 

Huayi Compressor. 
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