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Docencia

Grado en Estadistica:

- Fuentes y Técnicas de Investigacion Social y de Mercados.

- Investigacion Comercial y Andlisis de Mercados: Procedimientos y Aplicaciones.
Grado en Comercio:

- Investigacion Comercial

Lineas de investigacion.

Marketing Politico-Electoral: Los Indecisos en los procesos electorales. Prediccion
de comportamientos electorales con social media analytics.

Grupos, proyectos y catedras de investigacion.
Business Intelligence & SAS

Publicaciones destacadas (maximo 5).
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