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Docencia. Comportamiento del Consumidor. Fundamentos de Marketing.
Distribucion Comercial. Investigacion de Mercados.

Lineas de investigacion. Comportamiento del consumidor; comunicacion vy
nuevas tecnologias.

Grupos, proyectos y catedras de investigacion.

e Proyecto - Art. 83: LA EFICACIA DE LAS NOTIFICACIONES PUSH ENRIQUECIDAS.
UCM- SMART2ME, S.L 31/01/2018 — 1/08/2018

e Proyecto PIMCD: Video-capsulas para mejorar tus competencias como
universitario-UCM 01/07/2017 - 01/06/2018

e Proyecto PIMCD: Investigaciones aplicadas y presentaciones en congresos
para fomentar la participacion activa del estudiante en la construccion del
conocimiento- UCM 01/09/2015- 02/03/2016

e Grupo Investigacion Markco2 (UCM)

Publicaciones destacadas (maximo 5).
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¢ Gavilan, D., Avello, M. & Martinez-Navarro, G. (2018)The influence of online
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e Gavilan, D., Martinez-Navarro, G. & Fernandez-Lores, S. (2018). Influencia social
en las comunidades de cine: Filmaffinity como caso de estudio. Estudios sobre
el Mensaje Periodistico, 24(1), 551-565

¢ Gavilan, D., Martinez-Navarro, G. & Fernandez-Lores, S. (2017). University
Students and Informational Social Networks: Total Sceptics, Dual Moderates or
Pro-Digitals. Comunicar, 53: 61-70.

e Gavilan, D., Martinez-Navarro, G., Fernandez-Lores, S. (2017). Influencia social
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15,2: 138-167.
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