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Lineas de investigacion

Su trayectoria y produccion cientifica se vincula al estudio de la economia de los
medios y, especificamente, en sus estrategias como soportes publicitarios.

Grupos, proyectos y catedras de investigacion

1-CS02017-86312-R “Consumo de noticias en medios sociales. Analisis de factores
en la seleccién y difusidon de contenidos mediaticos” desde diciembre 2017.

2- Ccss-04 comunicacion y sociedad digital- Coysodi desde 2015. UNIR.

3-GdI-03-comunicacion: Instituto para la Innovacién Periodistica- Innovapress
desde 2012-09-01 hasta 2015-10-30. Participacion como investigadora. UNIR.
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Communication & Society 31(2), 101-115.

- Corddn Benito, D., & Maestro Espinola, L. (2017): Las webs corporativas de museos
como herramientas para la transparencia. Revista Latina Comunicacion Social, 72.
-Maestro Espinola, L., Garcia Santamaria, J.V. y Pérez Serrano, M. J. (2016): “La
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Revista Internacional Latina de Comunicacion Socia |, 71, 1048-1068 (Scopus, Q1).
-Garcia Santamaria, J.V., Pérez Serrano, M. J. y Maestro Espinola, L. (2016): Los
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