Nombre: FRANCISCO MUNOZ ROMERO

Categoria profesional: Profesor Asociado

Licenciatura v doctorado:

Licenciado en Ciencias de la Informaciéon (Comunicaciéon Audiovisual ) por la Universidad
Complutense de Madrid. 1992.

Master en Comunicacién Corporativa y Publicitaria por el Instituto de Comunicacion
Institucional y Empresarial de la UCM. 1996.

Experto en el Andlisis de Datos para la Investigacién Social y de Mercados por la Escuela
Universitaria de Estadistica de la UCM. 2002.

Experto en Protocolo y Ceremonial de Estado e Internacional por la Escuela Diplomatica de
Madrid y la Universidad de Oviedo. 2004.

Email:
francisco.munoz@ccinf.ucm.es
Web:

http://portal.ucm.es/web/esavicom

www.vinklum.es

@vinklum

Despacho v horario de tutorias:

Despacho 535-A

Jueves y viernes de 11 a 14 horas

Resumen académico-profesional:

En 1997 comienza su actividad profesional con Director del Gabinete de Prensa e Imagen del
Excmo. Ayuntamiento de Alcala de Henares. Desde entonces toda su trayectoria profesional
ha estado vinculada directamente a la gestion estratégica de las relaciones publicas y a la
ejecucion de programas de comunicacion aplicada, habiendo trabajado en diversos sectores
y desde las posiciones tanto de cliente como de agencia.



Ha sido Director de Comunicacion de varias administraciones publicas, Director de Cuentas
en sectores de urbanismo comercial (centros comerciales y de ocio), consumo (6ptica, salud,
restauracion...) o B2B; Director de Marketing y Comunicacién de la multinacional Soltour-
Grupo Pifiero, formador de directivos para grandes grupos industriales y formador de
profesores para el Ministerio de Educacion. Ha participado y/o coordinado numerosas
campanas de asuntos publicos y mas recientemente ha sido Director de Comunicacién de la
Consejeria de Trabajo y Formacion y coordinador de la Oficina del Portavoz del Govern
Balear.

En la actualidad es Director de Proyectos en la Agencia Vinklum.

Lineas de investigacion:
1. Responsabilidad Social Corporativa
La RSE y las Relaciones Publicas. Conceptos, fundamentos y programas.
2. Comunicacioén Politica e Institucional
Direccidn y gestion de programas de comunicacidn publica excelente.
3. Aplicaciones 2.0 de los programas de relaciones publicas

Blogs y redes sociales en los programas de relaciones publicas

Publicaciones mas relevantes:

TITULO: Relaciones Publicas y Medios de Comunicacién Propios
REF. REVISTA/LIBRO: Las Relaciones Publicas en Espana (2004). CLAVE: CL

TITULO: Lanzamiento y Posicionamiento de Natuzzi en el Mercado Espafiol del Mueble
REF. REVISTA/LIBRO: Las Relaciones Publicas en Espafia (2004). CLAVE: CL

TITULO: Funcién y caracteristicas del Portavoz
REF. REVISTA/LIBRO: El Portavoz en la Comunicacién de las Organizaciones: fundamentos
tedrico-practicos (2012). CLAVE: CL



