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Abstract 
 
Manual universitario que aborda los ámbitos de la Tª de la Comunicación y de la praxis 
profesional de la Comunicación Social en Medios y Organizaciones, tomando en consideración 
los trayectos de la investigación científica que han conducido hasta esta disciplina, y 
examinando los marcos epistemológicos de sus objetos de estudio y los planteamientos 
técnicos para abordarlos. 
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