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Abstract 
 
Resultado de una investigación financiado por la Comisión Interministerial de Ciencia y 
Tecnología (CICYT) en 1988-89, se plantea el análisis de las prácticas de la Comunicación 
Política durante el Plebiscito Chileno que perdió Pinochet (campaña electoral en TV) y el 
análisis de las Representaciones Sociales que hicieron posible la Transición: tanto las 
Representaciones sociales desveladas mediante el análisis de contenido de las Franjas 
electorales del SI y del NO, como las extraídas de los datos de una encuesta aplicada a una 
muestra de la audiencia que vio la campaña en TV y dijo qué había votado en el Plebiscito, y 
por qué. 
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