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1) TEMARIO

 
I. Mercadotecnia de las organizaciones comerciales 

o Conceptos generales 
o El mercado 
o Análisis de la demanda 
o Segmentación del mercado 
o El producto 
o El precio 
o Canales de distribución 
o Comunicación y promoción 

II. Mercadotecnia de las organizaciones no comerciales 
o Mercadotecnia Social 
o Mercadotecnia de los Servicios Públicos 
o Mercadotecnia de los Servicios Sociales 
o Mercadotecnia Política 
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