1.- CULTURA E INDUSTRIAS
CULTURALES

1.1Cultura-Comunicacion:definiciones,
interrelaciones 1.2. Naturaleza economica.

1.3 Cultura ¢ I1.C.:Tipologias.Sectores
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LA CULTURA: Definiciones
Ambaivalencia (1)

definiciones muy diversas: desde la linguistica, la
antropologia, la psicologia, la sociologia...

definiciones extensas (ideas, habitos sociales) o
restrictivas (alta cultura = bellas artes)
“conjunto de informacion no hereditaria, acumulada,

conservada y transmitida por las multiples
colectividades de la sociedad humana” (Lotman)

“memoria colectiva que hace posible la comunicacion

entre los miembros de una colectividad historicamente
ubicada” (A. Mattelart)
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LA CULTURA: Definiciones
Modernidad (II)

* concepciones operativas: cultura ligada al ocio, inscrita
en soportes materiales, objeto de intercambios
comerciales

* vinculada siempre con la comunicacion (la cultura

como proceso de comunicacion, la comunicacion como
manifestacion de la cultura).

* transformada profundamente por la mercantilizacion,
la industrializacion, la expansion del tiempo libre, el
consumo masivo, la privatizacion del ocio...
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Investigacion Cultura : Anos 70

Investigacion cientifica: fines 60-anos 70
Economia: Baumol y Bowen
Sociologia: Pierre Bourdieu

Cultura estricta: actividad especializada,
produccion-difusion de contenidos
simbolicos, para el ocio



Origen: Anos 40-50.Escuela de Francfurt.
Adorno, Horkheimer (Industria Cultural)

Walter Benjamin: Fin del Aura: Optimismo

Anos 70: Estudios empiricos, por sectores:
Economicos, Sociologicos

Expansion Internacional: Congreso Unesco-
Montreal: 1982, Mexico: 1982

Teoria Critica de las 1.C.: 40 anos



SECTORES CULTURALES

Dos grandes ramas

TRADICIONALES:

productos unicos (no
reproducibles)

no industrializables
pero mercantilizados

con dinamicas diversas:

-artes plasticas (pintura,
escultura, museos),

-espectaculos en vivo (teatro,

danza, conciertos
musicales, deportes)

- patrimonio artistico
©FEnrique Bustamante

INDUSTRIAS

CULTURALES:

-basadas también en
creaciones unicas
-pero reproductibles
indefinidamente

- industrializables
(estandarizacion)
-dos grandes clases:
productos editoriales
y cultura de flujo
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LAS INDUSTRIAS CULTURALES:
Definiciones 1niciales (I)

* “Cuando los bienes y servicios culturales se producen,
reproducen, conservan y difunden segun criterios
industriales, es decir, en serie y aplicando una
estrategia de tipo economico en lugar de perseguir una
finalidad de desarrollo cultural” (4. Girard. UNESCO)

* “Hoy las mercancias culturales son como las otras, un

campo nuevo para la extension de los valores de
cambio, para la extorsion de plusvalia, su acumulacion
y su reproduccion ampliada. Abren (...) sobre una
cultura concreta, la cultura mercantil” (A. Huet)



LAS INDUSTRIAS CULTURALES:
Definiciones operativas(Il)

 “Conjunto de ramas, segmentos y actividades auxiliares
productoras y distribuidoras de mercancias con
contenidos simbolicos, concebidas por un trabajo
creativo, organizadas por un capital que se valoriza y
destinadas finalmente a los mercados de consumo, con
una funcion de reproduccion ideologica y social”

(R. Zallo)

“Conjunto de actividades(...) que concurren

economica y tecnologicamente a la producciony /o ala
puesta a disposicion de un bien o un servicio cultural”

(N. Coste-Cerdam / M. Minon)
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SECTORES CULTURALES
Caracteristicas Comunes

3% Centrados en el trabajo humano (creacion)

Y en sus funciones simbolicas (ideologia)
Con practicas individuales pero sociales
Con alta incertidumbre del consumidor
Consumo determinado por factores sociales

Y por efectos de “distincion” (capital cultural)

Conectados por hileras industriales y comerciales
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SECTORES CULTURALES
E interrelaciones

complementarios - Integracion de ventanas:
competitivos (tiempo- . : .
e libro — multimedia —

base de datos
relaciones creativas y

: : . rensa — multimedia —
productivas: Hileras: p f 5 “ : 2l
* conciertos = industria edicion electronica
discografica > radio e  disco — tv tematica —
videoclips =2 tv
* cine = video = tv

e relaciones comerciales

audio de pago- Internet

. cine — video — tv de
pago — tv abierta-
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LAS INDUSTRIAS CULTURALES:

Polos (I)

Dos grandes modelos
historicamente determinados
(logicas tecno-economicas):

PRODUCTOS
EDITORIALES: libro,disco,
cine

productos aislados - de alto
riesgo unitario

de larga vida comercial -
pagados por consumidor

-legitimados culturalmente

CULTURA DE FLUJO

(aluvion, oleada) radioy TV
- productos insertos en un
flujo (programacion)

- servidos en continuidad
(tiempo — espacio)

- CON Menor riesgo - con
mayor caducidad de su valor
-financiados indirectamente
(publicidad)

- situados entre la economia,
la politica, la cultura.
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LAS INDUSTRIAS CULTURALES:
Polos (1I)

Aunque hay productos hibridos entre ambos
Modelos:

- la prensa diaria
- productos clasicos (fasciculos, catalogos...)
- productos y servicios nuevos (TV de pago)

Numerosos en la Era Digital
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[La version USA: Entertainment

H.Vogel: 4 guide for *S1n papel social

finantial analysis *Sin especificidad

“Algo que entretiene,

- *S1in Politicas publicas
divierte, ocupa la

atencion

agradablemente” Cultura+I.Culturales+
*Para el ocio (leisure juguetes,

time) loteria,deportes,

*Todo business parques, Juegos



Nuevas, viejas modas

* Industrias del ocio e Industrias de
(SGAE) contenido (digitales)
 Industrias del (con telecom +
copyright (WIPO, informatica)
OCDE) Servicios inmateriales,
* Hipersector de la intangibles (con
informacion y la telebanca, comercio

comunicacion electronico, turismo..)



I.a nueva ola: I. Creativas

e Australia 94: Creative Task Force
* Tony Blair 97: Creative Mapping Document

e Expansion: Alemania, Dinamarca,
Holanda...

« U.E. 2006: Economia de la Cult y la Creat
(3 circulos concentricos)
*[.Creativas: Cultura en sectores no cult.



UNCTAD 08: Creative Economy

*Todos los paises son creativos

*Clases, empresarios, ciudades, clusters...C
*Clave del Desarrollo mundial

*Los mas : China, Canada, México jjj
*Sectores C: Cultura , I.Culturales

+ Diseno,tsoftware+tjoyeriatarquitectura..
*El futuro creativo: 1igualitario,limpio
*Falta SOLO: Tecnologia + Capital



Industrias Creativas: Discusion

Ventajas: Amenazas:
e Peso econdmico * Economicismo
e Educacion cultural  Sin papel social

o Estadisticas culturales ¢ Sin servicio Publico

 Politicas Culturales e Ministerios Economia
e Mas cooperacion? e Universidad: I+D+I
* Y la publicidad? * Exportacion

e Y el Diseno ?



