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6. RECURSOS HUMANOS 

 

6.1. LÍNEAS Y EQUIPOS DE INVESTIGACIÓN 

 

6.1.1. Líneas de investigación 

Las líneas de investigación contempladas en el presente Programa de 
Doctorado son las siguientes: 

1. Procesos de creación audiovisual y de la comunicación de 
organizaciones  (publicidad y relaciones públicas). 

2. Teoría, análisis y estética de los textos audiovisuales y de los 
mensajes publicitarios y de relaciones públicas. 

3. Narrativa audiovisual, hipermedia y publicitaria. 
4. Tendencias artísticas y estéticas en la comunicación audiovisual, 

de la publicidad y las relaciones públicas. 

5. Gestión económica y social de la producción de contenidos y 
servicios audiovisuales y de la publicidad y las relaciones 
públicas. 

6. Cultura digital en el audiovisual y la publicidad. 

7. Aspectos jurídicos y éticos de la comunicación audiovisual y de 
organizaciones (publicidad y relaciones públicas). 

8. Las relaciones internacionales en la comunicación audiovisual y 
en la publicidad y relaciones públicas. 

9.  Diagnóstico, evaluación y gestión de intangibles de las 
organizaciones (publicidad y relaciones públicas): marca, 
responsabilidad social corporativa, liderazgo y reputación. 

10.  Procesos de planificación de la comunicación de 
organizaciones (publicidad y relaciones públicas). 

11.  Aplicación de la comunicación audiovisual y de las 
organizaciones a los sectores de especialización (entre otros, 
sanitario, cultural, artístico, público, empresarial, sin ánimo de 
lucro, social, político, etc.) 

12.  Formación y perfiles profesionales en la comunicación 
audiovisual, y en la publicidad y las relaciones públicas. 

13.  Tecnologías audiovisuales, su impacto y aplicaciones, 
especialmente de los contenidos digitales.  

14.  Historia del cine y de los medios audiovisuales y de la 
comunicación de organizaciones (publicidad y relaciones 
públicas). 
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15.  Gestión del patrimonio documental audiovisual y 
publicitario, en televisión, radio, cine y fotografía. Información y 
documentación del audiovisual y las organizaciones (publicidad y 
relaciones públicas). 

16.  Procesos de interacción y recepción en la comunicación 
audiovisual y de las organizaciones (publicidad y relaciones 
públicas). 

17.  Fundamentos epistemológicos y metodológicos para el 
estudio del diagnóstico y evaluación de la eficacia de la 
comunicación. 

18.  Implicaciones que tienen los efectos de los medios para la 
comunicación de organizaciones.  

19.  Cultura y consumo de masas respecto a la comunicación. 

 

6.1.2. Profesores participantes en el Programa de Doctorado 

 

Los datos globales de los profesores del programa distribuidos por 
categorías se indican en la Tabla 1. 

 

Tabla 1. Distribución de profesores por categorías 
Categoría Número Porcentaje 
Catedrático de Universidad 16 33,3 
PT acreditado a Catedrático 1 2 
Profesor Titular 20 41,6 
Contratado doctor 9 18,7 
Emérito 2 4,1 
TOTAL profesores 48 100% 
Total profesores numerarios 39 81,2 
 

Los profesores del programa reúnen los méritos de investigación que 
se indican en la Tabla 2.  

Tabla 2. Datos de la capacidad investigadora de los profesores 
del programa 
Total tramos de investigación  87 (1,8 por 

profesor) 
Total tesis defendidas entre 2008-2012 142 (2,9 por profesor) 
Total de profesores con al menos un 
tramo de investigación 

37 (77’1%) 

Total profesores con tramo de 
investigación o con tesis dirigidas entre 
2008-2012 

46 (95’8%) 

Total de profesores participantes en 
proyectos de investigación activos 

43 (70,5%) 

Total tesis con mención europea 15’2% 
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Por lo que se refiere a la confirmación de los méritos que avalan la 
condición de doctores con experiencia investigadora acreditada, se 
ofrece la siguiente información 
 

1. Profesores con sexenio vivo: 29 
2. Profesores que avalan con cinco publicaciones: 2 
3. Total de profesores propuestos: 48 
4. Total de profesores  de  experiencia investigadora 

acreditada en todos los conceptos: 31 
5. Porcentaje de profesores  de  experiencia investigadora 

acreditada en todos los conceptos: 64,5% 
 
La relación de  publicaciones que avala a los profesores del grupo 2, 
es la siguiente (Tabla 2 bis): 
NOMBRE 
PROFESOR 
(ORDEN 
ALFABÉTI
CO) 

PUBLICACIONES 
(Se completa la autoría cuando es 
preciso) 

ÍNDICE 

CALDEVILL
A, DAVID 

Caldevilla, D. (2012): Implicaciones de la 
nueva ley de financiación de TVE, en Estudios 
sobre el mensaje periodístico. Diciembre.  
JCR (4º) 
 

JCR 
IN RECS  
GOOGLE H 

Caldevilla, D. (2012): La publicidad en España 
como elemento de marketing: límites. Estudios 
sobre el mensaje periodístico. Octubre.  
JCR (4º) 
 

JCR 
IN RECS  
GOOGLE H 

Caldevilla, D. (2011): Las independencias 
americanas: historiografía, prensa e identidad 
criolla. Historia y Comunicación social. 
Diciembre.   
ISI (4º) 
 

JCR 
IN RECS 

Caldevilla, D. (2010): Las Relaciones Públicas, 
una necesidad empresarial. Historia y 
comunicación en la España contemporánea. 
Madrid: Ed. Complutense.  
 

 

DELTELL, 
LUIS 

Deltell, L. (2012): El símbolo perdido: estética 
y pensamiento en las adaptaciones 
cinematográficas de obras de Antonio Buero 
Vallejo. Comunicación y Sociedad. Octubre. 
 

JCR 

Deltell, L. (aceptado y para publicar en junio JCR 
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2013): Audiencias televisivas y líderes de 
opinión en Twitter. Caso de estudio: El Barco. 
Estudio de Mensaje periodístico.  
 
Deltell, L. (aceptado y para publicar en enero 
2015): Campanas a medianoche: Antonio 
Buero Vallejo adapta a Orson Welles. Rilce. 
 

JCR 

Deltell, L.; Osteso, J.; Claes, F. (2013): 
Twitter en las campañas comunicativas de 
películas cinematográficas. El Profesional de la 
Información. Vol. 22, No. 2. Marzo-abril. 
 

JCR 

Deltell, L; García, E (2012): La Guía Docente: 
un reto en el nuevo modelo de educación 
universitaria. Estudios sobre el Mensaje 
Periodístico. No. Especial. Octubre. 
 

JCR 

 
 
 

Además, los profesores que participarán en el programa de doctorado 
cuentan con una dilatada trayectoria investigadora en las líneas de 
investigación indicadas.  

- Las líneas de investigación se apoyan en proyectos I+D+i 
actualmente vigentes en los que participan profesores del programa 
de doctorado propuesto. Varios de los Investigadores Principales de 
estos proyectos son también profesores del programa. Los profesores 
han participado además en proyectos de investigación de forma 
continuada antes del quinquenio que aquí se contempla. Los 
programas responden a diversas convocatorias: desde la general del 
ministerio correspondiente (Educación, Innovación o Economía en 
función de las divisiones administrativas de cada periodo) a las 
específicas de otros ministerios (Defensa, Igualdad, Cultura, etc.), 
además de las propias de la Comunidad Autónoma de Madrid. Hay 
un total de 118 participaciones en proyectos competitivos en 
los últimos cinco años, de los cuales 43 están vigentes en la 
actualidad.  

- Los profesores son autores de publicaciones en revistas 
científicas nacionales e internacionales del sector, tanto en 
revistas indexadas del ISI (Comunicación y Sociedad, Comunicar, 
Hispania, Estudios sobre el Mensaje Periodístico, Historia Crítica, 
History of Photography,  Journal of Communication, European Journal 
of Communication, Public Relations Review, Journal of Political 
Communication, International Journal of Press and Politics, 
Interaction: Studies in Communication and Culture, entre otras) 
como en las revistas de los primeros cuartiles de InRecs y revistas de 
Latindex (Revista Latina de Comunicación Social, Zer, Anàlisi, Telos, 
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Doxa Comunicación, Questiones publicitarias, Pensar la publicidad, 
Icono 14,  Comunicación y Sociedad –México-, etc.).  

- Participan activamente en las asociaciones nacionales e 
internacionales más importantes del ámbito de la Comunicación de 
Organizaciones, así como en los congresos y reuniones anuales que 
éstas organizan: AE-IC, ICA, ECREA, EUPRERA. 

- Tienen larga experiencia docente en los programas de Doctorado 
existentes hasta ahora en la facultad de Ciencias de la Información 
de la Universidad Complutense que propone ahora este programa. 

 

 

 

Los profesores del programa están distribuidos en seis equipos de 
investigación, como se indica en la Tabla 3. 
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Tabla 3. Equipos de investigación 

Creatividad de la 
Comunicación 
Audiovisual, 
Publicidad y 
RRPP 

Gestión economía 
y social de la 
comunicación y 
las industrias 
culturales 

Planificación y 
estrategia de la 
comunicación 

Tecnología de la 
comunicación y 
contenidos 
digitales 

Historia de la 
Comunicación 
Audiovisual, 
Publicidad y 
RRPP 

Epistemología de 
la Comunicación 
Audiovisual, 
Publicidad y 
RRPP 

AVALES AVALES AVALES AVALES AVALES AVALES 
GARCÍA GARCÍA, 
Francisco 
GONZÁLEZ 
REQUENA, Jesús 
LÓPEZ, Mercedes 

BUSTAMANTE, 
Enrique 
BENAVIDES, Juan 
COLORADO, Arturo 

 

VILLAFAÑE, Justo  
CANEL, María José 
MÍNGUEZ, 
Norberto 

VIVAR, Hipólito 
MORENO, Isidro 
GARCÍA NIETO, 
Teresa 

 

MONTERO, Julio 
RODRÍGUEZ 
MERCHÁN, 
Eduardo 
PAZ, María Antonia 

PIÑUEL, José Luis 
SEGOVIA, Ana 
Isabel   
CÁCERES, Dolores 

EQUIPO EQUIPO EQUIPO EQUIPO EQUIPO EQUIPO 
ARROYO 
FERNANDEZ, Mª 
Dolores  
AUMENTE RIVAS, 
Pilar 
MANZANO 
ESPINOSA, 
Cristina 

 

CALDEVILLA,  
David 
CHAVES, Miguel 
Ángel  
COUSIDO,  Pilar 
CORREDOIRA,  
Loreto 
LARRAÑAGA,  Julio 
SÁNCHEZ DE 
DIEGO, Manuel 

 

ARCEO,  Alfredo 
ARCEO,  José Luis 
CUESTA,  Ubaldo 
G. GUARDIA,  
María Luisa 
REYES,  Maribel 
SOLANO,  Luis 
Felipe 
VILLAGRA,  Nuria 

ALFEO,  Juan 
Carlos 
CLEMENTE,  Jorge 
GARCÍA,  Alberto 
ORTIZ , Miguel 
Ángel 
RODRÍGUEZ 
TRANCHE, Rafael 

 

DELTELL,  Luis 
DEL  VALLE,  Félix 
GUTIÉRREZ 
ESPADA,  Luis 
MARCOS,  Mar 

 

 

ABRIL,  Gonzalo 
ALADRO,  Eva 
GAITÁN,  Juan 
Antonio 
EGUIZABAL MAZA, 
Raúl 
VALBUENA,  
Felicísimo 
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1. Procesos de creación audiovisual y de la comunicación de 
organizaciones  (publicidad y relaciones públicas). 

2. Teoría, análisis y estética de los textos audiovisuales y de los 
mensajes publicitarios y de relaciones públicas. 

3. Narrativa audiovisual, hipermedia y publicitaria. 

Tendencias artísticas y estéticas en la comunicación audiovisual, de la 
publicidad y las relaciones públicas. 

 

Datos totales de los profesores del grupo 1 
Total profesores 6 
Catedrático de Universidad 3 
PT acreditado a Catedrático 0 
Profesor Titular 2 
Profesor Titular Interino 0 
Contratado doctor 0 
Emérito 1 
Total tesis defendidas (2008-
2012) 

42 

Total tramos de investigación  12 
 

NOMBRE Y APELLIDOS UNIV CATEGORÍA Año del último 
sexenio 

ARROYO FERNANDEZ, Mª 
Dolores  

UCM TITULAR (2008) 

AUMENTE RIVAS, Pilar UCM TITULAR  
MANZANO ESPINOSA, 
Cristina 

UCM TITULAR  

 

 

Los avales del Equipo 1 son los siguientes:  
 
Nombre Unive

rsidad 
Categoría  Sexenios 

(año) 
Tesis 

defendid
as 

(2008-
2012) 

GARCÍA GARCÍA, 
Francisco 

UCM CATEDRÁTICO 3 (2012) 34 

GONZÁLEZ REQUENA, 
Jesús 

UCM CATEDRÁTICO 5 (2011) 6 

LÓPEZ, Mercedes  UCM CATEDRÁTICA 3 (2007) 1 
 

Datos del proyecto de investigación activo: 

Programa y título del proyecto Duración Entidad financiadora 
y referencia 
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Plan Nacional I+D 
“Ciudadanía digital y open data Access: 
empoderamiento ciudadano a través de 
los medios sociales en el entorno digital” 

2013-
2015 

MECD (Ministerio de 
Educación, Cultura y 
Deporte). Referencia: 
CSO2012-30756 

Investigador principal Francisco García García 
Número de investigadores: 20 

 

Grupo 2. Gestión económica y social de la comunicación e 
industrias culturales 

Líneas de investigación: 

1. Gestión económica y social de la producción de contenidos y servicios 
audiovisuales y de la publicidad y las relaciones públicas. 

2. Cultura digital en el audiovisual y la publicidad. 

3. Aspectos jurídicos y éticos de la comunicación audiovisual y de 
organizaciones (publicidad y relaciones públicas). 

4. Las relaciones internacionales en la comunicación audiovisual y en la 
publicidad y relaciones públicas. 

 

Datos totales de los profesores del grupo 2 
Total profesores 9 
Catedrático de Universidad 2 
PT acreditado a Catedrático 1 
Profesor Titular 5 
Titular Interino 0 
Contratado doctor 1 
Emérito 0 
Total tesis defendidas (2008-
2012) 

31 

Total tramos de investigación  15 
 

CHAVES, Miguel Ángel  UCM TITULAR  
 
 

Lo
s 
av
ale
s 
del 

NOMBRE Y APELLIDOS UNIV CATEGORÍA NÚMERO 
SEXENIO

S (año 
del 

último) 
CALDEVILLA,  David 
 

UCM CONTRATADO 
DOCTOR 

 

COUSIDO,  Pilar UCM TITULAR (2003) 
CORREDOIRA,  Loreto UCM TITULAR  
LARRAÑAGA,  Julio UCM TITULAR (2010) 
SÁNCHEZ de DIEGO, 
Manuel 

UCM TITULAR (2000) 
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Equipo 2 son los siguientes:  
 
Nombre Unive

rsidad 
Categoría  Sexenios 

(año) 
Tesis 

defendida
s (2008-

2012) 
BUSTAMANTE, Enrique UCM CATEDRÁTICO 5 (2010) 11 
COLORADO, Arturo UCM PT acreditado a 

Catedrático 
3 (2008) 1 

BENAVIDES, Juan UCM CATEDRÁTICO 3 (2010) 1 

 

Datos del proyecto de investigación activo: 

 

Programa y título del proyecto Duración Entidad financiadora 
y referencia 

Arquitectura, urbanismo y 
representación en la construcción de la 
imagen de los barrios artísticos  

 

2013-
2015 

Ministerio de Economía 
y Competitividad 
HAR2012-38899-C02-
02 

Investigador principal  Miguel Ángel Chaves  
Número de investigadores: 6 

 

 

Grupo 3. Planificación y estrategia de la comunicación 

Líneas de investigación:  

1. Diagnóstico, evaluación y gestión de intangibles de las organizaciones 
(publicidad y relaciones públicas): marca, responsabilidad social 
corporativa, liderazgo y reputación. 

2.  Procesos de planificación de la comunicación de organizaciones 
(publicidad y relaciones públicas). 

3. Aplicación de la comunicación audiovisual y de las organizaciones a 
los sectores de especialización (entre otros, sanitario, cultural, 
artístico, público, empresarial, sin ánimo de lucro, social, político, 
etc.). 

 

Datos totales de los profesores del grupo 3 
Total profesores 10 
Catedrático de Universidad 4 
PT acreditado a Catedrático 0 
Profesor Titular 4 
Titular Interino 0 
Contratado doctor 2 
Emérito 0 
Total tesis defendidas (2008-
2012) 

16 
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Total tramos de investigación  15 
 

 

 

Los avales del Equipo 3 son los siguientes:  
 
Nombre Unive

rsidad 
Categoría  Sexenios 

(año) 
Tesis 

defendid
as 

(2008-
2012) 

VILLAFAÑE, Justo  UCM CATEDRÁTICO 4 (2011) 1 
CANEL, María José UCM CATEDRÁTICO 3 (2009) 1 
MÍNGUEZ, Norberto UCM TITULAR 2 (2007) 1 
 

 

Datos del proyecto de investigación activo: 

 

Programa y título del proyecto Duració
n 

Entidad 
financiadora y 
referencia 

Plan Nacional I+D+i 
“Nuevas tendencias del paradigma 
ficción/no ficción en el discurso 
audiovisual español (2000-2010)” 

2010-
2013 

Ministerio de Ciencia 
e Innovación 
CSO 2009 - 07089 

Investigador principal Norberto Mínguez 
Número de investigadores: 6 
 

Grupo 4. Tecnología de la comunicación y contenidos digitales 

Líneas de investigación:  

1. Formación y perfiles profesionales en la comunicación audiovisual, y 
en la publicidad y las relaciones públicas. 

NOMBRE Y APELLIDOS UNIV CATEGORÍA NÚMERO 
SEXENIO

S (año 
del 

último) 
ARCEO,  Alfredo UCM TITULAR (2006) 
ARCEO,  José Luis UCM CATEDRÁTICO (2007) 
CUESTA,  Ubaldo UCM CATEDRÁTICO (1994) 
G. GUARDIA,  María Luisa UCM CONTRATADO 

DOCTOR 
 

REYES,  Maribel UCM TITULAR   
SOLANO,  Luis Felipe UCM CONTRATADO 

DOCTOR 
(2011) 

VILLAGRA,  Nuria UCM TITULAR (2010) 
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2. Tecnologías audiovisuales, su impacto y aplicaciones, especialmente 
de los contenidos digitales. 

 

Datos totales de los profesores del grupo 4 
Total profesores 8 
Catedrático de Universidad 1 
PT acreditado a Catedrático 0 
Profesor Titular 4 
Titular Interino 0 
Contratado doctor 3 
Emérito 0 
Total tesis defendidas (2008-
2012) 

14 

Total tramos de investigación  9 
 

 

 

Los avales del Equipo 4 son los siguientes:  
 
Nombre Unive

rsidad 
Categoría  Sexenios 

(año) 
Tesis 

defendid
as 

(2008-
2012) 

VIVAR, Hipólito UCM CATEDRÁTICO 2 (2011) 3 
MORENO, Isidro UCM TITULAR 2 (2011) 1 

 

Datos del proyecto de investigación activo: 

 

Programa y título del proyecto Duración Entidad financiadora 
y referencia 

Subprograma de proyectos de 
investigación fundamental no orientada 

2012-
2014 

Ministerio de Ciencia e 
Innovación 

NOMBRE Y APELLIDOS UNIV CATEGORÍA NÚMERO 
SEXENIO

S (año 
del 

último) 
ALFEO,  Juan Carlos UCM CONTRATADO 

DOCTOR 
 

CLEMENTE,  Jorge UCM TITULAR  
GARCÍA,  Alberto UCM CONTRATADO 

DOCTOR 
 

ORTIZ , Miguel Ángel UCM CONTRATADO 
DOCTOR 

(2012) 

RODRÍGUEZ TRANCHE, 
Rafael 

UCM TITULAR (2010) 

GARCÍA NIETO,  Teresa UCM TITULAR  1 (2009) 2 
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“Conocimiento aumentado y 
accesibilidad. La representación 
museográfica de contenidos” 

HAR2011-25953 

Investigador principal Isidro Moreno Sánchez 
Número de investigadores: 16 

 

Grupo 5. Historia de la comunicación audiovisual, publicidad y 
relaciones públicas 

Líneas de investigación: 

1. Historia del cine y de los medios audiovisuales y de la comunicación 
de organizaciones (publicidad y relaciones públicas). 

2. Gestión del patrimonio documental audiovisual y publicitario, en 
televisión, radio, cine y fotografía. Información y documentación del 
audiovisual y las organizaciones (publicidad y relaciones públicas). 

 

Datos totales de los profesores del grupo 5 
Total profesores 7 
Catedrático de Universidad 4 
PT acreditado a Catedrático 0 
Profesor Titular 2 
Titular Interino 0 
Contratado doctor 1 
Emérito 0 
Total tesis defendidas (2008-
2012) 

27 

Total tramos de investigación  14 
 

 

 

Los avales del Equipo 5 son los siguientes:  
 
Nombre Unive

rsidad 
Categoría  Sexenios 

(año) 
Tesis 

defendid
as 

(2008-
2012) 

NOMBRE Y APELLIDOS UNIV CATEGORÍA NÚMERO 
SEXENIO

S (año 
del 

último) 
DELTELL,  Luis UCM CONTRATADO 

DOCTOR 
 

DEL  VALLE,  Félix UCM TITULAR (1999) 
GUTIÉRREZ ESPADA,  
Luis 

UCM CATEDRÁTICO (1999) 

MARCOS,  Mar UCM TITULAR  
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MONTERO, Julio UCM CATEDRÁTICO 2 (2007) 6 
RODRÍGUEZ MERCHÁN, 
Eduardo 

UCM CATEDRÁTICO 4 (2010) 7 

PAZ, María Antonia UCM CATEDRÁTICO 3 (2011) 3 
 

Datos del proyecto de investigación activo: 

 

Programa y título del proyecto Duración Entidad financiadora 
y referencia 

Subprograma de proyectos de 
investigación fundamental no orientada 
“Televisión y cultura popular durante el 
franquismo: programación, programas y 
consumo televisivo (1956-1975)” 

2011-
2014 

Ministerio de Ciencia e 
Innovación 
HAR2011-27937 

Investigador principal Julio Montero Díaz  
Número de investigadores:  19 

 

Grupo 6. Epistemología de la comunicación audiovisual, 
publicidad y relaciones públicas 

Líneas de investigación: 

1. Procesos de interacción y recepción en la comunicación 
audiovisual y de las organizaciones (publicidad y relaciones 
públicas).  

2. Fundamentos epistemológicos y metodológicos para el estudio del 
diagnóstico y evaluación de la eficacia de la comunicación. 

3. Implicaciones que tienen los efectos de los medios para la 
comunicación de organizaciones.  

4. Cultura y consumo de masas respecto a la comunicación. 

 

Datos totales de los profesores del grupo 6 
Total profesores 8 
Catedrático de Universidad 2 
PT acreditado a Catedrático 0 
Profesor Titular 4 
Titular Interino 0 
Contratado doctor 0 
Emérito 2 
Total tesis defendidas (2008-
2012) 

17 

Total tramos de investigación  20 
 

NOMBRE Y APELLIDOS UNIV CATEGORÍA NÚMERO 
SEXENIO

S (año 
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Los avales del Equipo 6 son los siguientes:  
 
Nombre Unive

rsidad 
Categoría  Sexenios 

(año) 
Tesis 

defendid
as 

(2008-
2012) 

PIÑUEL, José Luis UCM CATEDRÁTICO 6 (2012) 4 
CÁCERES, María Dolores UCM TITULAR 2 (2008) 1 
SEGOVIA, Ana Isabel   UCM CONTRATADO 

DOCTOR 
2 (2012) 2 

 

Datos del proyecto de investigación activo: 

 

Programa y título del proyecto Duración Entidad financiadora 
y referencia 

Plan Nacional I+D+i 
"El discurso hegemónico de los Media 
sobre el "Cambio Climático" (Riesgo, 
Incertidumbre y Conflicto) y prueba 
experimental con discursos alternativos 
entre jóvenes". 
  

2010-
2013 

Ministerio de Ciencia e 
Innovación 
CSO2010-16936COMU 

Investigador principal  José Luis Piñuel 
Número de investigadores: 11 

 

5.1.3. Referencia completa de un total de 25 contribuciones 
científicas de los últimos cinco años. 

 

Equipo 1. Creatividad de la comunicación audiovisual, publicidad y 
relaciones públicas. 

GARCIA, F., FERNANDEZ, P. y BAÑOS, M. (2011) Structures and archetypal 
context in advertising communication. Comunicar, 37, 187-194, 1134-3478, 
2011, JCR: 0.470, Posición: 51 de 72 in Comunicación) 

GARCIA. F. y ROSADO, Mª. J. (2012) Conductas Sociocomunicativas de los 
nativos digitales y los jóvenes en la Web 2.0. Comunicación y Sociedad, 25 
(1), 0214-0039, JCR: 0.205, Posición 65 de 72 in Comunicación. 

del 
último) 

ABRIL,  Gonzalo UCM EMÉRITO (2004) 
ALADRO,  Eva UCM TITULAR  (2010) 
EGUIZÁBAL MAZA, Raúl UCM CATEDRÁTICO (2003) 
GAITÁN,  Juan Antonio UCM TITULAR (1998) 
VALBUENA,  Felicísimo UCM EMÉRITO (2008) 
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