6. RECURSOS HUMANOS

6.1. LINEAS Y EQUIPOS DE INVESTIGACION

6.1.1. Lineas de investigacion
Las lineas de investigacién contempladas en el presente Programa de
Doctorado son las siguientes:
1. Procesos de creacidon audiovisual y de la comunicacién de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

2. Teoria, analisis y estética de los textos audiovisuales y de los
mensajes publicitarios y de relaciones publicas.

3. Narrativa audiovisual, hipermedia y publicitaria.
4. Tendencias artisticas y estéticas en la comunicacién audiovisual,
de la publicidad y las relaciones publicas.

5. Gestidon econdmica y social de la produccién de contenidos y
servicios audiovisuales y de la publicidad y las relaciones
publicas.

6. Cultura digital en el audiovisual y la publicidad.

7. Aspectos juridicos y éticos de la comunicaciéon audiovisual y de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

8. Las relaciones internacionales en la comunicacion audiovisual y
en la publicidad y relaciones publicas.

©

Diagndstico, evaluacién y gestion de intangibles de las
organizaciones (publicidad y relaciones publicas): marca,
responsabilidad social corporativa, liderazgo y reputacion.

10. Procesos de planificacion de la comunicacion de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

11. Aplicacion de la comunicacién audiovisual y de las
organizaciones a los sectores de especializacion (entre otros,
sanitario, cultural, artistico, publico, empresarial, sin dnimo de
lucro, social, politico, etc.)

12. Formacién y perfiles profesionales en la comunicacién
audiovisual, y en la publicidad y las relaciones publicas.

13. Tecnologias audiovisuales, su impacto y aplicaciones,
especialmente de los contenidos digitales.

14. Historia del cine y de los medios audiovisuales y de la
comunicacién de organizaciones (publicidad y relaciones
publicas).
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15. Gestion del patrimonio documental audiovisual vy
publicitario, en televisidn, radio, cine y fotografia. Informacién y
documentacion del audiovisual y las organizaciones (publicidad y
relaciones publicas).

16. Procesos de interaccion y recepcién en la comunicacion
audiovisual y de las organizaciones (publicidad y relaciones

publicas).

Fundamentos epistemoldgicos y metodoldgicos para el

estudio del diagndstico y evaluacién de

comunicacion.

la eficacia de la

Implicaciones que tienen los efectos de los medios para la

comunicacién de organizaciones.

Cultura y consumo de masas respecto a la comunicacion.

6.1.2. Profesores participantes en el Programa de Doctorado

Los datos globales de los profesores del programa distribuidos por

categorias se indican en la Tabla 1.

Tabla 1. Distribucion de profesores por categorias
Categoria NUmero | Porcentaje
Catedratico de Universidad 16 33,3
PT acreditado a Catedratico 1 2
Profesor Titular 20 41,6
Contratado doctor 9 18,7
Emérito 2 4,1
TOTAL profesores 48 100%
Total profesores numerarios 39 81,2

Los profesores del programa relnen los méritos de investigacién que

se indican en la Tabla 2.

Tabla 2. Datos de la capacidad investigadora de los profesores

del programa

Total tramos de investigacién

87 (1,8 por
profesor)

Total tesis defendidas entre 2008-2012

142 (2,9 por profesor)

Total de profesores con al menos un
tramo de investigacién

37 (77'1%)

Total profesores con tramo de
investigacion o con tesis dirigidas entre
2008-2012

46 (95'8%)

Total de profesores participantes en
proyectos de investigacion activos

43 (70,5%)

Total tesis con mencidén europea

152%
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Por lo que se refiere a la confirmacién de los méritos que avalan la
condicion de doctores con experiencia investigadora acreditada, se
ofrece la siguiente informacién

o o

Total

Profesores con sexenio vivo: 29

Profesores que avalan con cinco publicaciones: 2
Total de profesores propuestos: 48

de profesores

de experiencia

acreditada en todos los conceptos: 31

U

acreditada en todos los conceptos: 64,5%

investigadora

Porcentaje de profesores de experiencia investigadora

La relacion de publicaciones que avala a los profesores del grupo 2,
es la siguiente (Tabla 2 bis):

NOMBRE
PROFESOR
(ORDEN
ALFABETI
CO)

PUBLICACIONES
(Se completa
preciso)

la autoria cuando es

INDICE

CALDEVILL
A, DAVID

Caldevilla, D. (2012): Implicaciones de la
nueva ley de financiacion de TVE, en Estudios
sobre el mensaje periodistico. Diciembre.

JCR (49)

JCR
IN RECS
GOOGLE H

Caldevilla, D. (2012): La publicidad en Espafa
como elemento de marketing: limites. Estudios
sobre el mensaje periodistico. Octubre.

JCR (49)

JCR
IN RECS
GOOGLE H

Caldevilla, D. (2011): Las independencias
americanas: historiografia, prensa e identidad
criolla. Historia 'y Comunicacion social.
Diciembre.

ISI (49)

JCR
IN RECS

Caldevilla, D. (2010): Las Relaciones Publicas,
una necesidad empresarial. Historia vy
comunicacién en la Espafa contemporanea.
Madrid: Ed. Complutense.

DELTELL,
LUIS

Deltell, L. (2012): El simbolo perdido: estética
y  pensamiento en las  adaptaciones
cinematograficas de obras de Antonio Buero
Vallejo. Comunicacién y Sociedad. Octubre.

JCR

Deltell, L. (aceptado y para publicar en junio

JCR
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2013): Audiencias televisivas y lideres de
opinion en Twitter. Caso de estudio: El Barco.
Estudio de Mensaje periodistico.

Deltell, L. (aceptado y para publicar en enero | JCR
2015): Campanas a medianoche: Antonio
Buero Vallejo adapta a Orson Welles. Rilce.

Deltell, L.; Osteso, J.; Claes, F. (2013):|JCR
Twitter en las campafas comunicativas de
peliculas cinematograficas. El Profesional de la
Informacion. Vol. 22, No. 2. Marzo-abril.

Deltell, L; Garcia, E (2012): La Guia Docente: | JCR
un reto en el nuevo modelo de educacion
universitaria. Estudios sobre el Mensaje
Periodistico. No. Especial. Octubre.

Ademas, los profesores que participaran en el programa de doctorado
cuentan con una dilatada trayectoria investigadora en las lineas de
investigacién indicadas.

Las lineas de investigacion se apoyan en proyectos I+D+i
actualmente vigentes en los que participan profesores del programa
de doctorado propuesto. Varios de los Investigadores Principales de
estos proyectos son también profesores del programa. Los profesores
han participado ademds en proyectos de investigacion de forma
continuada antes del quinquenio que aqui se contempla. Los
programas responden a diversas convocatorias: desde la general del
ministerio correspondiente (Educacién, Innovacién o Economia en
funcion de las divisiones administrativas de cada periodo) a las
especificas de otros ministerios (Defensa, Igualdad, Cultura, etc.),
ademas de las propias de la Comunidad Auténoma de Madrid. Hay
un total de 118 participaciones en proyectos competitivos en
los Gltimos cinco anos, de los cuales 43 estan vigentes en la
actualidad.

Los profesores son autores de publicaciones en revistas
cientificas nacionales e internacionales del sector, tanto en
revistas indexadas del ISI (Comunicacién y Sociedad, Comunicar,
Hispania, Estudios sobre el Mensaje Periodistico, Historia Critica,
History of Photography, Journal of Communication, European Journal
of Communication, Public Relations Review, Journal of Political
Communication, International Journal of Press and Politics,
Interaction: Studies in Communication and Culture, entre otras)
como en las revistas de los primeros cuartiles de InRecs y revistas de
Latindex (Revista Latina de Comunicacion Social, Zer, Analisi, Telos,
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Doxa Comunicacion, Questiones publicitarias, Pensar la publicidad,
Icono 14, Comunicacion y Sociedad —México-, etc.).

Participan activamente en las asociaciones nacionales e
internacionales mas importantes del ambito de la Comunicacion de
Organizaciones, asi como en los congresos y reuniones anuales que
éstas organizan: AE-IC, ICA, ECREA, EUPRERA.

Tienen larga experiencia docente en los programas de Doctorado
existentes hasta ahora en la facultad de Ciencias de la Informacion
de la Universidad Complutense que propone ahora este programa.

Los profesores del programa estan distribuidos en seis equipos de
investigacion, como se indica en la Tabla 3.
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Tabla 3. Equipos de investigacion

Creatividad de la
Comunicacion

Gestion economia
y social de la

Planificacion y
estrategia de la

Tecnologia de la
comunicacion y

Historia de la
Comunicacion

Epistemologia de
la Comunicacion

Audiovisual, comunicacion y comunicacion contenidos Audiovisual, Audiovisual,
Publicidad y las industrias digitales Publicidad y Publicidad y
RRPP culturales RRPP RRPP

AVALES AVALES AVALES AVALES AVALES __ AVALES
GARCIA GARCIA, | BUSTAMANTE, VILLAFANE, Justo | VIVAR, Hipdlito MONTERO, Julio PINUEL, José Luis
Franc'slco Enrique CANEL, Maria José | MORENO, Isidro RODRIGUEZ SEGOVIA, Ana
ggNSEANLEzJ , BENAVIDES, Juan | vinGUEZ, GARCIA NIETO, E/IdERCEAN, Is:abel

,Q » JESUS COLORADO, Arturo | Norberto Teresa uardo CACERES, Dolores

LOPEZ, Mercedes PAZ, Maria Antonia

EQUIPO EQUIPO EQUIPO EQUIPO EQUIPO EQUIPO
ARROYO CALDEVILLA, ARCEO, Alfredo ALFEO, Juan DELTELL, Luis ABRIL, Gonzalo
EiFI{O'\'rQSNDEZ' Ma | David ARCEO, José Luis | carlos DEL VALLE, Félix | ALADRO, Eva
AUMENTE RIVAS. | GHovES: Miguel | cygsTa, Ubaldo | SLEMENTE. Jorse | GuriErrez GAITAN, Juan

. ' nge GARCIA, Alberto | ESPADA, Luis Antonio
Pilar COUSIDO. Pil G. GUARDIA,
MANZANG , Fliar Marfa Luisa ORTIZ , Miguel MARCOS, Mar EGUIZABAL MAZA,
ESPINOSA, EORtREDOIRA, REYES, Maribel Angel ’ Raul
Cristina oreto SOLANO. Luis RODRIGUEZ VALBUENA,
LARRANAGA, Julio Felipe ! TRANCHE, Rafael Felicisimo
SANCHEZ DE

DIEGO, Manuel

VILLAGRA, Nuria
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1. Procesos de creacion audiovisual y de la comunicacion de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

2. Teoria, analisis y estética de los textos audiovisuales y de los
mensajes publicitarios y de relaciones publicas.

3. Narrativa audiovisual, hipermedia y publicitaria.

Tendencias artisticas y estéticas en la comunicacion audiovisual, de la
publicidad y las relaciones publicas.

Datos totales de los profesores del grupo 1
Total profesores
Catedratico de Universidad
PT acreditado a Catedratico
Profesor Titular
Profesor Titular Interino
Contratado doctor
Emérito
Total tesis defendidas (2008-
2012)
Total tramos de investigacién

NFHOONOWHO

N

=
N

NOMBRE Y APELLIDOS | UNIV | CATEGORIA Aino del altimo
sexenio
ARROYO FERNANDEZ, M2 | UCM TITULAR (2008)
Dolores
AUMENTE RIVAS, Pilar UCM TITULAR
MANZANO ESPINOSA, UCM TITULAR
Cristina
Los avales del Equipo 1 son los siguientes:
Nombre Unive | Categoria Sexenios Tesis
rsidad (ano) | defendid
as
(2008-
2012)
GARCIA GARCIA, UCM CATEDRATICO 3 (2012) 34
Francisco
GONZALEZ REQUENA, UCM CATEDRATICO 5(2011) 6
Jesus
LOPEZ, Mercedes UCM CATEDRATICA 3 (2007) 1
Datos del proyecto de investigacidon activo:
Programa y titulo del proyecto Duracion |Entidad financiadora

y referencia




Plan Nacional I+D

“Ciudadania digital y open data Access:
empoderamiento ciudadano a través de
los medios sociales en el entorno digital”

2013- MECD (Ministerio de
2015 Educacién, Cultura y

Deporte). Referencia:
CS02012-30756

Investigador principal Francisco Garcia Garcia

Numero de investigadores: 20

Grupo 2. Gestion econdmica y social de la comunicacion e

industrias culturales

Lineas de investigacién:

1.

Gestion econdmica y social de la produccion de contenidos y servicios
audiovisuales y de la publicidad y las relaciones publicas.

. Cultura digital en el audiovisual y la publicidad.

3. Aspectos juridicos y éticos de la comunicacién audiovisual y de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

publicidad y relaciones publicas.

Datos totales de los profesores del grupo 2
Total profesores 9
Catedratico de Universidad 2
PT acreditado a Catedratico 1
Profesor Titular 5
Titular Interino 0
Contratado doctor 1
Emérito 0
Total tesis defendidas (2008- 31
2012)
Total tramos de investigacion 15
CHAVES, Miguel Angel | UCM TITULAR
NOMBRE Y APELLIDOS | UNIV | CATEGORIA NUMERO
SEXENIO
S (afo
del
altimo)
CALDEVILLA, David UCM CONTRATADO
DOCTOR
COUSIDO, Pilar UCM TITULAR (2003)
CORREDOIRA, Loreto UCM TITULAR
LARRANAGA, Julio UCM TITULAR (2010)
SANCHEZ de DIEGO, UCM TITULAR (2000)
Manuel

. Las relaciones internacionales en la comunicaciéon audiovisual y en la

Lo

av
ale

del




Equipo 2 son los siguientes:

Nombre Unive | Categoria Sexenios Tesis

rsidad (ano) | defendida

s (2008-

2012)

BUSTAMANTE, Enrique | UCM | CATEDRATICO 5 (2010) 11

COLORADO, Arturo UCM PT acreditado a 3 (2008) 1
Catedratico

BENAVIDES, Juan UCM CATEDRATICO 3 (2010) 1

Datos del proyecto de investigacidon activo:

Programa y titulo del proyecto

Entidad financiadora
y referencia

Duracion

Arquitectura,
representacion en la construccion de la
imagen de los barrios artisticos

Ministerio de Economia
y Competitividad
HAR2012-38899-C02-
02

2013-
2015

urbanismo y

Investigador principal Miguel Angel Chaves

Numero de investigadores: 6

Grupo 3. Planificacion y estrategia de la comunicacion

Lineas de investigacién:

1.

3.

Diagndstico, evaluacion y gestion de intangibles de las organizaciones
(publicidad y relaciones publicas): marca, responsabilidad social
corporativa, liderazgo y reputacion.

Procesos de planificacién de la comunicacion de organizaciones
(publicidad y relaciones publicas).

Aplicacion de la comunicacion audiovisual y de las organizaciones a
los sectores de especializacién (entre otros, sanitario, cultural,
artistico, publico, empresarial, sin animo de lucro, social, politico,
etc.).

Datos totales de los profesores del grupo 3
Total profesores 10
Catedratico de Universidad
PT acreditado a Catedratico
Profesor Titular
Titular Interino
Contratado doctor
Emérito
Total tesis
2012)

ANO|NIO|~O|A

defendidas (2008- 1




| Total tramos de investigacién \ 15 |
NOMBRE Y APELLIDOS | UNIV | CATEGORIA NUMERO
SEXENIO
S (afo
del
altimo)
ARCEO, Alfredo UCM TITULAR (2006)
ARCEO, José Luis UCM CATEDRATICO (2007)
CUESTA, Ubaldo UCM CATEDRATICO (1994)
G. GUARDIA, Maria Luisa | UCM CONTRATADO
DOCTOR
REYES, Maribel UCM TITULAR
SOLANO, Luis Felipe UCM CONTRATADO (2011)
DOCTOR
VILLAGRA, Nuria UCM TITULAR (2010)
Los avales del Equipo 3 son los siguientes:
Nombre Unive | Categoria Sexenios Tesis
rsidad (ano) | defendid
as
(2008-
2012)
VILLAFANE, Justo UCM CATEDRATICO 4 (2011) 1
CANEL, Maria José UCM CATEDRATICO 3 (2009) 1
MfNGUEZ, Norberto UCM TITULAR 2 (2007) 1
Datos del proyecto de investigacidon activo:
Programa y titulo del proyecto Duracio |Entidad
n financiadora y
referencia
Plan Nacional I+D+i 2010- Ministerio de Ciencia
“Nuevas tendencias del paradigma 2013 e Innovacion
ficcidn/no ficcion en el discurso CSO 2009 - 07089
audiovisual espafiol (2000-2010)"

Investigador principal Norberto Minguez

Numero de investigadores: 6

Grupo 4. Tecnologia de la comunicacion y contenidos digitales

Lineas de investigacién:

1. Formacion y perfiles profesionales en la comunicacién audiovisual, y
en la publicidad y las relaciones publicas.




2. Tecnologias audiovisuales, su impacto y aplicaciones, especialmente
de los contenidos digitales.

Datos totales de los profesores del grupo 4
Total profesores 8
Catedratico de Universidad 1
PT acreditado a Catedratico 0
Profesor Titular 4
Titular Interino 0
Contratado doctor 3
Emérito 0
Total tesis defendidas (2008- 14
2012)
Total tramos de investigacién 9
NOMBRE Y APELLIDOS | UNIV | CATEGORIA NUMERO
SEXENIO
S (afo
del
altimo)
ALFEO, Juan Carlos UCM CONTRATADO
DOCTOR
CLEMENTE, Jorge UCM TITULAR
GARCIA, Alberto UCM CONTRATADO
DOCTOR
ORTIZ , Miguel Angel UCM CONTRATADO (2012)
DOCTOR
RODRIGUEZ TRANCHE, UCM TITULAR (2010)
Rafael
Los avales del Equipo 4 son los siguientes:
Nombre Unive | Categoria Sexenios Tesis
rsidad (ano) | defendid
as
(2008-
2012)
VIVAR, Hipdlito UCM CATEDRATICO 2 (2011) 3
MORENO, Isidro UCM TITULAR 2 (2011) 1
| GARCIA NIETO, Teresa |UCM | TITULAR | 1(2009) | 2 |

Datos del proyecto de investigacidon activo:

Programa y titulo del proyecto

Duracion

Entidad financiadora
y referencia

Subprograma de proyectos de
investigaciéon fundamental no orientada

2012-
2014

Ministerio de Ciencia e
Innovacion




“Conocimiento aumentado y
accesibilidad. La representacién
museografica de contenidos”

HAR2011-25953

Investigador principal Isidro Moreno Sanchez

Numero de investigadores: 16

Grupo 5. Historia de la comunicacidon audiovisual, publicidad y

relaciones publicas

Lineas de investigacién:

1. Historia del cine y de los medios audiovisuales y de la comunicacién

de organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

2. Gestion del patrimonio documental audiovisual y publicitario, en
television, radio, cine y fotografia. Informacién y documentacién del
audiovisual y las organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

Datos totales de los profesores del grupo 5
Total profesores 7
Catedratico de Universidad 4
PT acreditado a Catedratico 0
Profesor Titular 2
Titular Interino 0
Contratado doctor 1
Emérito 0
Total tesis defendidas (2008- 27
2012)
Total tramos de investigacion 14
NOMBRE Y APELLIDOS | UNIV | CATEGORIA NUMERO
SEXENIO
S (afo
del
altimo)
DELTELL, Luis UCM CONTRATADO
DOCTOR
DEL VALLE, Félix UCM TITULAR (1999)
GUTIERREZ ESPADA, UCM CATEDRATICO (1999)
Luis
MARCOS, Mar UCM TITULAR
Los avales del Equipo 5 son los siguientes:
Nombre Unive | Categoria Sexenios Tesis
rsidad (ano) | defendid
as
(2008-
2012)




MONTERO, Julio UCM CATEDRATICO 2 (2007) 6

RODRIGUEZ MERCHAN, | UCM CATEDRATICO 4 (2010) 7

Eduardo

PAZ, Maria Antonia UCM CATEDRATICO 3 (2011) 3
Datos del proyecto de investigacidon activo:

Programa y titulo del proyecto Duracion |Entidad financiadora

y referencia

Subprograma de proyectos de 2011- Ministerio de Ciencia e

investigacién fundamental no orientada |2014 Innovacién

“Televisién y cultura popular durante el HAR2011-27937

franquismo: programacion, programas y
consumo televisivo (1956-1975)”

Investigador principal Julio Montero Diaz

Numero de investigadores: 19

Grupo 6. Epistemologia de la comunicacion audiovisual,

publicidad y relaciones publicas

Lineas de investigacién:

1. Procesos de interaccién y recepcién en la comunicacién
audiovisual y de las organizaciones (publicidad y relaciones

publicas).

2. Fundamentos epistemoldgicos y metodoldgicos para el estudio del

diagndstico y evaluacion de la eficacia de la comunicacion.

3. Implicaciones que tienen los efectos de los medios para

comunicacién de organizaciones.

4. Cultura y consumo de masas respecto a la comunicacion.

Datos totales de los profesores del grupo 6
Total profesores 8
Catedratico de Universidad 2
PT acreditado a Catedratico 0
Profesor Titular 4
Titular Interino 0
Contratado doctor 0
Emérito 2
Total tesis defendidas (2008- 17
2012)

Total tramos de investigacion 20

NOMBRE Y APELLIDOS | UNIV | CATEGORIA NUMERO

SEXENIO

S (ano




del
altimo)
ABRIL, Gonzalo UCM EMERITO (2004)
ALADRO, Eva UCM TITULAR (2010)
EGUIZABAL MAZA, Raul UCM CATEDRATICO (2003)
GAITAN, Juan Antonio UCM TITULAR (1998)
VALBUENA, Felicisimo UCM EMERITO (2008)
Los avales del Equipo 6 son los siguientes:
Nombre Unive | Categoria Sexenios Tesis
rsidad (ano) | defendid
as
(2008-
2012)
PINUEL, José Luis UCM CATEDRATICO 6 (2012) 4
CACERES, Maria Dolores | UCM TITULAR 2 (2008) 1
SEGOVIA, Ana Isabel UCM CONTRATADO 2 (2012) 2
DOCTOR

Datos del proyecto de investigacidon activo:

Programa y titulo del proyecto

Duracion

Entidad financiadora
y referencia

Plan Nacional I+D+i

2010-

Ministerio de Ciencia e

"El discurso hegemodnico de los Media|2013

Innovacion

sobre el "Cambio Climatico" (Riesgo, CS02010-16936COMU
Incertidumbre y Conflicto) y prueba
experimental con discursos alternativos

entre jovenes".

Investigador principal José Luis Pifiuel

NUamero de investigadores: 11

5.1.3. Referencia completa de un total de 25 contribuciones

cientificas de los ultimos cinco afos.

Equipo 1. Creatividad de la comunicacion audiovisual, publicidad y
relaciones publicas.

GARCIA, F., FERNANDEZ, P. y BANOS, M. (2011) Structures and archetypal
context in advertising communication. Comunicar, 37, 187-194, 1134-3478,
2011, JCR: 0.470, Posicion: 51 de 72 in Comunicacion)

GARCIA. F. y ROSADO, Ma, ]. (2012) Conductas Sociocomunicativas de los
nativos digitales y los jévenes en la Web 2.0. Comunicacidon y Sociedad, 25
(1), 0214-0039, JCR: 0.205, Posicion 65 de 72 in Comunicacion.




GONZALEZ, 1. (2011) Escenas fantasmdticas. Un didlogo secreto entre
Alfred Hitchcock y Luis Bufiuel / Phantasmatic Scenes. A secret dialogue
between Alfred Hitchcock and Luis Bunuel. Granada: Centro José Guerrero.
ISBN: 978-84-7807-507-2, Depdsito Legal: GR-1814-2011, Centro José
Guerrero, 358 pp., traduccién al inglés, 2011.

LOPEZ, M. (2008) La cittd come spazio della comunicazione visuale:
panorama, diorami e lo sguardo del poeta. Esperienze Letterarie, 33 (4),
29-46. 0392-3495, ERI.

Equipo 2. Gestion econdomica y social de la comunicacion e
industrias culturales.

BUSTAMANTE, E. (2008) Public Service in the Digital Age: Opportunities and
Threats in a Diverse Europe (pags. 186-215). En I. FERNANDEZ ALONSO y
M. de MORAGAS I SPA (Eds.) Communication and Cultural Policies in
Europe. Barcenola: Incom/ Universidad Auténoma de Barcelona-Catedra
Unesco de Comunicacion. Barcelona. 2008. ISBN:978-84-393-7866-2

BUSTAMANTE, E. (2011) Las industrias creativas: polémica sobre una moda
polifacética (pp. 15-19). En E. BUSTAMANTE (Ed.). GEDISA, Barcelona.
ISBN:978-84-9784-611-0. 7,39, del indice SPI (CSIC) y la 34 en Ciencias Sociales, con
35,51.

BUSTAMANTE, E. (2008) Historia de la RTV en Espafia: Storia Della radio e
Della televisione in Spagna. Il Lato Debole Della democracia. Roma: RAI/
ERI. ISBN: 978883971443/ 978883971442-8 (2 vol.) Editorial de la
radiotelevision publica italiana, ERI/RAI, 920 pags.

COLORADO, Arturo (2008) Exodo y exilio del arte. La odisea del Museo del
Prado durante la Guerra Civil. Madrid: Catedra. ISBN: 978-84-376-2441-9,
Catedra, pp. 400, 2008.

Equipo 3. Planificacidon y estrategia de la comunicacion.

CANEL, M. J1. (2012) Communicating strategically in the face of terrorism.
Public Relations Review, 38 (2), 214-222, 0363-8111, JCR: 0.726.

SANDERS, K.; CANEL, Ma, ]. y HOLTZ-BACHA, C. (2011). Communicating
governments. A three country comparison of how governments
communicate with citizens, International Journal of Press and Politics, 16
(4), 523-547, 1940-1612, JCR: 1.065 36 de 149 in Political Science; y 22
de 72 in Communication.

CANEL, Ma, ]. y SANDERS, K. (2010). Para investigar la comunicacién de
los gobiernos. Un analisis del estado de la cuestion, Comunicacion y
Sociedad, 23 (1), 7-48, 0214-0039, JCR: 0.205, Posicion 65 de 72 in
Comunicacion).

MfNGUEZ, N. (2012) Pensar con imagenes: Tres ensayos cinematograficos.
Revista de Occidente, 371, 63-82, 0034-8635, ISI: 10 de 82
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