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Juan Carlos Marcos Recio es profesor titular de 
la Universidad Complutense de Madrid. Es 
Doctor en Ciencias de la Información y Máster 
en Información y Documentación; Master in 
Library & Information Studies y Máster en 
Dirección de Proyectos e-Learning. Profesor de 
Documentación Informativa y Publicitaria en la 
Facultad de Ciencias de la Información y 
profesor invitado en varios master de dicha 
facultad. 

Ha publicado más de cuarenta artículos en revistas 
científicas y ocho libros como autor o coautor en el 
ámbito de la información y la documentación, así como 
la gestión de la información y el patrimonio en los 
medios de comunicación. Desde 1990 ha participado 
en diferentes proyectos de investigación de carácter 
competitivo, así como en distintos congresos 
internacionales y nacionales. Durante dos décadas ha 
ejercido como periodista en diversos medios de 
comunicación. Creador y director del Portal 
Publidocnet  http://www.publidocnet.com (Centro 
Documental para la Conservación del Patrimonio 
Publicitario Español) y  Codirector del Blog en Madri+D 
Documentación: 
www.madrimasd.org/blogs/documentacion/ 

 
DOCENCIA 
  Documentación Informativa (Grado)  

  Documentación Publicitaria (Grado) 

  Fotografía aplicada. Prensa, edición,    
publicidad (Máster) 

GRUPO DE INVESTIGACIÓN     

Director del Grupo de Investigación UCM: 970831 -
Patrimonio Digital en Medios de Comunicación 
(PaDem) Digital Heritage in Media.                            
Miembro del Grupo de Investigación Análisis de 
Internet en el Periodismo de la Universidad 
Complutense de Madrid.  

LINEAS DE INVESTIGACIÓN 
Conservación del patrimonio: prensa, radio, tv, cine, 
publicidad, fotografía; Estudio del Patrimonio de los 
Medios de Comunicación; Análisis del patrimonio 
documental 
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Internacional de Documentación fotográfica, pp. 86-
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