MASTER EN CONSUMO Y COMERCIO

LINEAS DE TRABAJO O INVESTIGACION - TFM

NOTA: CADA ESTUDIANTES DEBERA ELEGIR 3 LINEAS DE INVESTIGACION,
COMBINANDO LAS DISTINTAS AREAS DE CONOCIMIENTO (SOLO SE PODRA

ELEGIR UNA OPCION POR AREA DE CONOCIMIENTO)
CURSO 2025- 2026

Propuesta de Lineas de Investigacion Areas de conocimiento
= Cadenas Globales de Trabajo

= Género, clase social y etariedad en el Trabajo del Consumo. Sociologia Aplicada

= Sociologia del consumo y praxis de la investigacién de mercados en las mujeres

= Derechos Humanos,

= Cooperacion y accion humanitaria Antropologia Social y Psicologia
: . Social
= Turismo solidario

= Consumo cultural y clases sociales
= Mediacidn digital del consumo cultural
= Jbvenes y consumo cultural digital
. Sociologia de la masica Sociologia: Metodologia y Teoria
= Nuevas practicas culturales digitales

= Distincion, omnivoridad, etc.




Estructura social y relaciones de género; politicas de igualdad entre mujeres y
hombres;

Migraciones internacionales y gestion de la diversidad.

Politicas de inclusion (pp. empleo y mujeres)

Sociologia: Metodologia y Teoria

Anélisis Multivariante: Problemas de
Clasificacion y Segmentacion de Mercados

Estadistica no Paramétrica

Economia Financiera y Actuarial y
Estadistica

Derecho Civil del consumidor/a

Derecho Civil

Mediaciones digitales del consumo
Usos y practicas digitales cotidianas
La cultura fan

Los prosumidores.

Sociologia Aplicada

Sociologia de la comunicacion y del consumo.

Analisis sociologico del discurso publicitario.

Sociologia Aplicada

Decisiones en incertidumbre y riesgo

Decisiones Estratégicas y Diversificacion en el consumo
Huella del Consumo, segmentacion y Big Data

Coste de oportunidad y decision de consumo

Comportamiento del consumidor

Economia Financiera y Actuarial y
Estadistica




Migraciones laborales en las cadenas globales agroalimentarias y consecuencias
socioambientales de la agroindustria

Trabajo delivery y gestion algoritmica del trabajo

Formas de organizacion del trabajo

Sociologia Aplicada

Psicologia Social del/la consumidor/a

Procesos Psicosociales del/la consumidor/a

Antropologia Social y Psicologia
Social

Emprendimiento y plan de negocios
Modelos de internacionalizacion empresarial

El comercio internacional y su papel en el desarrollo de los paises més pobres

Economia Aplicada, Estructura e
Historia

Nuevas practicas de consumo turistico
Impactos socioculturales del turismo
Procesos de patrimonializacién y turistificacion

Imagen turistica

Antropologia Social y Psicologia
Social

Modelizacion multi-criterio de los recursos naturales.
Desarrollo rural sostenible.
Indicadores compuestos para la evaluacion de politicas de sostenibilidad.

Seguridad hidrica.

Economia Financiera y Actuarial y
Estadistica




