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SOBERANIA ALIMENTARIA

¢LO QUE COMEMOS CONSTRUYE
——— O DESTRUYE?

Programa de Actividades Medioambientales UCM

Salén de Actos Facultad de Veterinaria (UCM)
30 horas y 2 ECTS

19 al 27 de Febrero 2020

Circuitos cortos y
saltos de escala en
comercializacion
agroecologica

FrancO Llobera
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Situacidn de los sistemas alimentarios
agroecoldgicos en Espafia
y su contribucién al cambio climatico

Estudio-Diagnostico

Proyecto Adapta Tu Dieta - Cuida Tu Clima
Sociedad Espafiola de Agricultura Ecoléagica /Agroecologia (SEAE)

Junio 2019
Con ol apope et rR—
S i = (= 'fi' e peiigen
E & ba o & N =

Variables de analisis cuantitativo:
* Orden de Diversidad

* Orden de Magnitud

* Orden de Radio

Cuadro 4: Analisis de sistemas alimentarios agroecoldgicos con indicadores

0D, OM y OR

Iniciativa ti
Categoria l
ASC Agricultores sgrupends
Agriculturs Soportsds por consumidores, suministro
|z Comunidzd reguler {eirculo 1)
Categoria Il Consumidores buscendo

Grupos de consumo [productones, suministro
reguler {eirculo 1)

Productores y
Categoria Il consumideres {circulo 1)
Redes agroecoligicas  eon un encuentro regular,
ahiertos 8 circulo 2 de
consumidores ocasionales.

Categoria IV

Supermercedes 5:;?;::;:::5
c:unper.:__tm Consumidores
egroecologicos g o
Categoria V Municipios

Municipics
Categoria VI .
Bicdistritos Biodistritos
Categoria VI
Bioregiones Bioregiones

Fusente: Elsborecisn propis

Ordenes de diversidad Ordenes de magnitud ‘Orden de Radio
oD oM oR

Diversidsd beja {0D1),
limitado a producics
frescos y de temporsds,
uncs 30-30

Diversidzs mediz
(OD3 - 0D

Diversidzs medis
(0D2-0D3)
de productos,
magnitud de 100

Diversidsd sltz o muy
ghtz (0D4) més de
3000 referencias, con
preferencizs,
intentzn ser bioregionzles

1. Baje. limitado 8
producios frescos
wEmgporede, unos 30-30,
perz puede lleger como
en Drufiza 2

3. Altp, précticaments
todos los slimentos y
CONSLEMOS

4 Muy Aho ndmern
e zlimentos
ofrecidos y articulsdos
territonskments

Ol menos de
100 consumidores 00 1_las ASC tienen
regulsres preferentements unss
A2mésde 100 Cecenas os om ceredo de
CONSUMIZores regu smes trEnspone

0N menos de

100 consumidores 0RZ-3-4
OMZ de 100 = Preferenements 0R2
1000 consumidores menas de 200 km, pere
regulsres pueden tener mas distancis
OM2. més de 1000 de suministo

CONSUMmIDores regu snes

DM entre 1000y
10.000 consumidones

oCcasionzes o - i
0D A ANy | [ Emetres ¥

100,000 consumidares. T PronCEES Y
ooEsionEes Decregionsl.

OM3. més de 1000
consumidores reguizres OR 234 e mayorzente
OMA. més de 10000  unes cientos de kilimetras
CONSUMIDores regu snes y 1000 lom de radio.

DR1. genesimente dentno

del ténming municipsl o
OM1.bejo,nomésde  con mumicipios imfrofes,
40 productos frescos y de  Radios locel o comarcsies

EmporEtsE U= ENorng O UnsEE
TECEnEE
e km
3. Ao
de 1000 = 10.000 OR1. Emomes comarcsles
Consumidones y mas fe fel entomo o unss
300 productos decenzs de am.

4 muy sho, més de 08 2 un entomo
10.000 consumidones bior=gionzl enre
regulsres y més de 1.000 100 y unos 200 ko
producios. EprEGmadsments




Hemisferios Cerebrales — Hemisferios Alimentarios

MSTBCIBIAS

Innovacion Innovacion
tecnoldgica social

Capital Capital social
financiero

Canales CCortos

Modernos



Principales variables de sector agrario: evolucion de la inversion y del empleo

Inversidn total agraria (¥WVAB)

Af = 0,78

LSO 1970 197% 1980 1A% 194940 199%
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La perdida de margenes de la agricultura

S0 000
80 000
70000
60 000
50 000
40 000
30000
20 000
10 000

-10 000
-20 000
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Consommations Intermédialres
B Consommation de capital fixe
BN Impots sur la production
B Rémunération des salariés
Intéréts
B Charges locatives
Bl Revenu net

B Subventions

* Evolution des comptes de I'agriculture francaise depuis 1959, en euros courants.

Fuente: AFTERREZ2050.




Conceptos para entender el papel de la agroecologia

Agroecologia silenciosa (Lucas, 2018)
Economic squeeze (Owen, 1966; Marsden, 2003),

Ante el “apretamiento” o compresion de margenes, por aumento de costes y reduccion
de ingresos, hay dos grandes miradas:

Gastos — reducir los gastos ... transicion agroecoldgica de insumos y labores.

Ingresos — mejorar las ventas ... transicion agroecologica de comercializacion:
"acortamiento de cadenas”

La principal y mas efectiva estrategia econdémica
es la “transicion agroecologica’.



Reglamento FEADER 2014-2020

Articulo 7

Subprogramas temqdticos

Con el objetivo de contribuar al logro de las prionidades de desarrollo rural de la Umon, los
Estados miembros podran inclur en sus programas de desarrollo rural subprogramas
temdticos que aborden necesidades especificas. Estos subprogramas tematicos pueden estar

relacionados, entre otras cosas, con:

a)  los jovenes agricultores;

b) las pequeiias explotaciones agricolas contempladas en el articulo 19, apartado 2,

parrafo tercero;
¢) las zonas de montafia contempladas en el articulo 32, apartado 2:

d) las cadenas de distnbucion cortas;
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Modalidades

Mercado de productores

Venta en la propia explotacion, en granja
“Venta directa”

Venta a domicilio

Grupo de Consumo

Comercio electronico

CANALES CORTOS

DE COMERCIALIZACION
EN EL SECTOR
AGROALIMENTARIO



Estrategia “From Farm to Fork”

Farm to Fork, F2F, Estrategia de
la CE “de la granja a la mesa”,

L]
L #*

16 febrero, abierta a consultas
hasta 16 marzo 2020 V European

Commission
TR T D e e

Acelerar la transicion hacia
sistemas alimentarios

sostenibles, saludables, seguros, From Farm to Fork

sin desperdicios y circulares.
The European

Se confirma en paso de “cadena Green Deal
alimentaria” al “sistema

alimentario”

December 2019

#EUGreenDeal

European food must remain safe, nutritious and of high quality.
It must be produced with minimum impact on nature.




Los CCC como proceso: sustantivos y verbos en la transicion del
estado-sistema alimentario

* La triple distancia que aproximar:
- Intermediarios,
- kms,
- margenes
» fidelizar.
- Tiempo. “meses 0 anos’,

— Confianza “del adelanto de pago”,

El Esfuerzo de Acortamiento - EA



¢ Como se organizan los consumidores; un itinerario cultural?

1. Grupo informal. Se organizan porque algunos agrupan y tiran del grupo
2. Asociacion que pueda facturar. Se organizan rotando o repartiendo tareas
http://www.arandaecoloka.org/ .

nnnnnnnnnn

ARANDA ECOLOK A

3. Asociacion, con dedicacion a tiempo parcial, a partir de 25-30 socios

la O E IB. laolladelbierzo.org es una asociacion de consumo
del Rioerz0 agrgecologlco surgida en .2010, qu.e cuenta cc?n unos 50
socios, y una persona dedicada a tiempo parcial (unas 10

horas semana)

4. Cooperativa. Con personas dediciadas a tiempo completo. Mas 100 socios
Ecogermen.com Se inicio como
asociacion, dio el paso a Cooperativa de

SECSCSRIMEN  consumidores con tienda abierta al publico
S oOCwBeAD COOPRERATIN A
CaMSU-TS BECOolLOS1ICD en 2009.

Tiene 150 socios, y 2 personas trabajando.




Estrategias comerciales segun margenes de ingreso bruto

Canal tradicional o moderno

venta directa




Estrategias comerciales segun margenes de ingreso bruto

Canal tradicional o moderno

Pseudo Canal corto

Canal corto ss

Canal corto social

venta directa




Estrategias comerciales segun margenes de ingreso bruto

Canal tradicional o moderno

Pseudo Canal corto

Canal corto ss

Canal corto social

venta directa




La realidad del modelo ganadero convencional

A- Importes de partida: Se trata del importe que deberia ser tomado en cuenta si se tratara
de compensar totalmente la rentabilidad negativa de cada sector: Se calcula partiendo del
promedio de beneficio neto por animal (sin tener en cuenta las ayudas directas) durante el
periodo comprendido entre el 2010 y 2012, de las explotaciones incluidas en RENGRATI. Este
beneficio neto (negativo) se multiplica por el ndmero de efectivos en cada sector.

PROMEDIO
ECTOR BENMEFICIO METO POR IMPORTE DE
S ANIMAL 2010-2012 CENSO M12 PARTIDA
(1)

Vacuno de engorde -34,.79 . 2E2 836 79419 864
Modriza -292.,97 2.000.451 586.072.129
Owino -26,11 13.162.940 343.684.363

Caprino -13,92 2. 170.081 30.200.579
Vacuno de leche -2495,48 851.321 251.548.329

En el caso del ovino no se han separado las dos orientaciones productivas, sino que se calculan los
importes globales necesarios para el sector ovino en su conjunto. Para determinar el promedio
de beneficio neto en el caso del ovino, se han tomado los promedios de ambas orientaciones y se
han ponderado en base al censo para obtener un promedio de beneficio neto del sector ovino en
global.




fsﬁ Esquema de evolucidon de margenes brutos <

e El itinerario agroecologico
Modelo Precio Venta C- ~te Balance
Ganaderia convencional QVS’ 20 € 30 €
Unitario: 1000 animales 3 40< ]
v‘\° 40.000 € 70.000 € - 30.000 €
Ganaderia ecolodgica certificada de
Con forraje y pastizales propios Ayudas PAC Ve
Con intermediario, 70 € 60 € +10€
Py e . e . 1 AC NONO £ plaNalalalE 4+ 8 000 £
Ganaderia ecoldgica venta directa Ecoon Con o Sin ayudas
Con forraje y pastizales propios cologico certf o AGREOECO
Con venta directa a consumidor 90 € 20€ +70¢€
animales - : -
Ganaderia comedor agroecoldgica =, Aaui
Con forraje y pastizales propios Slow Food® el
Con Restaurante propio 200 € 20 € + 18V €
50 animales 10.000 € 1.000 € +9.000 €




Estrategias de comercializacion de carne en lotes

LOTE GURMET LOTE SUPREMO

ic" e

arne p
1 kge@@ragﬂ L4
5 kg de prepar

| (18 €/kg)
LA RE-VUELTA

www.lacarnedepasto.com

No se sacrifican los animales hasta no tener un numero suficiente de clientes
Lotes. Un anojo de 180 kg en canal requiere unos 20 lotes en preventa o encargo
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INICIATIVAS de
ACORTAMIENTO de CIRCUITOS
COMERCIALES

Asociaciones para el Mantenimiento de la Agricultura
Campesina

Surge en Francia los AMAP en 2001 a
partir de la Alianza Productor-
Ecoldgico-Consumidor. Alianza-PEC

Existen movimientos similares en otros
paises como CSA (Community
Supported Agriculture) en USA'y
Canada, Teikkei en Japon.



MIRAMAP

58 rue Raulin
69007 LYON

Site - hittp-{fmiramap_o

I 2
Contact mail : confac(émlramap.orq

PHounverend o

> s -
E-:.tc.r— !\1‘_‘.‘5_-1_3 onal

“AMAF

AMAP

El referente francés: Una década de crecimiento de Grupos
de PROSUMO Agroecologicos bajo el modelo de contrato

Provence-Alpes-Cote o' Azur (PAICA)
Entre 2001 =t 2008, kes AMAP sont passees de 3 a 150.

Le réssau regional des AMAP, Alliance Provence, a éte cree dés 2001

Repartition des AMAF dans les départements : Bowches du Rhane : 85 - Var : 32 - Vaucluse : 12 - Alpes
maritimes - 21 - Hautes Alpes : 8 - Alpes de hautes Provence © 3

Chiffre d'affaires des productews en AMAP - environ 1 500 000 euros

ledia 56 cestas por Agricultor
19 € semanales = 4.256 £€/mes

Aquitains

Le Ciwam Agquitaine participe au réssau Alliance depuis 2004 suite aux Rencontres Intermat
un voyage d'etude en region PACA =n lien avec Alance Provence

Labelise comme relais AMAP Alliance Aguitaine, k= Civam Aguitaine communigue et favoryg
AMAP en Aguitaine. Le réseau Alliance est aussi garant du respect des principes et de la o

Anneée Mombre d'AKMAF Mombre de paniers Mombre de consommateurs
2001 3 174 g0
2003 25 1100 4 0ao
2008 a5 3 BB0 12 000
. 200 130 B ER 25 000 .
| oct 2010 152 B 500 28 000d |

Total en Francia 2011:
* 1.250 grupos de consumo

61.000 cestas

Anneée Mombre d"AMAP Hombre de familles Hombre de g o (48 famIIIaS/Grupo)
21004 1 =00 3 .
2006 22 865 51 * 2.600 agricultores (y 3500 CA)
2iEE Tr 399G 16
2i0e 108 6330 25
[ =2oto T32 Caog ST o CC il £/

Contact - le relais Alance AMAF Aguitaine - 0558 .84 7063 - fax - 05.58_84 20.25
hitp-iheww . amap-aguitame orgl

amapaguitaineffiamap-agquitamne org - Site

Media 52 cestas por Agricultor
x 19 € semanales = 3.952 €/mes

&
n"’




Situacién de la agroecologia en Comunidad - S Zi
2

de Madrid '
149 proyectos en 2019.

© ® La produccion
* o agroecologica
o o €nla Comunidad
e o de Madrid
Radiografia del presente
y una mirada hacia el futuro

500 empleos, 67% viven en medio rural

solo el 44% certificados y solo 41% en propiedad, a
57 horticolas, total 260 ha, el 10% superficie horticola ===

22 cerveza, vino
14 pan y reposteria

14 ganaderia http://germinando.es/wp-content/uploads/La-produc
12 aceite cion-agroecologica-en-la-Comunidad-de-Madrid_IN
11 lacteos FO_23ABR19.pdf?x72322

7 conservas y transformacion —

6 apicolas — e e 4 e

2 avicolas e Lol et e s

e documento ha sido coordinado y redactado por el equipo de la cooperativa Germinando

2 legumbres -
2 fruticolas
Entre 2013 y 2018: S
* Han crecido 60%, de 90 a 150.. poco [ B ;g.;m.dmmmm

www.germinando.es

* Se ha reducido un 17% certificados en AE Carasso
* Disminuyen los proyectos propietarios del 54 al 31%



http://germinando.es/wp-content/uploads/La-produccion-agroecologica-en-la-Comunidad-de-Madrid_INFO_23ABR19.pdf?x72322
http://germinando.es/wp-content/uploads/La-produccion-agroecologica-en-la-Comunidad-de-Madrid_INFO_23ABR19.pdf?x72322
http://germinando.es/wp-content/uploads/La-produccion-agroecologica-en-la-Comunidad-de-Madrid_INFO_23ABR19.pdf?x72322

IFAM
ORGA

INTERNATIONAL | CUL

FIFOAM - Organics Internati

VATING CHANGE. Las CSA o Agricultura Sostenida por la Comunidad
en el Mundo.

L=

A Website of

Welcome » IFOAM » Community Supported Agriculture ({CSA

COMMUNITY SUPPORTED AGRICULTURE (CSA)

CSA Around the World

Community Supported Agriculture first developed in Japan and Switzerland in the 1970s. In the 1980s the idea became
popular in the USA and also spread to several countries within Europe. Since the turn of the millennium CSA has received
particularly great attention and is experiencing considerable growth in many countries around the world. In
2008, URGENCI - The International Network of Community Supported Agriculture was formed. URGENCI is the leading
organization for networking and promotion of CSA worldwide.

While CSA is the most common expression, the model has many different names in different languages. Visit the pages of
the initiatives in the different countries to learn more about them:

+ AMAP (Association pour le Maintien de I'Agriculture Paysanne): France &
¢ ASC (Agriculture Soutenue par la Communauté). Quebec/Canadad

» Asociatia pentru Sustinerea Agriculturii Taranesti (ASAT): Romania

s CunpuyacTHo 3emenenue: Bulgariad?

¢ CSA (Community Supported/Sponsored Agriculture). USA# + UK

+ FRACP (Fédération romande d'agriculture contractuelle de proximité): Switzerland &
s GASAP (Groupes d'achat solidaire de I'Agriculture paysanne): Belgium &
« GAS (Gruppi di Acquisto Solidale): ltaly &

« Grupa solidarne razmjene (GSR): Croatia @

* Reciproco: Portugal &

« Socio-Ecological Agriculture: Chinag?

« Solidarische Landwirtschaft: Germany &

« TEIKEI: Japan



Casi el 25% de las explotaciones de Grecia venden directamente y un 20% en
Francia, mientras que Espana la cifra cae hasta un 0,1%.

Grafico 1. % explotaciones con venta directa en
UE (Fuente: Eurostat 2007)
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Fuente: INTIA 2016



Landare
Asociacion de Consumidores de Productos Ecologicos

QUE ES LANDARE » SOCIOS » PRODUCTOS / PRODUCTORES » ACTIVIDADES » NOTICIAS ENTORNO GUlA PROFESIOMAL

* Asociacion de consumidores... 1935 hogares en 2013, eran 900 en 2009, y 350 en 2003.
* Solo venden a socios

* 2locales abiertos

* 11 trabajadores a tiempo completo

* 3000 referencias, aunque 150 productos suponen el 70%

* 2 millones € facturacion

* Comedor popular ecolégico asociado

* 20% fresco y 80% elaborados

* 75% en circuito corto

* Etiquetado propio con: km, tipo empresa, reciclabilidad, etc.
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Enfoques de INICIATIVA experiencias piloto sobre “circuito corto” 2010-2014:

Los Agricultores se formany
organizan para acceder a grupos
2 de consumo
tores  proyecto piloto ARCO

Modelo AMAP pero en Espafa no

se consigue cesta cerrada ni
contrato. En AMAP son contratos

de 12 meses

Los consumidores-trabajadores se
organizan para ofrecer
oportunidades a agricultores
“desempleados” o no
Proyecto piloto TREDAR




Iniciativas de consumidores: red ?Lj:'

Metodo TREDAR nano agricultores en practicas. — =5
~=Contratos 6 meses, con 1 mes de fianza, con 10 consumidores en un mismo centro de trabajo. 40 €y
20 kg mensuales en dos envios. |

P

=T - i el
— ¢ — - ,#?.. e

-.-—n-!lﬁ i

- _Miniagricultor TREDAR 1 Emiliano y parte de sus 10 famlllas de consumidores. 15 j junio 2012



-+

7 L0
treds {,

Una cesta de hortalizas ecoldgicas a la puerta de tu casa

Miniagricultores Antonio y Marisa entregando su cesta quincenal a consumidores con los que tienen suscrito un
contrato TREDAR 1.

El contrato TREDAR marca dos entregas cestas mensuales de 10 kg cada una y con un minimo de 5 productos
horticolas diferentes por una cantidad mensual de 40 €, portes incluidos, durante un periodo de seis meses.




Iniciativas de
productores:

* Plataformas
digitales ARCO,
carne de pasto

* Mercados de
productores




EL BONO-VERDURA

Cada persona o grupo puede adquirir uno o varios
BOMNOS por valor de 25 Euros o 25 Moras. Estos
Bonos se entienden como pago a cuenta, por lo
que sera devuelto su valor en forma de productos
cuando cosechemos.

Las personas y grupos que colaboren con BOMNO-
VERDURA:

- Seran convocadas a una reunion huertil
al principic y al final de la temporada para
presentaros nuestro plan de cultivo '
posteriormente como se ha dado.

- Recibiran informacion con la evolucion de los
cultivos.

- Propondremos durante la temporada alguan taller
formativo en los huertos sobre diferentes tematicas
relacionadas con la horticultura. Por ejemplo poda
del tomate, botanica aplicada al control de hierbas
adventicias, etc.

el KosLE
PE BUSTARVIEDD

Si quieres vivir sano, no hagas tu cuerpo hortelano.
Nosotros lanzamos otro afno mas
EL BONO-VERDURA:
PROPUESTA DE UNA RELACION ECONOMICA SOLIDARIA CON EL
CAMPESINADO CERCANO.

puililailienbiastaticd il
Rubeén: 636 2153 55

Isa: 666 010 454

PRODUCTO Primera recoleccion aproximada | PRECIO/kg |
Cebolla roja de zalla (mas dulce, corta Finales de julio 1,30
conservacion)
Cebolla valenciana (mas fuerte, larga septiembre 1,30
conservacion)
Calabaza (variedad Cacahuete) septiembre 1,80
Calabacin (variedad Rascafria) finales de julio 1,65
Pepino finales de julic 1,65
Tomate (variedades Stupice, Odessa, finales de julio 2,25
Tres Cantos v Black Sea Man)
Patata temprana Jaerla agosto 1
Patata tardia Agria octubre 1
Judia verde (variedad de “Manolo™) agosto 3,50
Judia verde (variedad Grano de Oro) agosto 3,50
Puerro septiembre 2,25




Estrategia comercial de venta directa 723\ OLUCSCRIA
Bono queso — compromiso anual quesos mensuales @ JARAMERA

ago semestral.
pag Quesipia S,

B-B468%80

Calle Torrearte 2-90. 280189 Torremocha de
Jarama (Madrid)

Wina queseria jaramera. com

inf@queseria jiramers o0l

Se entregan en el punto de reparto de una CSA

APUNTAENTU AGENDAI

I 8 b
oCT NOV DIC

T 4 L
ENE FEPR MAR

2 3 2

AR MAY  JUN




Viaje por los principales fendmenos de
acortamiento de CCC en Espana en 2019

Andalucia — Redes Agroecologicas con magnitudes de 100 a 3000 personas vinculadas

Pais Vasco — Navarra - Grandes asociaciones de consumidores: BioAlai (1500 hog) y
Landare (3500 ho). Red Eheco y 170 GC, 16 asociaciones y 14.000 familias

Galicia - mercados de productores y puestos en mercado en Lugo y Vigo.

Catalunya — cooperativas de consumidores (magrana) y cooperativas de productores
(ecomaresme)

Valencia - Decreto valenciano de CCC 201/2017 de venta de proximidad.

Madrid — Supermercados coope y el impacto de Mares y los GO



Eje Productor Consumidor

Estrategias comerciales Agroecoldgicas segun tipologias evolutivas:

La organizacion de sistemas alimentarios territoriales

1° Nivel 2° Nivel 3° Nivel 4° Nivel 5° Nivel
Productores Plataformas
pequefos Logisticas
Grupos ASC o Redes : e BioRegiones
CSA Agroecologicas Biodistritos Rur-Urbano
gg;psojn?g Tiendas Coop Supermercados
Agroecologicas Cooperativos
>
10 100 Eje dimension 1.000 10.000 100.000
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Bio-distritos territoriales
para potenciar la produccion
de alimentos ecologicos

Se presentan los principales
factores gue caracterizan un
bio-distrito)1: qué son, quiénes
participan en su construccion y
desarrollo y como ponerlos en
marcha.

| bio-distrito territorial repre-
senta una solucion inno-
vadora que promueve el
enfoque territorial ¥ la cultura
de lo ecoldgico. En particular, fomenta
el modelo agroecoldgico en el marco
de un desarrollo rural ético, justo vy

[1]Es%e aficulo &5 una adapiacon del indorme “Los

https://www.agroecologia.net/bio-distritos-innovacion-territorial-

solidario, valorizando los productos
naturales y tipicos junto a su territorio
de origen, contribuyendo a un desa-
rrollo econdmico y turistico basado
en el respeto y la valorizacian de los
recursos locales.

Se enmarca en varios compro-
misos (4] en los gue la comunidad
internacional se ha comprometido
a contribuir a un desarrollo atento a
la conservacion de los recursos, al
respeto del medio ambiente, a la valo-
rizacion de las diferencias localesy, por
lo tanto, ala calidad de la vida.

Respuestas a las demandas
sociales

Las estrategias de la produccion
ecoldgica estan cambiando y, hoy en
dia, ya no se orientan simplemente ala

agroecologica-revista-ae-seae/

£0ué es un bio-distrito o eco-region?
U bio-dis trito s un area geografica donde
agriculoresias | ciudadanosias, operadores
Tunishicos, asocdaconeas vy admins tracionss
publicas estblecen un acuerdo para la
gestion sosienible de s reourses locales,
adoptand o un modelo ecoldgico de produc-
cidn y consumo cadena oorta de comer-
cialzacion, grupos de compra, comeadares
pliblicos ecoldgicos. . ). En un bio-distrito,
la promaocidn de e productos ecoldgicos
se arhicula es trech amene con B promod ion
del temitorio v de sus peculiandades, para
lograr &l pleno desamollo de sus pokencia-
lidades econdmicas, sociales y culburales.

reconversian en clave eco-sostenible
de las empresas individuales, sino mas
bien a la recorversion de los territo-


https://www.agroecologia.net/bio-distritos-innovacion-territorial-agroecologica-revista-ae-seae/
https://www.agroecologia.net/bio-distritos-innovacion-territorial-agroecologica-revista-ae-seae/
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Los flujos urbano rurales:

[

e La ciudad importa alimentos y
otras materias primas

1 \ti!rx'f-‘/

e La ciudad exporta residuos y
subproductos

NNET LRI FRL S

Hay otro flujo demografico:

* Alo largo del siglo XX de
poblacion rural hacia las
ciudades

* ....yalolargo del siglo XXI de
poblaciéon urbana hacia el medio
rural
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3 proyectos 331 aportaciones 29.712 euros

U MATCHFUNDING Tu contribucién

vale el doble

A Doblamos al importe
Campana 2019 de las donaciones hechas a
proyectos agroecoldgicos de

Acompafiamiento / Asesoria a proyectos la Comunidad de Madrid

PROYECTOS ACTIVOS PROXIMOS PROYECTOS PROYECTOS FINALIZADOS

Actualmente no hay proyectos en esta seccion

Canal Matchfunding Madrid KmRegién

v la Fundacidn Triodos presentan la primera convocatoria de microfinanciacién comunitaria con apoyo
institucional que promueve la innovacién en proyectos de canales cortos de comercializacién de alimentos sostenibles y de proximidad en la regién
de Madrid.

Disponemos de un fondo de 9.000 € que se distribuird deblando las cantidades recaudadas por los proyectos seleccionades mediante campanas
de crowdfunding.

Conoce todos los detalles y de esta conwocatoria en

Puedes presentar tu proyecto enviando afundacion@triodos.es antes del 5 se septiembre del 2019,

S0CIOS DEL GRUPO OPERATIVO

AUPA /v & ERiMiDRA

Amiacrn e on

&

Eco_BioReg -




Crowdfunding

Fundaciim @ Tricdos

Preguntas Frecuentes
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Madrid KmO: un centro logistico
para proyectos Agroecoldagicos

Madrid Km0 se podria definir como un espacio de
coworking pensado para resolver las necesidades de
almacenamiento Y transporte de los proyectos
productivos v de transformacién de la Comunidad de
Madrid. Desde Madrid Km0 gueremos invertir en

T.642 € recaudados
254 % fimanciado

Finalizada

LQuienes somos? Ayuda

(G| Eco_BioReg -

iMatch conseguido! Sigue aportando

BlO. eERE

BIOLIBERE SUPERMERCADO
COOPERATIVO

Biolibere Supermercado Cooperativo &s un proyecto
radicado en Getafe, pero con un ambito de influencia
proyectado gque abarca toda la zona sur de Lla
Comunidad de Madrid, gue busca conwvertir won
Economato Ecologico de pequefio tamafio y ya en

L B A . B e i s, e e . -l A s e e
14.120 € recaudados
£70 % financiado

Finalizada

Lt #

iMatch conseguido! Sigue aportando

LA GUERTA CICLISTA

Queremos facilitar una practica ecoldgica, gue integre
an &l mismo proceso a los productores de cercania
{agricultoras), los distribuidores (reparto ciclista) y a los
consumidores. Sin intermediarios. jMos ayudas a
hacerio realidad?

7.950 € recaudados
265 % fimanciada

Finalizada



Enlace Covalente Urbano-Rural. Una (r)evolucion de polimeros sobre el PCn

Un enlace covalente entre dos atomos (productor-consumidor) se produce cuando estos
atomos se unen de modo estable compartiendo electrones, para alcanzar un octeto estable.

o

El octeto agroecologico campo ciudad mas estable tiene la formula PHn

Hogar Hogar
consumidor consumidor
Hogar Hogar
consumidor consumidor
Hogar Hogar
gar Productor gar
consumidor consumidor
Hogar Hogar
consumidor consumidor
Hogar Hogar
consumidor consumidor
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