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I. INTRODUCCIÓN. 
 

1. Comportamiento económico y conducta social. 
1.1. Objeto y métodos de la Psicosociología del comportamiento económico. 
1.2. Premisas básicas de la Economía. 
1.3. Las críticas al modelo del Homo Œcomomicus: 

1.3.1. Sociología Económica. Los conceptos weberianos. El problema de 
la incrustación. 

1.3.2. Psicología Económica. 
1.3.3. La economía no ortodoxa. 

 
2. Factores psicosociológicos del comportamiento económico. 

2.1. Influencia social. 
2.2. Actitudes y expectativas. 
2.3. Motivación. 
2.4. Identidad. 

 
 
II. ÁREAS DE INVESTIGACIÓN Y APLICACIÓN. 
 

3. Comportamiento económico del trabajador. 
3.1. Agencia y control en las organizaciones. 
3.2. Actitudes ante el trabajo. 
3.3. Identidad laboral. 
 

4. Comportamiento económico del consumidor. 
4.1. La gestión de la economía doméstica. 
4.2. El consumo de emociones. 
4.3. Estilos de vida, identidad y consumo. 
 

5. Psicosociología del dinero. 
5.1. Dinero y ciencias sociales. 
5.2. Dinero y cultura. 
5.3. Psicología del dinero. 
5.4. Actitudes hacia el dinero. 
 

6. Socialización económica. 
6.1. El desarrollo de conceptos económicos. 
6.2. La comprensión de la desigualdad y la estratificación social. 
6.3. Etapas de desarrollo. 
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7. Comportamiento económico en la gestión empresarial. 
7.1. Teoría neoclásica frente a teoría psicosocial. 
7.2. Teoría de la decisión comportamental. 
7.3. Atención en la toma de decisiones. 
7.4. Adaptación en la empresa. 
7.5. Psicosociología del emprendedor. 
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EVALUACIÓN 

 

Para superar la asignatura serán requisitos imprescindibles: 

 
- Realizar un trabajo en grupo sobre un tema del programa. 
- Realizar los trabajos individuales sobre cada tema que marque el profesor. 
- Asistencia a las clases presenciales. 
- Asistencia a las tutorías. 

 

Esta asignatura forma parte del Programa Piloto de Adaptación al Espacio Europeo de 
Enseñanza Superior. 
 

TUTORÍAS 

 

- Jueves y viernes de 11,30 a 13,00 horas. 
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