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OBJETIVOS  
Analizar el sistema mundial de información desde la perspectiva teórica de la Economía 
Política de la Comunicación. Contrastar esta perspectiva con otras líneas teóricas 
importantes en el estudio de los sistemas de medios de comunicación de masas.  

PROGRAMA  
1.Proposiciones básicas del estudio económico-político de la comunicación de 
masas. La sociedad de clases y la cuestión de la determinación. La Economía 
Política en los Estados Unidos: Smythe y Schiller. La Economía Política en Europa: 
Golding, Murdock, Garnham, Mattelart y Miége. Enfoques tercermundistas de la 
Economía Política. Discusión teórica: la Economía Política y el Funcionalismo. La 
Economía Política y la Escuela de Frankfurt. La Economía Política y los Estudios 
Culturales.  
2. La globalización como mundialización de mercados. Análisis optimistas: la 
sociedad red (Castells); la ruptura de la historia (Fukuyama); el cambio de 
sociedad (Bell). Análisis críticos: modelos centro-periferia; Teoría de la 
Dependencia; modelo de Estado Global (Dieterich).  
3.Sistema Internacional y Sistema Internacional de Información. Distribución 
mundial de recursos. Unidireccionalidad/Bidireccionalidad de los flujos informativos. 
Concentración planetaria del poder de informar. Las grandes empresas 
transnacionales: AOL-Time Warner, Disney, Viacom, News Corporation y 
Bertelsmann.  
4. Base ideológica del sistema: la Doctrina del Libre Flujo de la Información. 
Distintas formulaciones y adaptaciones desde 1945: Truman y el dominio mundial 
de la AP y la UPI; Eisenhower el control de la radio y las telecomunicaciones; 
Kennedy/Jonson Nixon/Ford, adaptación de la doctrina a las comunicaciones por 
satélite; Carter, el control de las redes telemáticas; Reagan, la desregulación; 
Clinton y la Ley de Telecomunicaciones de 1996.  
5. Debate en torno a la unidireccionalidad de la información internacional. Del 
Manifiesto de Kent Cooper al Informe MacBride. La distorsión de la información: 
Modelo de Propaganda de Chomsky y Herman. El Informe Silverstein. 
6. El mercado internacional del cine: la Motion Picture Export of América y las 
majors de Hollywood. El mercado internacional de televisión controlado las grandes 
empresas norteamericanas. Razones para el dominio de los Estados Unidos. 
Situación de Europa y Japón. Situación del Tercer Mundo.  
7. Debate en torno a la uniformización cultural. Teoría del Imperialismo Cultural. 
Los sistemas de cuotas como forma de proteger las industrias regionales y 
nacionales. Estudio especial del caso europeo: la Directiva Televisión sin Fronteras.

  



  
          8. La infraestructura de la Sociedad de la Información. La apropiación de la 
tecnología informática por las grandes corporaciones. Transmisión internacional de datos e 
integración a escala global del sistema empresarial. Internet, ¿mejora social generalizada o 
nueva dimensión del poder hegemónico?.
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