Programa Asignatura
INTRODUCCION A LA ANTROPOLOGIA SOCIAL
GRADO DE TURISMO

Profesores
ANICO, MARTA
SANZ ABAD, JESUS
Departamento de Antropologia Social
Facultad de CC. Politicas y Sociologia. Universidad Complutense de Madrid

CURSO 2009-2010

DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA

Acercamiento basico a los conceptos, técnicas y principales campos del conocimiento
Antropoldgico, bajo el prisma de la diversidad sociocultural y las relaciones
interculturales, para analizar los contextos turisticos desde una perspectiva global y
multicultural.

OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Objetivos generales:

La asignatura de Introduccion a la Antropologia Social tiene como principal objetivo
ofrecer a los alumnos/as una visién antropoldgica del turismo como un fenémeno que
refleja e incide sobre varios aspectos de la cultura y de la sociedad. Se pretende que
los estudiantes adquieran los instrumentos tedricos y metodoldgicos necesarios para
la comprensién de los distintos contextos de ocio y de turismo que caracterizan las
sociedades contemporaneas, prestando especial atencion a la relacion entre
visitantes, empresas turisticas y residentes locales..

Objetivos docentes especificos:

1. Conocer las teorias, los métodos y técnicas de investigacion de la antropologia
aplicados al turismo

2. Comprender los origenes y la evolucion del turismo hasta la actualidad

3. Asimilar las clasificaciones antropologicas sobre los distintos tipos de turistas,
Sus expectativas y motivaciones

4. Analizar las consecuencias del turismo en las sociedades receptoras de
turistas

5. Investigar los tipos de relaciones sociales resultantes del encuentro entre
sociedades emisoras y sociedades receptoras de turistas

6. Elaborar proyectos de turismo sostenible y éticamente responsables

Competencias genéricas:
El alumno/a sera capaz de manejar una concepcion multidimensional de los procesos
y de las realidades sociales sobre las que se desarrolla la labor del antropélogo,
reconociendo y dando cuenta de las interrelaciones entre las dimensiones culturales,
sociales, econémicas, politicas y ecolégicas. Conocera y sabra aplicar las teorias,
métodos y técnicas propios de la Antropologia Social en el estudio antropoldgico del
fendmeno turistico adoptando una visién holistica, comparativa y reflexiva.
Competencias especificas:

1. Aplicar la bibliografia, los autores y teorias contenidas en el programa al

estudio del turismo en diversos contextos
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Reconocer y comprender la diversidad y la multiculturalidad en el analisis del
turismo

Capacidad de aplicacion de la teoria a la practica

Capacidad de busqueda y seleccién de informacion

Capacidad de analisis, sintesis y critica

Trabajo en equipo
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ORGANIZACION DE LA DOCENCIA Y METODOLOGIA DE ENSENANZA
La docencia estara organizada en clases tedricas y clases practicas que se
acompanfaran de tutorias individuales y/o colectivas.

En las clases tedricas el profesor abordara los contenidos fundamentales del programa
de la asignatura con el objetivo de transmitir conocimientos y facilitar el aprendizaje
mediante el favorecimiento del desarrollo de actitudes reflexivas.

Esta explicacién se complementara con la exposicion y comentario de lecturas que los
alumnos realizaran a lo largo del semestre y que luego se discutirdn en las clases
practicas, destinadas a aplicar los conocimientos adquiridos en las clases teéricas e
ilustrar la teoria con ejemplos practicos.

La formacion teérico-practica se complementara con el desarrollo de un proyecto
centrado en uno de los puntos del programa, basado en un esquema de contenido
discutido con el profesor, y que debera incluir un analisis critico de la informacién
obtenida y unas conclusiones finales.

Las actividades de las clases practicas se realizardn en equipos de trabajo
compuestos por 5 estudiantes. Estos equipos de trabajo seran permanentes durante
todo el curso y trabajaran de un modo auténomo y guiado por el profesor. Las tutorias
individuales o en grupo servirdn para hacer un seguimiento de las practicas y abordar
cualquier aspecto que los estudiantes deseen compartir con el profesor.

CRITERIOS DE EVALUACION

Ejercicios practicos y analisis de lecturas (30%) — Se valorara la capacidad critica, la
capacidad individual de resolucién de problemas (20%) y la exposicion ordenada de
argumentos del alumno/a (10%).

Elaboracion de un proyecto colectivo (40%) — Se valorara la capacidad de articulacion
de conocimientos adquiridos en las clases tedricas con la resolucion de un caso
practico. Proyecto a desarrollar en equipos de 5 elementos.

Prueba escrita (30%) — Se valorara la capacidad de articulacion de conocimientos
adquiridos en las clases tedricas y la argumentacion critica.

Nota: En las convocatorias extraordinarias la asignatura se evaluara mediante una
sola prueba escrita de dos horas de duraciébn con preguntas de desarrollo o
comentario de texto.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Tema 1. La antropologia social y cultural. ,Qué es la Antropologia? Objeto de la
antropologia. La antropologia en el contexto de las ciencias sociales, humanas y
naturales El encuentro cultural. Etnocentrismo y relativismo cultural. Cultura y



civilizacion: de la cultura primitiva a las sociedades complejas. El contexto del
etnografo: antropologia en casa y antropologia fuera de casa. Antropologia exética,
rural y urbana. El sistema mundial. Campos clasicos y actuales de la Antropologia.
Tema 2. El concepto de cultura. Los distintos significados de la cultura.

El concepto de cultura a revision. Cultura y culturas. Subculturas, contracultura,
culturas hibridas. Cultura como proceso. La cultura como sistema simbdlico.

Tema 3. Antropologia y etnografia. El método.

Etnografia: método distintivo de la antropologia. La vision émic y la vision étic de la
cultura. EI método comparativo y la reflexividad. Técnicas de investigacion cualitativa:
Observacion participante y entrevistas. Fuentes documentales y fuentes orales.
Técnicas audiovisuales.

Tema 4. Ocio, tiempo libre y cultura

La sociedad industrial, el tiempo de trabajo y el tiempo de ocio. Del Grand Tour y del
viaje al turismo. Viajeros, visitantes y turistas. Cultura y turismo. La antropologia del
turismo y los dilemas asociados a la etnografia del fenémeno turistico.

Tema 5. Perspectivas antropoldgicas en el andlisis del turismo

Tipologias y definiciones. Modelos tedricos de andlisis del turismo. Turismo Yy turistas:
necesidades y motivaciones. El sistema turistico. La actividad turistica desde la
atencion a los objetos o atracciones turisticas. El turismo en la posmodernidad. La
experiencia turistica. Las relaciones entre turistas y anfitriones. Interacciéon y cambio
sociocultural.

Tema 6. Cultura y turismo

La construccion social del producto turistico. Transformacion de espacios y lugares en
destinos, atracciones e imagenes. Tradicion, autenticidad y la invencion de la tradicion.
La representacion cultural en el mercado turistico. Turismo como ritual y performance:
practicas socialmente estructuradas y coleccionadoras de ‘vistas’. Turismo Yy
diferenciaciéon social. Impactos socioculturales del turismo sobre poblaciones y
lugares.

Tema 7. Turismo, patrimonio y desarrollo

La representacion del patrimonio en el sistema mundial. Actores politicos, sociales y
economicos de la activacion patrimonial y mercantilizacién turistica. Turismo cultural,
turismo religioso, turismo rural, turismo étnico, turismo gastronémico, enoturismo,
ecoturismo. Cultura, turismo, comunidades locales y desarrollo sostenible.
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