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Breve descriptor: Técnicas de Redacción de Textos es una asignatura de libre 

configuración, cuyo principal objetivo es proveer a los alumnos de los 

conocimientos teóricos básicos, que les permitan analizar y comprender el 

mensaje publicitario. Los conocimientos teóricos se complementan con 

permanentes  ejercicios prácticos de redacción. 
 
Requisitos: Alumnos matriculados en la Universidad Complutense que cursen 

estudios de segundo ciclo. 

 



Objetivos: Adquisición de la capacidad de análisis y comprensión del mensaje 

publicitario e introducción al estudio de la redacción publicitaria. Aprendizaje del 

alumno en la aplicación correcta de las herramientas de elaboración e 

interpretación del mensaje, así como en el análisis de las relaciones existentes 

entre los elementos icónicos y los redaccionales.  
 
 
Contenidos temáticos: 
 
Tema 1: Fundamentos de la Redacción Publicitaria. 

 

Tema 2: Características de la Redacción publicitaria. 

 

Tema 3: El texto y la imagen: funciones y relaciones. 

 

Tema 4: El eslogan. 

 

Tema 5: Las figuras retóricas. 

 

Tema 6: La redacción del mensaje publicitario en prensa. 

 

Tema 7: La redacción del mensaje publicitario en radio. 

 

Tema 8: La redacción del mensaje publicitario en televisión. 

 

Tema 9: La redacción del mensaje publicitario en la  publicidad exterior. 

 
 
Evaluación: 
 
Se calificará desde la primera semana a través de las prácticas realizadas en 

cada sesión, siguiendo el sistema de evaluación continua. Los alumnos que 

aprueben los trabajos prácticos, no tienen la necesidad de realizar el examen 

final. Los alumnos que no superen la evaluación continua,  realizarán un 



examen final, en el que se plantearán cuestiones a desarrollar del programa de 

la asignatura. 
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