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Breve descriptor: Técnicas de Redaccion de Textos es una asignatura de libre
configuracion, cuyo principal objetivo es proveer a los alumnos de los
conocimientos tedricos basicos, que les permitan analizar y comprender el
mensaje publicitario. Los conocimientos tedricos se complementan con

permanentes ejercicios practicos de redaccion.

Requisitos: Alumnos matriculados en la Universidad Complutense que cursen

estudios de segundo ciclo.



Objetivos: Adquisicion de la capacidad de andlisis y comprension del mensaje

publicitario e introduccién al estudio de la redaccién publicitaria. Aprendizaje del

alumno en la aplicacion correcta de las herramientas de elaboracion e

interpretacion del mensaje, asi como en el analisis de las relaciones existentes

entre los elementos iconicos y los redaccionales.

Contenidos tematicos:

Tema 1: Fundamentos de la Redaccién Publicitaria.

Tema 2: Caracteristicas de la Redaccién publicitaria.

Tema 3: El texto y la imagen: funciones y relaciones.

Tema 4: El eslogan.

Tema 5: Las figuras retéricas.

Tema 6: La redaccion del mensaje publicitario en prensa.

Tema 7: La redaccidon del mensaje publicitario en radio.

Tema 8: La redacciéon del mensaje publicitario en television.

Tema 9: La redaccion del mensaje publicitario en la publicidad exterior.

Evaluacion:

Se calificara desde la primera semana a través de las practicas realizadas en
cada sesion, siguiendo el sistema de evaluacion continua. Los alumnos que
aprueben los trabajos practicos, no tienen la necesidad de realizar el examen

final. Los alumnos que no superen la evaluacion continua, realizaran un



examen final, en el que se plantearan cuestiones a desarrollar del programa de

la asignatura.
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