Magister en

Gestion Publicitaria

Universidad Complutense de Madrid

~— ---Iv-v-

JWT Delvico




Para ser publicista se debe ser profesional y llevar una carrera

bien orientada. Ayuda mucho ser ingenioso, curioso o inquieto por
naturaleza. Hay que tener agudeza para poder pensar como un
nino, un ama de casa, un ejecutivo y, sobre todo, ser arriesgado y
apostar por la creatividad estratégica. Pero para dominar la
publicidad se requiere tambien experiencia. Los profesionales de
la comunicacion publicitaria estan dispuestos en nuestras clases a
ensefarte todo lo que necesitas saber para triunfar en el medio.
APROVECHA ESTA OPORTUNIDAD
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= Curso con un enfoque eminentemente

= Se realiza en colaboracion con la

= Se profundiza en las distintas areas del

= Acercamiento directo al

 Las clases se imparten en la agencia JWT Delvico (c/ la
Palma, 10)

» Profesorado integrado por mas de 40 profesionales @“
destacados de todos los campos del mundo publicitario.



* Las clases son muy

» Los alumnos estan organizados en *
(“mini agencias”) para desarrollar las practicas
planteadas por los profesores.

- , presentados por sus
protagonistas profesionales.

* La distribucion de los grupos se hara una vez inaugurado el curso académico. MGP



Horas no

presenciales

. _ Horas
S0 creditos ECTS= AWV

El aflo académico se amplia hasta septiembre (posibilidad de presentar la tesina ese mes)
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El Magister en Gestion Publicitaria esta estructurado en 16
modulos que permiten obtener un conocimiento real, global y

eficaz de la comunicacion publicitaria en sus diversas areas y
modalidades.

Gestion de los recursos de una agencia de publicidad: recursos humanos, relaciones
internacionales, alta direccion con las grandes cuentas, estrategia comercial y de
marketing, tipos de remuneracion, etc.

Direccion de cuentas. Relaciones con el cliente. Disefio de estrategia en
colaboracion con el cliente. Asesoria en comunicacion global (publicidad,

convenciones, relaciones publicas...). Gestion de proveedores (productoras de cine Ly
publicitario, imprentas, fotografos publicitarios, medios de comunicacion...). @
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Conocimientos de planificacion, estrategia de la comunicacion, estudio del
consumidor. Analisis del mercado publicitario y su estrategia. Prevision y analisis de
tendencias. Estilos de consumo y su aplicacion publicitaria. Toma de decisiones
estratégicas.

Teoria y técnicas de la investigacion en publicidad. Metodologias cualitativas y
cuantitativas. Los pre test y los post test publicitarios. Test de conceptos/ideas. Test
del story. Test del anuncio. Técnicas de investigacion de la eficacia publicitaria.

El Director Creativo. Teoria de la creatividad publicitaria. Técnicas de creacion
publicitaria. Direccion de creativos. Analisis y ejercicios de creatividad por sectores.
La presentacion de la creatividad al cliente. De la creatividad al story.



Produccion de spots, cuias de radio, campanas graficas... Relaciones con los
proveedores. Imagen y sonido en publicidad. Manejo de presupuestos y costos.
Seleccion de la productora y del realizador de cine publicitario.

La direccion de marketing. Analisis del mercado. Politica de producto y precio. El
lanzamiento de un producto y el plan de marketing. La estrategia comercial y de
marketing.

Analisis de los diferentes sectores. Relaciones con el anunciante. Asociaciones de
anunciantes. Los intereses del anunciante. El anunciante como cliente. Necesidades
del anunciante. Desarrollo de campafas desde el brief del anunciante.



Teoria de los medios. La planificacion de medios. Analisis del target y

sus implicaciones en los medios. Tarifas de los diferentes medios. Calculo de
rentabilidades (coste por mil, GRP’s, OTS). Centrales de compra y planificacion de
medios.

Politica de distribucion. La definicion del producto y la linea del producto. Politica
publicitaria en funcion de la distribucion. La publicidad mancomunada: publicidad con
el canal de distribucion.

Teoria del marketing directo. Técnicas below the line. La importancia de
la segmentacion. El mailing. Definicion de una campafna de marketing directo.



Teoria y técnica de las Relaciones Publicas. La asesoria de la agencia en relaciones
publicas para el cliente. Los grandes eventos. Las relaciones publicas con los
medios de comunicacion. Relaciones publicas con la alta direccion.

Teoria y técnica de las promociones. Importancia contemporanea de la promocion.
Publicidad de las promociones. Analisis por sectores. El area del gran consumo y las
promociones. Disefio y estrategia promocional. Analisis de las promociones de la
competencia. Analisis de la rentabilidad.

Definicion de las nuevas tecnologias. Analisis de la comunicacion publicitaria en
internet. Casos practicos. La estrategia en internet y en otros medios. La emergencia
de una nueva publicidad. La interactividad con el cliente final. Calculo de
rentabilidades. Planificacion, compra y evaluacion del resultado. @..



Técnicas de presentacion. La presentacion del story y de otros materiales.
Presentacion interna y externa (al cliente). La venta de la campana al cliente.

Gestion de los Recursos Humanos de la agencia. Teoria y técnicas para la seleccion
del profesional publicitario. Remuneracion de las diferentes figuras (director creativo,

planner, ejecutivo, assistant...). Técnicas de motivacion del profesional publicitario.
Asociaciones de Agencias.

*
Nota: La distribucion de las materias esta sujeta a modificaciones, asi como el orden de los @
modulos (en ocasiones diferente al que aqui se presenta)



= |Los profesores del Magister ocupan altos cargos
de la

comunicacion publicitaria.
= Asimismo, los profesores de Universidad tienen

en el ambito publicitario.



La evaluacion del alumno es continua y tripartita:

. Propuestos y evaluados por los
ponentes del curso.

. No se puede faltar a mas del 15% del
total de las clases.

Es de caracter individual y
tema libre, debe ser presentada ante un tribunal formado por
varios profesores del equipo de direccion y coordinacion del
Magister.

Hay dos posibilidades de presentacion (no compatibles): en el vy
mes de junio o en el de septiembre. @
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, dispuestos a
pasar un ano de gran valor formativo y profesional.

en las clases y en la realizacion de las
practicas , consistente
en la participacion en grupos de discusion, creacion de blogs donde
publicar y comentar aspectos sobre el mundo de la publicidad,
organizacion de actividades extra-académicas, etc.
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El Magister esta estructurado de manera que los alumnos
puedan

Tiene
, que solicitan alumnos a lo largo del ano (incluidos los

meses del verano).

JWT Delvico, Netthink, Media Planning Group, Burson
Marsteller, Contrapunto, Young&Rubicam, Kellogg
Espana, Carat, Starbucks, OgilvyOne Worldwide,
Yahoo lberia, Everis Spain, Devisual Iniciativas de

Comunicacion, Consultores de Publicidad, Iniciativas
de Medios, Multicanal, Tao de Comunicacion, The
Phone House, Palladium Spain, Edelman Spain, etc.




Equipo de Direccion y

Coordinacion

Ubaldo Cuesta Cambra (Catedratico UCM)
Jordi Palomar (Presidente Grupo JWT Espafia)

Pilar Domingo (The Brand Union)

Tania Menéndez (UCM) MGP



Coordinadora del Magister en Gestién Publicitaria

Universidad Complutense de Madrid

Facultad de Ciencias de la Informacion

Departamento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad I
Despacho 403 (42 planta)

Avda. Complutense, s/n (28040) Madrid
tania_gespub@hotmail.com

Tfno. 913 942 162

Coordinadora de alumnos del Magister en Gestion Publicitaria
Facultad Ciencias de la Informacion (UCM)

Departamento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad I
Despacho 403 (42 planta)

Avda. Complutense, s/n 28040 Madrid
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Master.publicidad@hotmail.com -
Tfno. 913 947 162// 676 889 507
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