
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 4.035 2.220 372 161 546 279 548 299 1.525 884 1.015 581 29 16

CENTROS ADSCRITOS 317 154 27 13 41 18 19 9 185 91 45 23 - -

TOTAL 4.352 2.374 399 174 587 297 567 308 1.710 975 1.060 604 29 16

VALORES PORCENTUALES  (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 7,2 6,4 2,9 2,1 4,7 3,9 4,8 4,2 9,3 8,8 32,8 29,6 4,0 3,4

CENTROS ADSCRITOS 5,0 3,9 2,0 1,6 3,5 2,5 1,2 0,9 9,2 7,2 36,3 41,1 - -

TOTAL 7,0 6,2 2,8 2,0 4,6 3,8 4,3 3,8 9,3 8,6 32,9 30,0 3,6 3,1

*Alumno repetidor: es aquel que no promociona
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