
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 13.558 8.172 11.664 7.092 600 311 185 104 809 499 270 150 30 16

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 2.519 1.744 1.693 1.106 271 227 224 182 331 229 - - - -

CENTROS ADSCRITOS 3.012 2.000 2.407 1.550 335 245 241 192 26 13 3 - - -

TOTAL 19.089 11.916 15.764 9.748 1.206 783 650 478 1.166 741 273 150 30 16

DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL POR SEXO

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 100,0 60,3 100,0 60,8 100,0 51,8 100,0 56,2 100,0 61,7 100,0 55,6 100,0 53,3

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 100,0 69,2 100,0 65,3 100,0 83,8 100,0 81,3 100,0 69,2 - - - -

CENTROS ADSCRITOS 100,0 66,4 100,0 64,4 100,0 73,1 100,0 79,7 100,0 50,0 100,0 - - -

TOTAL 100,0 62,4 100,0 61,8 100,0 64,9 100,0 73,5 100,0 63,6 100,0 54,9 100,0 53,3

PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO
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QUINTO SEXTOTOTAL
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