
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 5.212 2.885 461 215 651 336 787 422 1.571 916 1.728 983 14 13

CENTROS ADSCRITOS 496 247 34 16 54 30 60 27 152 83 196 91 - -

TOTAL 5.708 3.132 495 231 705 366 847 449 1.723 999 1.924 1.074 14 13

VALORES PORCENTUALES  (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 9,1 8,2 3,6 2,8 5,6 4,7 6,5 5,6 10,2 9,5 37,0 35,0 2,7 3,6

CENTROS ADSCRITOS 6,9 5,6 2,7 2,0 3,3 2,9 3,6 2,6 6,7 5,8 67,1 69,5 - -

TOTAL 8,9 7,9 3,5 2,7 5,3 4,5 6,1 5,2 9,7 9,0 38,7 36,5 2,7 3,6
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