
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 18.044 10.376 45 34 4.360 2.468 5.229 3.047 6.568 3.723 1.705 1.008 137 96

CENTROS ADSCRITOS 1.885 965 1 1 560 293 577 308 710 351 37 12 - -

TOTAL 19.929 11.341 46 35 4.920 2.761 5.806 3.355 7.278 4.074 1.742 1.020 137 96

VALORES PORCENTUALES (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 31,5 29,4 0,3 0,4 37,4 34,7 43,0 40,4 42,6 38,6 36,5 35,9 26,2 26,5

CENTROS ADSCRITOS 26,4 21,9 0,1 0,1 34,0 28,4 35,1 30,1 31,1 24,6 12,7 9,2 - -

TOTAL 30,9 28,6 0,3 0,4 36,9 33,9 42,1 39,1 41,1 36,8 35,1 34,7 26,2 26,5
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