
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 5.968 3.288 636 340 1.115 592 1.454 766 1.055 596 1.690 982 18 12

CENTROS ADSCRITOS 669 331 57 32 118 63 270 135 67 43 157 58 - -

TOTAL 6.637 3.619 693 372 1.233 655 1.724 901 1.122 639 1.847 1.040 18 12

VALORES PORCENTUALES

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 9,5 8,4 4,7 4,1 8,6 7,4 12,0 10,4 9,0 7,9 14,0 13,1 3,5 3,3

CENTROS ADSCRITOS 7,8 6,3 2,9 2,6 5,3 4,6 12,3 9,6 6,7 7,4 13,6 9,5 - -

TOTAL 9,3 8,2 4,4 3,9 8,1 7,0 12,1 10,3 8,8 7,9 13,9 12,8 3,5 3,3
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