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OBJETIVOS

En un contexto de profundas transformaciones
en el sector audiovisual, el Méaster Universitario
propone una respuesta integral a las nuevas
necesidades de formacién profesional y a los
nuevos paradigmas cientificos que ineludible-
mente han de apoyarla. Nuestro proyecto de
Master Universitario parte del conocimiento
acumulado por los estudios clasicos de Comuni-
cacion Audiovisual, en el que han participado y
participan los profesores del Master.

Aborda integralmente la cultura audiovisual digi-
tal, ofreciendo la capacitacion necesaria para la
realizacion de proyectos audiovisuales, teniendo
en cuenta los nuevos modelos de gestiéon y de
negocio. Una atencién especial se presta al
nuevo papel del usuario, que sin utopias inutiles
de una creatividad masiva y profesional, cobra
dimensiones inéditas tanto en la creacién ama-
teur como en el etiquetado de los contenidos

o en la recomendacion y enlace entre pares de
todos los servicios audiovisuales.

Las consultas, contactos y acuerdos con empre-
sas del sector punteras en las nuevas tecno-
logias garantizan la permanente adecuacién

de los contenidos formativos al nuevo entorno
cambiante de la comunicacién audiovisual.

El Master Universitario propone una formacién inte-

gral: desde la teoria y la investigacién hasta la prac-
tica profesional; desde el cine y la television hasta
los videojuegos o el multimedia; desde el guién y

el proyecto a la realizacion y la edicion; desde la
produccion audiovisual a la gestién empresarial.

DESTINATARIOS

El perfil de los graduados que pueden solicitar
admisién en el Méaster Universitario es: Comuni-
cacion Audiovisual, Publicidad y Relaciones Pu-

blicas, Periodismo, Administracion y Direccién
de Empresas, Econdémicas y Sociologia.

El Master esté orientado a:

* La formacién de profesionales de futuro en el
ambito audiovisual y multimedia.

* Aquellos estudiantes que quieren acceder a la
investigacion y a un Doctorado especializado.

* La formacién como analista y consultor audio-
visual en la era digital.

* Aquellos que quieren obtener unos estudios
de posgrado en una Universidad de prestigio
internacional ampliamente referenciada en el
campo de los estudios en Comunicacién.

¢(POR QUE ESTUDIAR ESTE MASTER?

Este Master Universitario capacita para:

Analizar todas las fases del proceso de Co-

municacién Audiovisual.

* Aplicar las nuevas tecnologias en el Audiovi-
sual Digital, para lo que cuenta con instalacio-
nes y equipamiento adecuados para tal fin.

» Disenfar, organizar y realizar proyectos creati-

vos en el Audiovisual Digital.

Planificacion estratégica audiovisual de las

empresas y organismos.

Articular de manera creativa productos audio-

visuales e internet.

Aplicar el AV digital a los sectores mas dina-

micos: interactividad, disefio en red, redes

sociales, video online.

Investigar los textos y mensajes audiovisuales

de todo tipo.

* Realizar e innovar en contenidos audiovisua-
les de ficcion y de no ficcién.

* Acceder a un Doctorado especializado en
Investigacién Audiovisual.

» Ejercer como analista y consultor en el campo

del AV digital.



ESTRUCTURA No existe una definicién por itinerarios, de modo
que los estudiantes podran realizar sus créditos

En ?I Master Umversﬁang en Comumcagon optativos en funcién de sus necesidades forma-
Audiovisual para la Era Digital los estudiantes tivas y su futura orientacién profesional.

deberan cursar un total de 60 ECTS, distribuidos:

* Médulo de Los Procesos de Creacion del AV
Digital: 24 ECTS obligatorios -4 asignaturas-

* Médulo de La Comunicacién AV Digital por
Perspectivas y Especializaciones: 24 ECTS
optativos -4 asignaturas-

* Trabajo Fin de Master: 12 ECTS obligatorios

PLAN DE ESTUDIOS

Obligatorias 24
Optativas 24
Trabajo Fin de Master 12
TOTAL 60
ASIGNATURAS OBLIGATORIAS ECTS SEMESTRE
Médulo de Los Procesos de Creacion del AV Digital
Creacién y Realizacién del Audiovisual Digital 6 1°
Gestién del Audiovisual Digital 6 1°
Metodologia, Deontologia y Estudio del Audiovisual Digital 6 1°
Tecnologia del Audiovisual Digital 6 1°
ASIGNATURAS OPTATIVAS ECTS SEMESTRE
Médulo de La Comunicacion Audiovisual Digital por Perspectivas y Especializaciones
Andlisis de los Contenidos y Usos del AV Digital (elegir una asignatura)
Andlisis de Textos Audiovisuales en la Era Digital 6 2°
El Audiovisual Interactivo e Intenet 6 2°
Nuevas Tendencias Artisticas en el Audiovisual Digital 6 2°
Estudio de los Sectores de Especializacion (elegir tres asignaturas)
Empresa Audiovisual Digital 6 2°
Escritura Audiovisual Digital 6 2°
Industrias Culturales en la Era Digital 6 2°
Produccién Audiovisual Digital 6 2°
Realizacion, Edicion y Postproduccion en Contenidos de Ficcidn 6 2°
Realizacién, Edicion y Postproducciéon en Contenidos de no Ficcion 6 2°
TRABAJO FIN DE MASTER ECTS SEMESTRE

Trabajo Fin de Master 12 2°
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