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|. DISPOSICIONES Y ACUERDOS DE LOS ORGANOS DE GOBIERNO
DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE

I.1. CONSEJO DE GOBIERNO

l.1.4. Vicerrectorado de Extension Universitaria, Cultura y Deporte

Acuerdo del Consejo de Gobierno de fecha 15 de marzo de 2016, por el que se aprueba el
Reglamento de Publicaciones de la Universidad Complutense de Madrid.

REGLAMENTO DE PUBLICACIONES
UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

PREAMBULO

La actividad editorial es uno de los instrumentos fundamentales para la transmision del
conocimiento y la difusién de la cultura y como tal constituye una de las funciones primordiales
de la universidad publica. Los Estatutos de la Universidad Complutense de Madrid (Decreto
58/2003, de 8 de mayo, por el que se aprueban los Estatutos de la Universidad Complutense
de Madrid) asi lo recogen (art. 3.2) e incluyen expresamente al Servicio de Publicaciones entre
los servicios administrativos destinados a servir de apoyo al desarrollo cultural, al estudio, a la
docencia, a la investigacion y a la asistencia a la comunidad universitaria (art. 197.1).

Durante los ultimos afios, la actividad editorial propia de la UCM ha estado repartida entre el
Servicio de Publicaciones y la Editorial Complutense, que adoptaba la naturaleza juridica de
sociedad de Derecho privado. Una vez extinguida la Editorial Complutense, se ha planteado,
por una parte, la necesidad de que la labor editorial que desempefiaba esta sea asumida de
nuevo por el Servicio de Publicaciones; y, por otra, la conveniencia de regular su actividad.

En virtud de lo expuesto, el Consejo de Gobierno de la UCM, en sesién ordinaria de fecha de
15 de marzo de 2016, ha resuelto la aprobacion del presente Reglamento, por el que se
dispone lo siguiente:

CAPITULO |
DEL SERVICIO DE PUBLICACIONES

Articulo 1. Naturaleza

El Servicio de Publicaciones es el 6rgano administrativo encargado de planificar y gestionar la
actividad editorial de la Universidad Complutense de Madrid.

Articulo 2. Dependencia

Dependera organicamente de la Gerencia de la UCM y funcionalmente del Vicerrector o
Vicerrectora en quien el Rector delegue, y contard con la estructura necesaria para el
cumplimiento de sus fines.

Articulo 3. Objetivos

La UCM, a través del Servicio de Publicaciones, desarrollard una actividad editorial basada en
los siguientes objetivos generales:

a) Promover la edicion, en cualquier soporte, de la produccion cientifica, humanistica,
docente, técnica, cultural y artistica.



ANO Xl 8 de abril de 2016 BOUC n° 7

b) Contribuir al avance general del conocimiento, en particular a través de iniciativas y
actividades en el ambito de la edicion universitaria, por si misma o en colaboracion con
otras entidades e instituciones de naturaleza publica y privada.

Articulo 4. Funciones
Para el cumplimiento de estos objetivos, el Servicio de Publicaciones se encargara de:

a) Desarrollar la politica editorial de la UCM, mediante la publicacion en los soportes,
formatos y modalidades que se establezcan, de obras que, de manera preferente, se
inscriban en los @mbitos de la investigacion cientifica, la docencia, la divulgaciéon y
difusion cultural y la actividad institucional propias de la UCM.

b) Establecer y supervisar el cumplimiento de las lineas editoriales, estdndares de calidad
y normas de edicién por las que se rige la actividad editorial de la UCM.

c) Elaborar y mantener actualizado el catalogo de publicaciones de la UCM.

d) Dar a conocer y promover la difusion del catalogo de publicaciones de la UCM, a través
de la comercializaciébn de sus fondos (directamente o a través de distribuidores
especializados), politicas de intercambio y cualesquiera otros medios destinados a tal
fin.

e) Realizar ante los organismos competentes la gestion del Depdsito legal y la asignacion
de ISBN e ISSN a las publicaciones de la UCM, asi como de los sistemas de
identificacion digital correspondientes.

f) Desarrollar aquellas otras funciones que le puedan venir atribuidas por las normas
generales u 6rganos de gobierno de la UCM.

CAPITULO Il
De los 6rganos de direccion y gestion

Articulo 5. Relacion de los 6rganos de direccién y gestién

La politica editorial desarrollada en el Servicio de Publicaciones sera definida por los siguientes
organos de direccién y gestién, en los términos que se detallan en los siguientes articulos:

. Vicerrector o Vicerrectora con competencia en materia de publicaciones.
. Director o Directora.
. Consejo Editorial.

Articulo 6. Vicerrector o Vicerrectora con competencia en materia de publicaciones

El Vicerrector o Vicerrectora con competencia en materia de publicaciones preside el Consejo
Editorial y propone a sus miembros y al Director o Directora para su nombramiento por el
Rector.

Articulo 7. Director o Directora

El Director o Directora sera nombrado por el Rector entre los miembros del PDI o del PAS de la
UCM a propuesta del Vicerrector o Vicerrectora que tenga atribuida la competencia en materia
de publicaciones.

Articulo 8. Competencias del Director o Directora
Las competencias del Director o Directora seran las siguientes:

a) Dirigir, coordinar y promocionar la actividad editorial de la UCM y proponer las lineas
generales de la politica editorial de la UCM.



ANO Xl 8 de abril de 2016 BOUC n° 7

b)

c)
d)
e)
f)
9)

h)

Convocar el Consejo Editorial, presidirlo en caso de ausencia del Vicerrector o
Vicerrectora que tenga atribuida la competencia en materia de publicaciones, asi como
coordinar su actividad y velar por el cumplimiento de sus acuerdos y recomendaciones.

Seleccionar y presentar al Consejo Editorial los proyectos editoriales para su
aprobacion, solicitando en su caso informes externos de evaluacion.

Negociar y suscribir los contratos de edicién con los autores.

Ejecutar los proyectos editoriales aprobados por el Consejo Editorial, para lo cual podra
proponer la celebracion de acuerdos de coedicion y cualquier otro tipo de colaboracion
editorial con instituciones publicas y privadas.

Determinar el formato, el disefio, el precio y la tirada de las ediciones, asi como decidir
sobre la realizaciéon de reediciones y reimpresiones del fondo editorial.

Elaborar las normas de presentacion de originales, que seran aprobadas por el Consejo
Editorial.

Proponer la realizacion de todas aquellas operaciones destinadas a mejorar la gestion
del fondo editorial de la UCM.

Articulo 9. Consejo Editorial

El Consejo Editorial es el érgano colegiado encargado de establecer la politica editorial de la
UCM. Estaré integrado por los siguientes miembros:

a)

b)
c)

d)

El Vicerrector o Vicerrectora que tenga atribuida la competencia en materia de
publicaciones, en calidad de Presidente.

El Director o Directora.

Siete Vocales, nombrados por el Rector, a propuesta del Vicerrector o Vicerrectora que
tenga atribuida la competencia en materia de publicaciones. Seis de ellos seran
elegidos entre miembros del PDI de la UCM pertenecientes a cada una de las ramas de
conocimiento, en la siguiente proporcién: dos vocales representantes del area de
Ciencias Juridicas y Sociales, dos vocales del area de Artes y Humanidades, un vocal
del area de Ciencias e Ingenierias y un vocal del area de Ciencias de la Salud; el otro
vocal sera el Director o un representante de la Biblioteca de la UCM. Su mandato se
extiende por un periodo de cuatro afios, renovable una sola vez.

El Responsable del Servicio de Publicaciones, que actuard ademas como Secretario 0
Secretaria.

Articulo 10. Funciones del Consejo Editorial
Corresponde al Consejo Editorial:

a)
b)

c)

d)

)
9)

Establecer las lineas generales de la politica editorial de la UCM a propuesta del
Director o Directora.

Velar por el cumplimiento de las directrices de normalizacién cientifica y calidad de los
proyectos editoriales y de las revistas cientificas de la UCM.

En cumplimiento del punto anterior, decidir sobre la publicacion de los proyectos
editoriales presentados a la UCM en funcién del estudio de los mismos y, en su caso,
de los resultados de los informes de evaluacioén solicitados.

Establecer los criterios en virtud de los cuales se deban solicitar informes externos de
evaluacion sobre los proyectos editoriales presentados.

Aprobar la creacion o supresion de colecciones, revistas cientificas y demas productos
editoriales, y designar, si se considerase oportuno, directores o directoras de coleccion.

Aprobar las normas de presentacion de originales.

Aprobar la celebracion de convenios de colaboracion editorial con otras Universidades o
entidades publicas y privadas.
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h) Proponer iniciativas de caracter editorial, asi como asesorar e informar al Vicerrector o
Vicerrectora, al Director o Directora y a los érganos de gobierno de la Universidad en las
materias relacionadas con la actividad editorial que se le soliciten.

i) Proponer la donacion, liquidacion o venta a saldo de todo o parte del fondo editorial de
la UCM en las condiciones previstas por la Ley de Propiedad Intelectual.

Articulo 11. Régimen de funcionamiento

1. El Consejo Editorial se reunira con caracter ordinario al menos tres veces al afio. Con
caracter extraordinario podra convocarse a instancias del Presidente del Consejo Editorial o
cuando lo solicite un tercio de sus miembros.

2. Las convocatorias se haran por correo electronico, con una antelacion no inferior a siete dias
naturales, e incluirdn el orden del dia y la documentacién correspondiente.

3. Para la valida constitucion del Consejo Editorial, a efectos de la celebracién de sesiones,
deliberaciones y toma de acuerdos, se requerird la presencia del Presidente y Secretario o, en
su caso, de quienes les sustituyan, y la de, al menos, un tercio de sus miembros.

4. Para la vélida adopcion de acuerdos, se requiere mayoria simple de miembros presentes,
teniendo el Presidente del érgano voto de calidad en caso de empate.

5. De las reuniones del Consejo Editorial se levantara acta, que contendréa la relacion de las
materias debatidas y de los acuerdos adoptados. El acta sera firmada por el Secretario o
Secretaria, con el visto bueno del Presidente, y quedara a disposicién del Consejo en las
dependencias del Servicio de Publicaciones.

CAPITULO IlI
De la actividad editorial

Articulo 12. Sello editorial

1. Ediciones Complutense sera el sello editorial de la UCM. En virtud de lo dispuesto en el
Capitulo | de este Reglamento, el Servicio de Publicaciones tendra reservado el uso y
explotacion exclusiva de este sello editorial y de los signos de identidad (denominacién y
logotipo) que lo representen. Su utilizacién por parte de otros érganos o personas fisicas de la
UCM requerird en su caso autorizacidn previa y expresa en los términos previstos en este
Reglamento.

2. De igual manera, seran de titularidad y explotacion exclusiva, por parte de la UCM a través
del Servicio de Publicaciones, aquellos registros juridico-legales asignados a este sello editorial
por la Administracién Publica espafiola, organismos internacionales o entidades privadas para
la comercializacion, identificacion u otros procesos necesarios en la produccion editorial, en
particular los siguientes: ISBN; ISSN; cddigos de barras; patentes; marcas registradas de
colecciones, revistas y productos editoriales.

Articulo 13. Procedimiento

De conformidad con lo establecido en el art. 10.c) de este Reglamento, es competencia del
Consejo Editorial decidir sobre la publicacién de los proyectos editoriales que le sean
presentados, teniendo en cuenta, en su caso, los correspondientes informes técnicos y de
evaluacion externa.

Articulo 14. Clasificacién de las publicaciones

Las obras editadas por el Servicio de Publicaciones se adscribirdn a alguna de las siguientes
lineas:

1) Investigacion, incluyendo las revistas cientificas.
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2) Docencia.

3) Divulgacion y difusion cultural.

4) Actividad institucional de la UCM.
5) Varia.

Articulo 15. Normas de presentacion de originales

El Servicio de Publicaciones hard publicas las normas de presentacion de originales
aprobadas, conforme a lo dispuesto en el art. 10.f), por el Consejo Editorial, que deberan ser
observadas por todas las propuestas de publicacion que le sean presentadas. Todas ellas
deberan realizarse a través del formulario de solicitud establecido al efecto e ir acompafiadas
de la documentacion correspondiente.

Articulo 16. Catalogo General

El Catdlogo General, como sistema de organizacion e identidad de las publicaciones de la
UCM, constituye el exponente méaximo de su linea editorial.

Articulo 17. Colecciones y Series

Con caréacter general, los productos editoriales de la UCM se agruparan en colecciones y
series. Sus caracteristicas y criterios de adscripcion, conforme a lo dispuesto en el art. 10.e),
seran determinados por el Consejo Editorial.

Articulo 18. Director o Directora de Coleccién

1. Cuando asi lo aconsejen el contenido, el enfoque o el volumen de una coleccidn, el Consejo
Editorial podra designar, conforme a lo dispuesto en el art. 10.e), un Director o Directora de
Coleccion.

2. El Director o Directora de Coleccion sera el encargado de presentar al Consejo Editorial los
planes editoriales propios de la coleccion, asi como de proponer revisores para los originales
gue se presenten, cuya publicacién, en todo caso, debera ser aprobada por el Consejo
Editorial.

Articulo 19. ISBN e ISSN

1. Correspondera al Servicio de Publicaciones, conforme a lo dispuesto en el art. 4. e), la
gestion y asignacion del ISBN (libros) y del ISSN (revistas) para todas las publicaciones
realizadas bajo su sello editorial.

2. La asignacién de ISBN por parte del Servicio de Publicaciones presupone la previa
aprobacién de la publicacion para la que se solicite por parte del Consejo Editorial.

Articulo 20. Difusion editorial

1. El Servicio de Publicaciones se encargard de elaborar y distribuir el Catalogo de sus
publicaciones, asi como de mantener su sitio web en el portal de la UCM y administrar el Portal
de Revistas Cientificas de la UCM.

2. Con el fin de promover la difusiébn de la produccion editorial de la UCM, el Servicio de
Publicaciones participara en las asociaciones profesionales del sector, promovera la inclusién
del fondo editorial en catalogos colectivos y especializados y gestionara la participacion en
ferias del libro y reuniones de editores.

3. Asimismo, el Servicio de Publicaciones podra gestionar, en su caso mediante régimen de
intercambio, el envio de ejemplares de sus productos editoriales a bibliotecas, a centros de
investigacion y a otros centros relacionados con la cultura que considere oportunos.
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Articulo 21. Colaboraciones externas

1. Para el mejor cumplimiento de sus fines, de conformidad con lo establecido en el art. 8.e) de
este Reglamento, el Director o Directora de Publicaciones podra someter a la aprobacién del
Consejo Editorial acuerdos de colaboracion con otros editores.

2. En el caso de coediciones entre la UCM y cualquier otra entidad, la UCM se reservara la
propiedad de los derechos que le correspondan en su caso y se asegurara de que su sello
editorial y su ISBN/ISSN figuren en la obra coeditada.

CAPITULO IV
Del Régimen Juridico y Econdémico

Articulo 22. Propiedad Intelectual

La UCM sera titular de los derechos de propiedad intelectual que se generen como resultado
de su actividad editorial, ya sea sobre libros, revistas cientificas u otros productos editoriales.
Asimismo, mediante la gestiébn de las operaciones comerciales, mercantiles o juridicas que
considere oportunas, la UCM podra explotar dicho patrimonio intelectual, sin perjuicio de los
derechos que correspondan a los autores.

Articulo 23. Explotacion de recursos

1. Los rendimientos econdémicos procedentes de la comercializacién de los libros, revistas
cientificas y productos editoriales, de la explotacion de los derechos de propiedad intelectual o
cualesquiera otros que hubiere derivados de las actividades que pueda desarrollar, se
ingresaran directamente al Presupuesto de la UCM.

2. El Consejo Editorial, de conformidad con lo establecido en al art. 10.i) de este Reglamento,
podra proponer la donacién, liquidacién o venta a saldo de todo o parte del fondo editorial de la
UCM en las condiciones previstas por la Ley de Propiedad Intelectual.

Articulo 24. Financiacion
El Servicio de Publicaciones podra disponer de los siguientes recursos econémicos:
a) La partida que le sea asignada en el Presupuesto de la UCM.

b) Las asignaciones gue la propia Universidad, de modo extraordinario, determine para la
realizacién de proyectos concretos.

c) Las consignaciones que la UCM determine en la firma de convenios con otras entidades
publicas o privadas.

d) Los ingresos derivados de acuerdos de patrocinio 0 mecenazgo suscritos con personas
fisicas o juridicas, publicas o privadas que contribuyan a la edicién o coedicion de una
obra, revista, coleccion o producto editorial en general, en las condiciones que se
establezcan por parte de la UCM.

e) Cualquier otra fuente de financiacibn a la que pudiera acceder, siempre que sea
conforme a la normativa propia de la UCM y ajustada a derecho.

DISPOSICION DEROGATORIA

Quedan derogados todos aquellos acuerdos y normativas internas que contravengan lo
establecido en el presente Reglamento.

DISPOSICION FINAL
Este Reglamento entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en el BOUC.



