PROGRAMA DE DOCTORADO EN COMUNICACI()N AUDIOVISUAL,
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Lineas de investigacidon y responsables

Los alumnos preinscritos podran dirigirse a los responsables de la linea
elegida para resolver sus dudas sobre la investigacion.

1. Creatividad de Ila Comunicacién Audiovisual, Publicidad vy
Relaciones Publicas:
Francisco Garcia: fghenche@gmail.com
Suplente: Jesus Gonzalez Requena.

1.  Procesos de creacién audiovisual y de la comunicacién de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

2. Teoria, analisis y estética de los textos audiovisuales y de los
mensajes publicitarios y de relaciones publicas.

3. Narrativa audiovisual, hipermedia y publicitaria.

Tendencias artisticas y estéticas en la comunicacion audiovisual, de la
publicidad y las relaciones publicas.

2. Gestion econémica y social de la comunicacién y las industrias
culturales:
Arturo Colorado: acolorad@ucm.es
Suplente: Juan Benavides.

1. Gestidn econdmica y social de la produccién de contenidos y
servicios audiovisuales y de la publicidad y las relaciones publicas.

2. Cultura digital en el audiovisual y la publicidad.

3. Aspectos juridicos y éticos de la comunicacion audiovisual y de
organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

4. Las relaciones internacionales en la comunicacion audiovisual y
en la publicidad y relaciones publicas.

3. Planificacion y estrategia de la Comunicacion:
Justo Villafafie: justo@villafane.com
Suplente: Norberto Minguez: norberto@ccinf.ucm.es

1. Diagndstico, evaluacion y gestion de intangibles de las
organizaciones  (publicidad 'y relaciones publicas): marca,
responsabilidad social corporativa, liderazgo y reputacion.




2. Procesos de planificacion de la comunicacion de organizaciones
(publicidad y relaciones publicas).

3. Aplicacion de la comunicacion audiovisual y de las organizaciones
a los sectores de especializacién (entre otros, sanitario, cultural,
artistico, publico, empresarial, sin animo de lucro, social, politico, etc.).

4. Tecnologia de la comunicacion y contenidos digitales:
Hipdlito Vivar: hipolitovivar@gmail.com
Suplente: Maria Teresa Garcia Nieto.

1. Formacién vy perfiles profesionales en la comunicacion
audiovisual, y en la publicidad y las relaciones publicas.

2. Tecnologias audiovisuales, su impacto vy aplicaciones,
especialmente de los contenidos digitales.

5. Historia de la Comunicaciéon Audiovisual, Publicidad y Relaciones
Publicas:
Julio Montero: jumondi2000@yahoo.es
Suplente: Maria Antonia Paz.

1. Historia del cine y de los medios audiovisuales y de la
comunicacion de organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

2.  Gestidon del patrimonio documental audiovisual y publicitario, en
television, radio, cine y fotografia. Informacién y documentacién del
audiovisual y las organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

6. Epistemologia de la Comunicaciéon Audiovisual, Publicidad y
Relaciones Publicas:
José Luis Pifiuel: jIpinuel@gmail.com
Suplente: Ana Isabel Segovia.

1.Procesos de interaccion y recepcion en la comunicacion audiovisual
y de las organizaciones (publicidad y relaciones publicas).

2.Fundamentos epistemolégicos y metodolégicos para el estudio del
diagndstico y evaluacion de la eficacia de la comunicacion.

3.Implicaciones que tienen los efectos de los medios para la
comunicacién de organizaciones.

4.Cultura y consumo de masas respecto a la comunicacion.



NOTA: La informacion completa del programa se puede localizar en:
CAPVI

http://pendientedemigracion.ucm.es/centros/webs/d167/index.php?tp=Doce
ncia&a=docencia&d=37408.php

CAPVII

http://www.ucm.es/caup2ccinf/doctorado-1




