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HISTORIA DE LA PUBLICIDAD EN ESPAÑA 
 

Prof. RAÚL EGUIZÁBAL 
 

PROGRAMA Y BIBLIOGRAFÍA DE LA ASIGNATURA 
 

 
LA ETAPA ANUNCIADORA 
 
Prensa y anuncios de época 
 Las revistas. 
Pioneros de la profesión 
El cartel decimonónico 
Iconografía comercial del siglo XIX 
 
 
LA ÉPOCA DE LOS ARTISTAS 
 
Modernismo e industria. 
 Blanco y Negro y otras publicaciones gráficas. 
Publicidad y art déco 
Publicidad de vanguardia en España 

La fotografía. 
 
 
LA PUBLICIDAD TÉCNICA 
 
Pere Prat Gaballí y la modernización de la publicidad en España. 
El arte al servicio de la técnica 
 
 
LOS ANUNCIOS DE LA CARENCIA 
 
La radio comercial 
Emeterio R. Melendreras y la revista Arte Comercial 
 Los años de Arte Comercial 
Jo Linten y el cine publicitario en España 
 
 
LOS AÑOS DEL DESARROLLISMO 
 
La televisión 
Auge y decadencia del imperio Movierecord 
Nacimiento del medio exterior 
Las agencias y la multinacionalización de la publicidad 
Las asociaciones profesionales 
 
 
PUBLICIDAD Y DEMOCRACIA 
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Las agencias creativas: el modelo MMLB 
La producción audiovisual  
La publicidad política 
La noche de los transistores y el resurgir de la radio 
 
 
ENTRE EL ÉXTASIS COMUNICATIVO Y EL TORMENTO MEDIÁTICO 
 
El paisaje mediático y la llegada de las centrales 
Triunfo internacional de la publicidad española 
El festival de publicidad de San Sebastián 
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OBJETIVOS Y SISTEMA DE EVALUACIÓN 
 
La asignatura está diseñada con el objeto de familiarizar al alumno con los 
principales acontecimientos y singularidades de la publicidad española, dando 
especial relevancia a los aspectos culturales (estéticos y tecnológicos) y sociales 
(vinculación a las formas de consumo, circunstancias políticas y económicas). 
 
Así mismo, los contenidos incluyen variados ejemplos de la publicidad española en 
diferentes soportes (prensa, cine, cartel, televisión,…), campañas históricas, 
marcas y anunciantes. 
 
En cuanto a la evaluación de la asignatura, existen dos opciones, por examen 
(siguiendo el programa y la bibliografía) o por trabajo de curso. En este segundo 
caso, la asistencia sistemática a las clases es requisito indispensable. Los trabajos 
serán evaluados de acuerdo a los criterios de objetivos, metodología, presentación, 
contenidos, ejemplos, bibliografía, webgrafía, etc.  
 


