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PARTE 1. Definiciones y Objetivos

TEMA 1.1.—Lapublicidad y lainvestigacion. Publicidad y Ciencia. Publicidad
y conocimiento. Publicidad y realidad

TEMA 1.2.-La cuestiéon de la interdisciplinariedad

TEMA 1.3 -Modelos. Métodos y Tecrias

PARTE 2: Publicidad e Imagen
TEMA 2.1 —Cultura Oral y Cultura Visual
TEMA 2.2 —El soporte iconico de los mensajes publicitarios

TEMA 2.3.-La nocion de imagen publicitaria. Las dos perspectivas
tradicionales en el estudio de la imagen

TEMA 2 4 —La analogia iconica. Realidad y circularidad

TEMA 2.5 Valores e identidades de la imagen publicitaria El espacio
adscriptivo de la imagen. La nocién de estereotipo

PARTE 3: Publicidad y Comunicacion

TEMA 3.1 —Los «paradigmas» de la comunicacién
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TEMA 3.2 —Los Modelos «subjetuales» de la comunicacion

TEMA 3.3.—El modelo «critico-ideolégico» de la comunicacion. ldeclogia
como critica y como representacion. Introduccién del psicoandlisis. El
sujeto y el deseo

TEMA 3.4 —La introduccion de la nocion de «discursos en el estudio de la
comunicacién. Texto y lenguaje

PARTE 4: La publicidad y los Medios
TEMA 4.1 -La circularidad de la comunicacion publicitaria
TEMA 4.2 -Los Medios como «zconstructores» de la realidad social

TEMA 4.3 —El papel de la «publicidad» en la construccién social de la
realidad. Publicidad y «publicity»

TEMA 4 4 ~Publicidad y conocimiento social. El discurso publicitarioy la
comprension de la cultura. La ideologia de la cotidianeidad

TEMA 4.5-De una filosofia de la comunicacién a una filosofia de los
Medios de Comunicacion. La «éticas del discurso publicitario

TEMA 4.6.—-Hacia una teoria de la competencia en relacion con el discurso
publicitario

PARTE 5: El analisis del Discurso Publicitario

TEMA 5.1.-El modelo de analisis de contenido. Historia de su aplicacion.
Principios conceptuales

TEMA 5.2 —Las aportaciones del estructuralismo en el analisis del discurso
publicitario

TEMA 5.3.-La operatividad de la semiética como modelo de analisis.
Aclaraciones en torno a la nocion de semidtica

TEMA 5.4 —El contexto narrativo en el analisis del discurso publicitario
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