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|.-Descripcion de la actividad publicitaria

1. Definicion. Aspectos generales.

2. Los anunciantes. Clases de anunciantes. Organizacion.

3. Las agencias. Funciones y caracteristicas. Evolucion. Beneficios que
aportan. Organizacion de la agencia.

4. Los medios. Criterios para la seleccion de los medios. La toma de
decigiones. El departamenio de ventas. Los medios publicitarios,

5. Formas asociadas a la publicidad. Las relaciones publicas.

ll.-Consideraciones historicas

1. Lasrevolucionesindustrialesy el origen de la publicidad comercial. La
produccién enmasay laventa al pormenor, Las primeras agencias. Desarrolio
de los medios de comunicacién: el cartelyla prensa. El cartel postimpresionista,
modernista y deco.

2. La Revolucion Francesa y el inicio de la publicidad politica. El cartel
politico. El eslogan politico.

3. Expansién de la publicidad: la publicidad modema. Los nuevos
medios (cine, radio, publicidad exterior). La investigacion de mercados. Las
grandes inversiones. Las grandes agencias. El cartel vanguardista, El cartel
balico.

4. Laeradel consumo. Los nuevos anunciantes. Las campafias politicas.
La defensa del consumidor. La publicidad internacional. La television, El cartel
pop.

5. La publicidad en el nuevo fin de siglo. De la sociedad industrial a la
sociedad postindustrial. De la cultura moderna a la cultura postmoderna. El
consumo simbdlico. La publicidad en los ochanta: inversiones, nuevas fecno-
logias, perspectivas. La publicidad retro'y el arte de pastiche.
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lll.-La publicidad como fenémeno comunicativo

1. El proceso comunicativo publicitario. El estudio de los fenomenos
comunicativos: Perspectivas. Eimodelo linglisticoinformacional. Los modelos
semiolicos.

2. Rasgosespecificos dela comunicacionpublicitaria. Laredundanciaen
publicidad. El emisor publicitario. Comunicacion persuasiva pagada.

3. El mensaje publicitario. Nocién de mensaje. Niveles del mensaje
publicitario.

4. Los Analisis de Contenido. Contextos y paradigmas en el origende los
Andlisis de Contenido. Desarrollo conceptual. Desarrollo metodologico.

I'V —La publicidad como fenémeno social

1. La actividad publicitaria en el seno de la vida social. Sociedad de
consumo y comunicacion de masas. El componente publicitario del sistema
social. Condiciones externas y condiciones internas,

2 Lapublicidad en e! &mbito de la cultura de masas. Industria cultural y
sociedad de masas. El mensaje publicitano como artefacto cultural,

3. El discurso publicitario en la sociedad postmoderna. El proceso de
personalizacion. La era del consumo. La estética de la persuasion. El mensaje
seductor. E| mensaje narcisista.

V —Los métodos psicologicos en la publicidad

1. Lasescuelas psicologicas y su aplicacion en publicidad. El esquema
clasico AIDA. Las investigaciones motivacionales y el andlisis transaccional. La
psicologla de la conducta.

2. El analisis de los efectos de la comunicacion publicitaria. Primera
orientacion: e cambio de opinién. Segunda orientacién: el refuerzo de las
actitudes previas. Tercera orientacian: los efectos cognitivos.

1 —El estudio lingiiistico-semiotico de la publicidad

1. Ellenguaje publicitario. Delimitacién semidtica del lenguae publicita-
rio. Denominacién y predicacion. Otras caracteristicas del lenguaje publicita-
rio

2 El texto publicitario, Concepto de texio, textualizacion publicitaria.
Texto y discurso publicitarios.

3. El signo publicitario. La estructura signica publicitaria. La funcion
signica publicitaria, La relacitn signica publicitaria.
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