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UNIDAD TEMATICA I: El concepto de estrategia

TEMA 1.-Antecedentes histéricos

Anallsis historico del término estrategia en la cultura occidental. Un antece-
dente oriental: SUN TZU y =El arte de la guerra-. El concepto ‘militar de
estrategia. El concepio de estrategia en la - Teoria de los juegos de estrategias.

TEMA 2 —El uso analogico del término estrategia

El uso analégico del términa estrategia en las Ciencias Politicas, Econami-
cas, Empresariales y en Sociologia. El uso analogico del término estrategia en
otras Ciencias y Disciplinas.

TEMA 3.—El concepto general de estrategia

La construccion del concepto moderno de estrategia: tendencias conver-
gentes (la interrelacitn objetivos-estrategia). La delimitacian del conceplo de
estrategia: diferencias entre estrategia, tactica y plan, Estrategia y creatividad.

CONCLUSIONES

UNIDAD TEMATICA |i: Estrategias de la comunicacion
publicitaria

TEMA 4.-La estrategla publicitaria
Tercer nivel de subordinacidn.

TEMA 5.—La estrategia general de la empresa anunciante

Anticipacion estratégica. Adaptacion operativa y dispositivo logistico.
Entomo y anticipacion: Ansoff.
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TEMA 6.-La estrategia de marketing

El yso analagico del término estrategia en marketing. Estrategia de marca,
producto, distribucién, precio, pablico, publicidad, ventas y de promocion. La
importancia relativa de los elementos del marketing mix en la estrategia de
marketing. Clases de estrategias de marketing. El proceso de la estrategia de
marketing.

TEMA 7 ~El uso analégico del término estrategia en publicidad

Estrategias y subestrategias La estrategia general de publicidad. La
estralegia de publicidad en sentido restringido. Las estrategias subordinadas.
De estrategias de producto ametodelogia. El concepto modemo de estrategia
de la comunicacién publicitaria. Estrategia y objetivos; esirategia y teorias
explicativas de la accion de ia publicidad

CONCLUSIONES.

UNIDAD TEMATICA Ill: Los objetivos de la comunicacion
publicitaria

TEMA B8.-El concepto de eficacia
La eficacia de la comunicacian publicitaria.

TEMA 9.—-El objetive de la publicidad

La postura pragmética. La postura comunicacional. Objetivos de publici-
dad, objetivos de marketing y generales. Conclusiones.
CONCLUSIONES.

UNIDAD TEMATICA IV: Metodologias para el desarrollo,
elaboracién y control de la comunicacién publicitaria

TEMA 10.—Metodologias: Introduccion

Concepto. Clases. Etapas metodologicas por qué necesitamos méetodos
en publicidad.
TEMA 11.—Clases de estrategias

Estrategias pre-planificadas. Estrategias adaptativas. Estralegias fortui-
tas. Estrategias lineales Estrategias en ramificacion. Estrategias ciclicas.
Estrategias de conguista: consolidacion y ruptura.
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TEMA 12 —Aproximacion a la publicidad como teoria cientifica

El profesional artesano de la comunicacion publicitaria. El profesional de la
comunicacion publicitaria como un sisterna cibernético. Haciaunametodologia
cientifica del desarrollo de la codificacion publicitaria

TEMA 13 —Sistematizacion de métodos aplicados a publicidad
Revisidn de conceptos claves.

TEMA 14.-La etapa de informacion: la informacién basica

Lonocimiento de laempresa. Conocimiento del consumidor. Conocimiento
del producto. Conocimienio del mercado/competencia.

TEMA 15 -Métodos para la obtencion de la informacién basica

Investigacion divergente: métodos abiertos de recoleccion de datos. Listas
de comprobaciones. Investigacion de documentacion. Investigacion «ad
hoc=. Investigacion dirigida: verificacion de hip&tesis. Estrategia del modelo
ideal. La estrategia de las frustraciones actuales. Estrategia incremental.

TEMA 16.—La etapa de valoracién y determinacion del problemas. Métodos
aplicables a la valoracién y determinacion del problema

Segmentacidn. Disefo de lasfacetas. Analisis multivariable. Determinacion
de la evolucion bioldgica del mercado. La determinacién de la evolucidn
biologica del producto. Interrelacién producto-mensaje. AIDA (Analysis of
Interconneted Decision Areas). Otros métodos.

TEMA 17 —Las etapas de eleccién y control

La eleccitn de estrategias. La eleccion de soluciones y subscluciones
Métodos de eleccion. Métodos de contral
CONCLUSIONES.

UNIDAD TEMATICA V: Modelos de planificacién econémica
para el desarrollo de la comunicacién publicitaria

TEMA 12 —Modelos estratégicos generales

Estrategia fortuita de caja negra. Estrategias de caja negra asistida por
metodos de incentivacion de la creatividad. Estrategia de caja negra asistida
por investigacion. Estrategia de caja negra asistida por informacién pre y post.
Estrategia de facetas. Estrategia incremental.
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TEMA 20 —Modelos estratégicos de autores

El modelo estratégico de Rafael Bori y José Grado (1928). El modelo
estratégico de Prat Gaballi. El modelo estratégico de Watson Dunn. Elmodelo
estratégicode Cristébal Marin. El modelo estratégico de Jose Novas. Eimodelo
estratégico de Cravens, Hills y Woodruft. £l modelo estratégico de M. Joannis.
El modelo estratégico del posicionamiento de A. Ries y J. Trout.

TEMA 21

El modelo estratégico del profesor Ralaet Alberto Pérez. El modeio estra-
tégico matemético de Bemardo Rabassa. El modelo estratégico de la comu-
nicacitn integrada del profesor Rafael Alberto Pérez. El modelo de planifica-
cién estratégica del doctor Ludwing. G. Poth, de Dusseidorf. EI modelo
estratégico para la comunicacion poiitica de Bernard Krief.
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