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La modelizacién de la Creatividad Publicitaria

TEMA 1.-La actividad creativa en Publicidad
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La Creatividad segun el paradigma clasico.
La Crestividad Publicitaria.

Ausencia de modelos

MNecesidad de un abordamiento cientifico.

TEMA 2 —La forma de operar de la Ciencia
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Caracteristicas de la Ciencia
El Mé&todo Cientifico.

El proceso de modelizacion.
Estructura ideal de un modelo.

TEMA 3.-La modelizacién de la Creatividad Publicitaria
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La produccion de mensajes
Modelos intervinientes,
Teorias Generales,
Disciplinas y Paradigmas

Modelos de la Creatividad Publicitaria

TEMA 4 ~Modelos del producto

4.1
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Abordamiento retdrico.
Abordamiento lingdistico.
Estructura del menszaje publicitario.
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TEMA 5.-La nocién del género publicitario

51. Estructura del género.
5.2. Interpretacion pragmatica.
5.3. Macrofunciones.

54. Microfunciones.

TEMA &.—Modelos de proceso

6.1. Modelos del paradigma clasico.
6.2 Abordamientos cognitivos actuales,
6.3. Modelo de produccidn propuesto.

TEMA 7.-Modelos de sujeto
7.1. H abordamiento diferencial.
7.2. La estructura cognitiva,
7.3. Dicotomia de experiencia.
7.4 Dicotomia de creatividad.
7.5. Elaprendizaie de la creatividad publicitaria.

TEMA B.—Modelos de contexto

8.1. Elcontexto econdmico.
82 Elcontexto empresarial.
8.3. - Bl contexto comunicativo.
8.4. Los medios como contexio.

Ill. Abordamiento Profesional

TEMA 9.-Descripcion de la creatividad publicitaria

8.1. Modelos consensuados.
8.2. Modelos alternativos

TEMA 10.-La creacion

10.1. La copy-strategy
10.2. Elcontenido.
10.3. La expresion.

TEMA 11.-La produccion

11.1. Preproducciin,
11.2. Produccion.
11.3. Postproduccion.

2B



TEMA 12 —Estructuras profesionales de la creatividad publicitaria

12.1. Lasagencias,

12.2. El departamento creativo,
12.3. Las boutiques creativas,
12.4. El sector subsidiario

I'V. La Creatividad Medio a Medio

TEMA 13.-La creacién en prensa y revistas

13.1. La esiralegia del texto.
13.2. Layouts y formatos.

TEMA 14.—La produccion en prensa y revistas

14.1. Preproduccion.
14.2. Produccion.
14.3. Postproduccion.

TEMA 15.-La creacion en radio

15.1. El guidn.
15.2. Formatos.

TEMA 16.—-La produccion en radio

16.1. Preproduccion.
16.2. Produccion.
16.3. Postproduccion

TEMA 17 —La creacion en publicidad exterior

i7.1. Laestrategia
17.2. Layouts y formaltos.
17.3. La creacion del soporte

TEMA 18.-La produccién en publicidad exterior

18.1. Preproduccisn
18.2. Producecion.
183, Postproduccion,

TEMA 19.-La creacién en TV y cine

18.1. El guion.
19.2. Los formaios
19.3. las técnicas expresivas,



TEMA 20 -La produccion en TV y cine

20.1. Preproduccion.
20.2. Produccion.
20.3. Postproduccion.

TEMA 21 -Otros medios

211. Creacion.
21.2. Produccion.

V. La Investigacién de la Creatividad Publicitaria

TEMA 22 —Los pretests

22.1. Alternativas
22.2. El Buy-test y test de persuasion.

TEMA 23 -Los postests

23.1. Alemativas.
23.2. Testde 24 horas.

TEMA 24.~Nuevos modelos de investigacion

24.1. Tesi de estructura textual.
24 2 Tests cognitivos

V1. Nuevas Aportaciones

TEMA 25.—E| ordenador en la creatividad publicitaria
TEMA 26 ~Teorias alternativas

TEMA 27 .-La presentacién de la creatividad publicitaria

TEMA 28 —Conclusiones
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