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I. El concepto de la creatividad

TEMA | <Introduccion a la creatividad

1.1. Desmitificacion de la creatividad,
1.2 Definiciones de creatividad.

1.3. Problematica del término.

1.4 Connotaciones mas usuales,

TEMA 2 —Enfoque multidisciplinar de la creatividad

2.1. Un punto de partida: la Etimologia.
2.2 Laaportacion de ta Teologia.

2.3. La aportacion de la Filosofia,

2.4. Laaportacion de la Psicologla.

TEMA 3.—El estudio de la creatividad en torno a la personalidad

3.1. Lacreatividad como conjunto de caracteristicas personales,

3.2 La creatividad como conjunto de caracteristicas intelectuales: la
aportacidn de Guilford. Su modelo de la El.

3.3. Relaciones entre creatividad e inieligencia. Principales estudios
sobre el terna v conclusiones de los mismos.

TEMA 4 —El estudio de la creatividad como proceso

4.1. Losmodelos del paradigma clasico. Analisis y critica de los mismos.

4.2, Modelos propuestos por la psicologia cognitiva. Principales aporta-
ciones.

4.3. El modelo de resolucion de problemas de Guilford.

4.4. Conclusiones.



TEMA 5.-Delimitacion semantica del concepto de creatividad

5.1. Una definicidn operativa de creatividad.
5.2. Consecuencias derivables de dicha definician,
5.3. Conclusiones.

Il.  La Creatividad como actividad publicitaria

TEMA &.—La publicidad como comunicacion

6.1. Un breve analisis de la comunicacian.
6.2. Diversos enfogues de la comunicacion.
6.3. La publicidad, un sistema de comunicacion

TEMA 7.-La dimensién persuasiva de la comunicacion publicitaria

7.1. Lateoria de los Actos de Habla.
7.2. Lacomunicacion persuasiva
7.3. Andlisis de la persuasitn

7.4. El discurso persuasivo.

TEMA 8.—La produccion del mensaje publicitario

8.1. Laintervencion del emisor en la construccion del mensaje

8.2. El receptor de la comunicacion publicitaria. Principales carac-
teristicas del mismo en relacidn con el proceso de comunicacion v produc-
citn.

8.3. Lainfluencia social en la recepcitn del mensaje publicitario.

TEMA 9.-El contexto social y creacion del mensaje publicitario

89.1. El contexic social: sus caracteristicas.

8.2 Los procesos de categorizacion social,

8.3. Elmecanismo de la identidad social.

8.4, La pertenencia a los grupos.

89.5. Las variables contextuales gue afectan a la creacion del mensaje
publicitario,

TEMA 10.—La creatividad en el contexto publicitario

10.1. Pertinencia de la creatividad como actividad publicitaria.
10.2. Razones que justifican su existencia.

10.3. Significacion de la creatividad como actividad publicitaria.
104, Conclusiones.



lll. El estudio de la creatividad

TEMA 11.-Teoria asociacionista

11.1. Elasoclacionismo clasico.

11.2 Elasociacionismo americano.

11.3. Elenfoque neoasociacionista.

11.4. Lacreatividad desde el paradigma asociacionista: notas distintivas:
principales aporaciones; un examen critico

TEMA 12 -Teoria funcionalista

12,1. Principales caracteristicas de esta teoria.

12.2. El empleo de los métodos multivariados:

— El analigis factorial.

— 3u aplicacidn al estudio de la creatividad.

- Su aportacion de los métodos factoriales al estudio de la creatividad.
12.3. La creatividad desde el paradigma funcionalista.

TEMA 13.-Teoria psicoanalitica

13.1. Principales caracteristicas de la teoria psicoanalitica

13.2. La creatividad segun esta teoria.

13.3. HEiestudio de la creatividad desde los métodos psicoanaliticos. Un
analisis critico de los mismos.

TEMA 14 -Teoria de la Gestalt

14.1. La aportacion de la escuela de |z Gestalt:

— La percepcidn.

— La memaria.

— El pensamianto.

142 L= creatividad desde esta teoria: caracleristicas y autores mas
destacados.

TEMA 15.-La teoria cognitiva

15.1. Principales caracteristicas del enfoque cognitivo: sus aportaciones.
15.2. Aproximaciones a un modelo cognitivo de la creatividad.

TEMA 16.—Teoria del procesamiento de la informacion

16.1. Aspectos distintivos de esta teorla.
16.2. La solucion creativa de problemas; una actividad en el procesa-
miento de |a informacion.
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IV. Técnicas de creatividad

TEMA 17.-Métodos para la solucién de problemas

17.1. Tipos de problemas.

17.2. Diversos métodos para la resolucion de los mismos.
17.3. Las tecnicas de creatividad.

17.4. Sus presupuesios de partida

17.5. Clasificacion de las mismas

TEMA 18.-El Brain-storming

18.1. Descripcion de la {écnica.

18.2. Sudesarrallo.

18.3. Principales subrutinas.

184, Principales planteamientos e investigaciones basados en esta
t&cnica.

TEMA 19.-La Sinéctica

19.1. Descripcitn de la técnica
19.2. Etapas para el desarrollo de la misma,
19.3. Analisis de sus mecanismos operacionales.

TEMA 20.-El analisis morfolégico

20.1. Explicacidén de la técnica.
20.2. Diversos procedimientos para llevarla a cabo

TEMA 21 .—Dtras técnicas

TEMA 22 -Aplicaciéon de las principales técnicas de creatividad a la
comunicacion publicitaria.
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