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PRODUCCIÓN PUBLICITARIA AUDIOVISUAL  

Prof. Francisco Reyes Sánchez  

Segundo ciclo  segundo cuatrimestre 

Profesor Francisco Reyes 

1 - Panorama laboral.  

3 - Organigrama de la productora de publicidad. Diferencias y similitudes con el cine. 

4 - Lenguaje técnico en publicidad, argot.  

5 - Preproducción de un spot 

 a) Tratamiento de realización  

 b) Story de realización 

 c) Presupuesto 

 d) Localizaciones 

 e) Casting 

 f) Música 

g)Vestuario 

h) Look general 

i) Bobinas 

j) Referencias de arte 

k) Orden de rodaje 

l) Timing 

m) Animatic 

n) Maqueta 

ñ) Presentación. PPM 

6 –Equipo técnico 

 a) Realización 

 b) Producción 

 c) Fotografía/Cámara 

 d) Arte 

 e) Eléctricos 

 f) Sonido 

 g) Maquillaje/Peluquería 

 h) Estilismo 

 i) Maquinistas, Grupo, Efectos 

 j) Catering 
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7 – Rodaje.  

a) Recursos cinematográficos  

b) El tiempo  

c) Transiciones  

d) Planos  

e) Movimientos de cámara  

f) Materiales. 

8 - Postproducción de un spot. Montaje, efectos, sonido.  

9 - El freelance, la factura. 

Sistema de evaluación 

Trabajo práctico: producción de un spot. 

Tutorías 

Jueves de 15 a 16, de 17:30 a 19:00 y de 20:30 a 21:30 

Viernes de  17:30 a 18:00 y de 19:30 a 21:30 
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