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OBJETIVOS Y METODOLOGÍA 
 
Los objetivos del curso son los siguientes: 

 
1 Conocer la historia del hip hop y sus personajes y entender esta 

desconocida cultura urbana que tiene una presencia cada vez 
mayor en medios de comunicación, música, moda, diseño y arte. 

 
2 Estudiar todos los elementos del hip hop (graffiti, breakdance y 

música) y su repercusión en el cine, publicidad, radio, TV y 
prensa. 

 
3 Situar al alumno en una época y en su estética. 
 

La metodología a seguir para la consecución de los objetivos, hace necesaria la 
combinación de visionados de películas y documentales con las clases teóricas. 
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EVALUACIÓN 
 
Un trabajo teórico y de campo en el que el alumno reflejará los conocimientos 
adquiridos durante el curso. 
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