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PROGRAMA DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA

PARTE I: INTRODUCCION A LA CREATIVIDAD

PARTE II: LA CREATIVIDAD EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA
PARTE III: EL PROCESO DE CREACION PUBLICITARIA

PARTE IV: CREATIVIDAD Y MEDIOS PUBLICITARIOS

PARTE I: INTRODUCCION A LA CREATIVIDAD

1. El concepto de creatividad: origenes y significado.

2. La investigacion de la creatividad.

3. Definicion de creatividad.

PARTE II: LA CREATIVIDAD EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA

1. La creatividad como actividad comunicativa: teorias y enfoques.
2. La creatividad como actividad profesional: modalidades, funciones y

organizacion de la misma.

PARTE III: EL PROCESO DE CREACION PUBLICITARIA

1. Las fases previas a la creacidn: analisis del briefing y la estrategia.
2. La estrategia creativa I: la concrecion del contenido del mensaje. Las
instrucciones creativas. Modalidades.
3. La estrategia creativa II: la expresién creativa:
* Relaciones entre estrategia y creatividad
e Procedimientos para la obtencion de ideas
* El concepto creativo. Caracteristicas.
4. La ejecucién del concepto creativo:

* El copy
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* La direccion de arte
e Los formatos
5. Investigacién y creatividad.

6. Valoracion de la creatividad publicitaria.

PARTE IV: CREATIVIDAD Y MEDIOS PUBLICITARIOS

1. Los medios audiovisuales:
* Principios basicos a tener en cuenta desde un punto de vista creativo.
* El desarrollo del concepto creativo: el guién, el story board, el
animatic...

* La produccidén de los anuncios.

2. Los medios impresos:
* Los elementos de la publicidad impresa. La publicidad exterior.
* El desarrollo del concepto creativo: el layout.

* La produccién de los anuncios impresos.

3. Los medios sonoros: la radio.
» Caracteristicas creativas de la radio.
e La elaboracién de guiones.

» La produccién de los mensajes.

4. Los medios directos.

5. La publicidad on-line.
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