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Asignatura: IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA 
Profesor: Javier G. Solas/ Paloma Díaz Soloaga 
----------------------------------------------------------------------- 
PROGRAMA 
1. Terminología, conceptos y funciones 
    1.1. Identidad, imagen y comunicación corporativa 
    1.2. Identidad y diseño 
    1.3. Funciones de la Identidad Visual Corporativa  
 
2. Historia 
    2.1. Orígenes de la Identidad Visual Corporativa 
    2.2. Sociedad civil y corporatismo 
    2.3. Evolución histórica de la Identidad Visual 
  
3. Tipologías 
    3.1. Tipologías de sujeto 
    3.2. Tipologías espacio-temporales 
    3.3. Estrategias de identidad y de visualización 
 
4. Principios  
    5.1 Principio simbólico o de representación 
    5.2 Principio gestáltico o de formalización 
    5.3 Principio sinérgico o de integración 
    5.4 Principio de universalidad  
    5.5 Principio de diferenciación 
    5.6 Principio de estandarización 
 
5. Elementos y componentes 
    5.2. Logotipo, símbolo, gama cromática 
    5.4. El estilo visual  
    5.3. La retórica visual 
 
6. Procesos 
    6.2. Documentación y análisis del sector  
    6.3. El nombre  
    6.4. El contexto exterior 
 
7. Programas y manuales 
    7.1. La noción de programa  
    7.2. Perspectiva sincrónica y diacrónica 
    7.3. Tipologías de manuales y manual tipo 
    7.3. Planificación y desarrollo de Programas de Identidad Visual  
 
------------------------------------------------------------------------ 
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