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PROGRAMA DE LA ASIGNATURA 
 
 
I. AGENTES Y MODELOS TELEVISIVOS 
1. Enfoques de estudio 
2. Agentes del modelo televisivo 
3. Modelos de televisión: convencional e internet 
4. Modos de financiación 
 
II. CONTENIDOS 
5. El repertorio básico: el eje información-entretenimiento 
6. Los géneros: concepto y tipología 
7. Los formatos: concepto y tipología 
8. Los intergéneros: infotainment 
9. La telerrealidad y la televisión acontecimiento 
10. El lugar de la publicidad en la programación 
11. Forma y función del grafismo en televisión 
12. Silencio y desecho televisivos: el vacío y la telebasura 
 
III. PROGRAMACIÓN 
13. Definición y características 
14. El programa como unidad mínima 
15. Fragmentación de espacios y continuidad en la emisión 
16. El fenómeno de la continuidad 
17. La rejilla en radio y televisión 
18. Técnicas de programación y contraprogramación 
19. La programación ante los nuevos soportes 
 
IV. AUDIENCIA 
20. El consumo televisivo: convencional, internet, móvil 
21. Estudios culturales y teorías de la recepción 
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